CYPRUS
INTERNATIONAL folklor/edebiyat, cilt:22, say1:85, 2016/1

UNIVERSITY

KADINA iLiSKiN MEDYATIK BiLGIYE KADININ
MUDAHALESi: SOSYAL MEDYA ORNEGi

Giil Aktas"

Giris

Bir iletisim araci olarak medya, toplumda diisiince, davranis ve deger yargilarinin
olusmasinda, sosyo-kiiltiirel yapimin belirlenmesinde en gii¢lii unsurlardan biridir. Ayrica
medya toplumun davranig kaliplarini, deger ve diisliince yapisimi bireylere aktaran ve
Ogrenilen bilginin, diisiince ve davranisin igsellestirilmesini etkili kilan dnemli bir aktarim
aract oldugu i¢in bir sosyallesme araci olarak da degerlendirilebilir. Dolayisiyla ¢ok
yonlii iletisim aract olarak medya, giindelik yasamdan baglayarak siyasetten ekonomiye,
kiiltiir-sanattan spora, bilimden teknolojiye her alani etkileyen 6nemli aktorlerden biridir.
Medyanin bireyler tlizerindeki degistirici ve doniistiiriicii etkisinden yola ¢iktigimizda, bu
calisma, kadinin sosyal ve kiiltlirel yasamim etkileyen olaylar tartisabildigi, etkilesime
katkida bulunabildigi, yasamsal tercihlerine iliskin tavir sergileyebildigi alan olan sosyal
medyanin eril iktidara karsi alternatif soylemlerini kadin bakis agisindan degerlendirme
noktasinda temellenmistir.

[Ikin tarihsel arka plana baktigimizda kadim toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel yasamda
cogunlukla 6zel alanla iligkilendirilmis ve kamusal alana ait olandan uzak tutulmustur.
Ozellikle ataerkil toplumsallasma siirecinde kadin ev, gocuk ve yasli bakimmdan sorumlu
olurken giindelik yasam pratikleri ev i¢indeki yapip etmeleriyle smirli kalmistir. Bu
nedenle kadinin hane igindeki belirlenmisligi onun sosyal yasam alanlarina ulagmasinda
biiyiik engeller dogurmustur. Gog, kentlesme ve modernlesme siireciyle birlikte kadin,
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Ozel alandan kamusal alana gegerken calisma yasami ve dis diinyayla kurdugu iliski
bakimindan yeni bir kimlik olugturma miicadelesiyle de kars1 karsiya kalmistir. Cilinkdi
geleneksel yasam icinde kadin, daha ¢ok “ev ve g¢ocuk yetistirme islerinden sorumlu ev
kadin1” ve “isgiicli piyasasinda ucuz ve kayit dis1 isgilicii” olarak tanimlanmigtir. Ancak
modern yasama gegisle birlikte sosyo-ekonomik alandan diglanan kadin, “meslek sahibi”,
“egitimini tamamlamis”, “siyasal ve ekonomik alanda aktif” birey olma agisindan farkli bir
kimlik kazanmaya baslamis, bu doniisiim sosyo-kiiltiirel ve ekonomik yasam iginde kadina
ait kirllma noktalarmi da giindeme getirmistir. Dolayisiyla kadinin kamusal kimliginin
dig diinyada goriiniir kilinmasi ve kabulii kadin1 annelik ve es olma rolleriyle ifade
etmekten uzaklastirirken kadina baska bir miicadele alani olusturmustur. Bu miicadele
alani, hane i¢inden kamusal diinyaya acilan kadimin yeni kimligi ile var olma miicadelesi
ve geleneksel deger yargilarindan arinmis bir kadin taniminin yapilabilirligi sorunsali
etrafinda sekillenmistir.

Ozellikle giig, statii, prestij ve iktidarm 6znesi olma noktasindan uzaklastiriimis olan
kadin sosyal yagama katildiginda geleneksel deger yargilariin bir uzantisi olan itaatkarlik,
cinsellik, aldatilma, kiskanglk, siddetin nesnesi olma gibi sekil degistirmis sosyal
problemlerle yeniden miicadele etmek zorunda kalmistir. Bu noktada yanitlanmasi gereken
soru, toplumsal degisimin her agamasinda cinsiyet¢i yaklagimlara direng gosteren, yeniden
sekillenen ve var olan toplumsal baglardan koparak farklilasan kadin bu degisimi medyatik
alanda nasil gerceklestirmektedir. Bu soruya yanit vermenin giicligii, kadinin, piyasa
ve hane yonetiminde karar alabildigi ekonomik alana, kiiltiirel iligkileri diizenleyen ve
“disil gorevleri sunan” toplumsal alan ile “erkek deneyimlerine dayali iktidar iliskilerinin
diizenlendigi” siyasal alana medya lizerinden hangi araglar1 kullanarak miidahale ettigi
sorunsalina ne sekilde cevap verebildigi ol¢iisiindedir.

Yukarida s6zii edilen sorunsal alan dikkate alindiginda su goriilmektedir: Kentlesme,
modernlesme ve kiiresellesme siirecinde kadin, artik egitim ve meslek yasaminda giic,
prestij ve statiiye sahip, karar alabilen ve bunlari hayata gegirebilen, aile ve toplumda temsil
giicii olan bir aktore doniislirken kadinin var olma miicadelesi mahrem/6zel ve kamusal,
siyasal ve sosyal alanlar arasinda par¢alanmig durumdadir. Bu noktadan yaklastigimizda,
kadinin toplumsal yasamdaki “goriiniirliigline” kimi zaman da “gériinmezligine” sebep
olan iletisim araglarindan medyanin bu miicadelenin neresinde oldugu sorusu 6nem
tagimaktadir. Bu cercevede caligma, kadmin, her alanda oldugu gibi, medya {izerinden
kendisini yeniden tanimlamasini, daha niteliklestirilmis bir kadin yasam alani ig¢in
sosyal medyanin giiciinii ne sekilde ve hangi yonde kullandigini 6rneklerle agiklamaya
yonelmektedir.

1. Kavram Olarak Medya ve Medyada Kadin imaj

Bir ara¢ anlaminda medya yazili basin, radyo ya da televizyon gibi iletisim araglari
olarak tanimlanirken, bu teknolojilerden bir veya daha fazlasini ¢ok sayida insanla iletisim
kurmak (“kitle iletisimi’) lizere kullanan genis 6lgekli organizasyonlar toplami bi¢iminde
de ifade edilebilir. Elektronik ve kimyasal endiistrilerdeki buluslara bagl olarak 1860 ile
1930 yillar1 arasindaki donem medyanin olusum donemidir.

C. Wright Mills’in Zktidar Seckinleri’nde tanimladig iizere, medyanin iki 6nemli
sosyolojik 6zelligi vardir: Birincisi, cok sayida insanin ¢ok biiyiik sayida insan grubuyla
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haberlesmesini saglar; ikincisi, seyircinin medyaya tepkisini iletmesinin higbir etkin
yolu yoktur. Kitle iletisimi, tanimi geregi tek yonlil bir siirectir. Medya organizasyonlari,
dogalar itibariyle, biirokratiktir ve (medyanin devlet denetiminde oldugu toplumlar haric)
sirketlesmistir.

Medya modern toplumlarin zihinsel hayatina hiitkmeden bir konuma gelmistir ve
bundan dolay1 sosyologlarin yogun ilgi duydugu bir alandir. 1930’lardaki ilk medya
caligmalarinda ilgi odag1 yeni medya teknolojilerinde —6zellikle radyo ve televizyonda-
gizli olan gii¢tii. Adolf Hitler’in radyoyu propaganda amaciyla basarili bir sekilde
kullanmasi, medyanin muhtemel tehlikeleri tizerine bir ders niteligindeydi. Kitle toplumu
kavrami da elektronik medyanin Orwellvari bir zihinsel denetim durumu (pasif kitlelerin
kiiciik bir iletisimciler elitinin tahakkiimii altina girmesi) yaratabilecegi diisiincesine gii¢
katmistir (Marshall 2005: 484).

Medya, teknolojinin ilerlemesi ile birlikte sosyal, ekonomik ve kiiltiirel yagsam
alanlarma dair farkli agilimlar getirmistir. Bireylerin ve sosyolojik gruplarin teknolojiyi
kullanma olanagim artik¢a teknoloji tarihi ve iletisim teknikleri alaninda oldugu kadar
“bilgi sosyolojisi” acisindan da énemli gelismeler yasanmigtir.

Bu noktadan yola ¢iktigimizda sosyal medya (sosyal olarak nitelenen medyanin ne
kadar sosyal olup olmadig1 da burada tartigilabilir) aslinda sanal ortamda bilginin dolagima,
etkilesim imkanlar1 ve icerigi acisindan bilgi sosyolojisini de ilgilendiren bir alandir. Bilgi
sosyolojisi agisindan ideolojinin dolagimi, eyleme ya da hak-hukuk arayisina doniismesi
internet ortaminda 6nemli bir tepki alanin1 da ortaya ¢ikarmustir. Belki de bilgi sosyolojisi
g0z Oniinde bulundurularak medyanin, “yeni medya” ifadesiyle nasil “sosyal medya”
haline doniistiigiint irdelemek daha 6ncelikli ele alinmasi gereken bir konu olacaktir.

Soyle ki medya arastirmalarindan ¢ikan bir sonuca gore (Kalayci, 2008) medya
yaymlarinin kiiltiirel niteligiyle stereotiplestirici -6zellikle ¢ocuklar ve kadinlar {izerindeki-
etkisi anti-sosyal davraniglart ve siddeti destekleyici oldugu yoniindedir. Dolayisiyla
medya ilk ortaya ¢iktigi zamanlar radyo, televizyon ve gazete araciligiyla tek yonlii iletisim
bigimini yani iletiyi karsimiza ¢ikarmustir. Ozellikle radyo ve televizyon yaymciligiyla
kadina yonelik tanimlamalar geleneksel rollerle (fedakar ve iyi bir es, bakimli ve becerikli
bir kadin, anne ve akrabalik iligkileri agisindan toparlayici ve diizenleyici bir kadin) tek
yonlii iletisim kanaliyla verilmeye c¢alisilmistir. Boyle bir tek yonlii iletisim kanali hane
icinde “belirlenmis ev kadin1” kimligini de normallestirerek sunmustur. Oysaki sosyolojik
tabanda birey, iletisim kanallarindan aldig: bilgiyi isleyebilen, degerlendirebilen, tartisip
yeni bir formata dontistiirebilen bir 6zellige sahiptir. Bu nedenle medyanin sahiplenici,
biitlinsel bir yasam ve diisiince modelini destekleyici yan1 bireyi belirli kaliplara sokmaktan
Oteye gidemez.

Buna 6rnek olarak radyo ve 1968’de deneme yayinina baglayarak 1970’lerde yaymna
gecen tek kanalli TRT televizyonuna yapilacak itirazlarin resmi iglemler araciligiyla
yapiliyor olmasi verilebilir. Birey kendisine iliskin sdyleme tepkisini o zamanin tek kanali
olan TRT’ye dilekge ile yapmaliydi ya da mahkemeye gitmesi gerekliydi. S6z konusu
donemlerde kadinlar toplumsal yasamda oldugu gibi medyada da geleneksel rolleri ve
bedeni lizerinden tanimlanmis ve “kadinlarin ¢ekiciligi siradan bir {irlinii veya haberi ilgi
¢ekici kilabilmektedir” anlayigindan yola ¢ikarak kadin bedeni {izerinden tanimlanmustir.
Bu donemde kadin, gazete, televizyon ve radyo programlarinda islenen kendine iliskin
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bir bilgiye aninda miidahale edemiyordu. Ciinkdi iletisim teknolojileri hemen hemen buna
imkan vermiyordu, verse de uzun zaman aliyordu. Belki muhalif gazeteler ve gazeteciler
bu miidahaleyi baska sekilde yapiyorlardi. O yiizden itirazlara daha ¢ok gazete-gazete ve/
ya gazete-televizyon muhatapligindan bakmak gerekir.

Yeni iletisim teknolojileri, bireylere kendilerini ifade etmeleri, etkilesim alanlarma
dahil olmalar1 ve kendi yagamlarina iliskin miidahalelere karsi platform olugturmalarini
saglayacak sosyal medya dedigimiz sanal ortami1 hazirlamigtir. Ortam ve iligkilerin “sanal”
sifatiyla nitelendirilmesi son on yildaki medya ve teknolojik geligmenin bir {irlintidiir. Bu
belki de “geleneksel medya” dedigimiz radyo-televizyon yayimciligimin 6n planda oldugu
zamana karsilik yeni medyanin “kullanici tabanli” olmas, kitleleri bir araya getirmesi ve
aralarindaki etkilesimi artirmasi bakimindan bireylerin kisisel ve sosyal miidahalelerini
daha goriintir kilmaktadir.

Tiim toplum genelini kapsayacak sekilde medya teknolojilerinin gelismesi pek cok
kimsenin ve sosyolojik gruplarin kendini inter-aktif olarak ifade etmesini saglamasi
kullanicilarin maddi ve teknik olanaklari ile smirl kalmistir. Sanal olana katilmak bir
teknoloji ve bilgi kullanimini gerektirmektedir. Kadin da kendine iliskin imaj ve bilgiyi
bu kanalla alirken kendi olanaklari ¢er¢evesinde bilgiyi isleyip doniistiirebilmistir. Zaman
icinde kadma iliskin bilgi ve imaj feminizmin ve diger diinya goriislerinin olanaklari ile
istenilen yonde degistirilirken kadin kendine iliskin mevcut bilgiyi bu kanallar araciligryla
doniistiirmiistiir.

2. Geleneksel Medyadan Sosyal Medyaya

Hem kamu hem de 6zel sektorde medya profesyonelleri araciligiyla bireylere sunulan
ve kayda deger bir cogunluk tarafindan igsellestirilen medyatik bilgi, bireyler ve sosyolojik
birimler arasi iliskileri etkilemekte hatta belirleyebilmektedir. Bu bilgi tekrarlanarak
kusaktan kusaga aktarilmaktadir. Geleneksel medyanin 6zellikle televizyon araciligiyla
evlerimize tagidigi tek yonlii bilgi akisi bireyler tarafindan ya reddedilip diglanmakta ya
da kabullenilerek icsellestirilmektedir. Bu secenegin niteligi medya muhatabi bireylerin
toplumsallagsma donemlerinde ne edindiklerine paralel gelismektedir. Ciinkii televizyonun
uzun yillardir bireylerin toplumsallagsmasina katkisi ¢ok belirgindir. Bu toplumsallagsma
dogrudan inter-aktif medyatik miidahaleye denk gelmese de bir televizyon kusaginin
dolayli miidahalelerini dogurmustur. Inter-aktif miidahaleler, 6zellikle kadm acisindan
bakilirsa, bdyle bir evrimi bir 6l¢iide zorunlu kilmis ama miidahale kiiltiiriinii gecikmeli
de olsa beslemistir.

Geleneksel medyanin pasif birey anlayisina karsi sosyal medya en yiiksek paylagimin
gerceklestigi bir alan yaratirken su 6zellikleri de i¢inde barindirmaktadir (Vural ve Bat,
2010:3352).

Katilimcilar: Sosyal medya katilimeilari cesaretlendirir ve ilgili olan her bir kullanicidan
geri bildirim alir.

Aciklik: En ¢ok sosyal medya servisleri geri bildirime ve katilimcilara agiktir. Bu
servisler oylama, yorum ve bilgi paylagimi gibi konularda cesaret agilarlar. Bunlar ulasima
yonelik olarak ¢ok nadir engeller koyarlar.

Konusma: Geleneksel medya yayina iliskin iken (i¢erik aktarimi ya da dinleyiciye
bilgi ulagimi), sosyal medya iki yonlii konusmaya olanak tanimasi bakimindan daha zengin
olanaklar sunmaktadir.
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Toplum: Sosyal medya topluluklara ¢abuk ve etkili bir olusum i¢in izin verir.

Baglantililik: Sosyal medyanin ¢ogu tiirli baglantili isler gerceklestirir; diger siteler,
arastirmalar ve insanlarin ilgili olduklar1 herhangi bir konuda link verilmesine olanak tanir.

Sosyal medya bu baglamda, es zamanli etki-tepkiyi ¢ok hizli bir sekilde saglamasi
acisindan bilginin daha ¢abuk iletilmesini kolaylastirirken bilginin siirekli ve yenilenerek,
degistirilerek aktarilmasina da olanak saglamaktadir. Bu durum sosyal medya kullanan
birey ve sosyolojik sanal ya da sanal olmayan birimlerin say1 ve teknik olanaklar ile
siirlidir ve determine edilmistir.

Sanal ortam, kullanicilar1 tarafindan yasamin vazgegilmez bir pargasi olarak
degerlendirilen sosyal medya, genis kitlelerin ayn1 anda -es zamanli olarak- sosyal
taleplerine yanit verirken bireylerin aktor olarak toplumsal yagama sanal alandan dahil
olmasini da saglamaktadir. Boylelikle sosyal medya farkli bir toplumsallagma tarzin1 da
giindeme getirmektedir. Bireyler sosyal medya lizerinden giindelik bilgileri paylasmakta,
giinceli tartigabilmekte ve yeni fikirler ortaya koyabilmektedirler. Farkli fiziksel ve sosyal
ortamdaki bireyleri bir araya getirmesinden dolay1 ¢cok sayida bireyin katilim ve denetimi
de bu sekilde saglamaktadir. Arap Bahar1 denilen olaylar ¢er¢evesinde sanal ortamlarin
etkisini geleneksel medyanin konu edinmesi bu bakimdan énemli bir érnektir. iran ve
baz1 Arap iilkelerinde kadin haklarna iliskin haberlere verilen destek veya tepkiler de
kadinin inter-aktif medya katiliminda bir olanak yakaladiginin somut 6rnegidir. Ayrintisina
girildiginde bu 6rnekleri cogaltmak miimkiindiir.

Bubaglamda sanal ortamlarin kullanilmasinda eg zamanli katilimlar aninda tepki verme
olanag1 yaratirken kadmin yagam hakkina ve yasamsal firsatlarina iliskin miidahalelere
itiraz1 da artirmigtir. Bir bagka a¢idan yaklagildiginda ani miidahaleler yapilmaya baglanmis,
bu durum zamanla idari denetim ve internet suglari hukukuyla saveilikla diizene konulmasi
gereken hukuki boyutu da etkilemistir. Dolayisiyla kadinin medya ortaminda glindeme
gelmesi sadece feminist bir eylem degil, bunun karsit1 eylemlerin de giindeme gelmesidir.
Bireysel haklar ve ozgiirliikler de bu sekilde daha fazla dillendirilmeye baglanmistir.
Internet ortami, servis ve igerik saglayicilar bu olgu icinde yerini almus, 6zgiirliiklere
olanak saglayan teknoloji denetimini de beraberinde getirmistir.

3. Sosyal Medya ve Sanal Hukuk Baglaminda Etkin Kadin Katilimi

Denetim ve kullanim olanaklar1 sosyal medyanin gelismesinde bir evre olarak kabul
edilebilir. Yasalar her ne kadar sinirlandiric ve yasaklayici olarak kabul edilse de kimin ne
zaman neyle karsilasacagi belli olmadig icin herkesin zaman zaman hiirriyete ve denetime
olan ihtiyac1 da 6nemli bir nokta olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diyelim ki bir kadina iftira
iceren bir yaymin medyatik ortamdan kaldirilmasi1 gerekebilir. Bu durumda denetim ve
miidahale hakki kadin agisindan hukuki varlik alanini da ortaya ¢ikaracaktir.

Kadm sanal hukuk ve sosyal medya baglaminda sadece protesto ve imaj yaratma
eylemlerinin aktorii olmakla kalmayacak sanal hukukta da kendi haklar1 agisindan etkin
bir katilim hakki saglayacaktir. Kadin haklarinin sanal hukuk {izerinden savunulmasi,
tartigilmas1 ve tasarlanmasi agisindan sosyal medya kadinlara farkli bir hazirbulunugluk
ve biling olanag: yaratacaktir. Kadinlara karsi sosyal medyadan yapilan hak ihlalleri ve
elestirilerin sahibi olan antifeminist birey ve sosyolojik birimler ile kadimnlar aras1 iligki
acisindan ileti ve etkilesimin varlig1 da artacagindan sosyal medya ile internet (sanal)
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hukuk iliskisi daha rasyonel bir alanda degerlendirilme imkani bulacaktir. Bu dogrudan ve
dolayli olarak internet hukukunun saglikli gelismesini saglayacaktir.

Bununla birlikte aktivistler medyada yeni bir ortam yaratarak internet gazeteciligi-
block-facebook-twitter gibi kullanimlar1 bireysel ve ideolojik olarak gelistirebilirlerken
karg1 gorislerin de bu imkanlardan yararlanacagmi diistinecekler, internet ve bilisim
kavramlarini daha iyi tanimlayarak diisebilecekleri hatalardan da kendilerini koruyabilecek
bilgi ve bilisim hukuku donanimina erisebileceklerdir.

Sosyal medya agisindan dikkate alinmasi gereken pratik bir konu da “internet servis
saglayici” ile “igerik” konusundaki ayrimi dogru yapabilmek ve var olan tepkiyi de buradan
kurgulayabilmektir. Ornegin herhangi bir kurum, birey ya da siyasi partinin bir internet
servisinin kapanmasina iliskin yaptirimlart m1 asil 6nemli olan nokta yoksa o servis igindeki
icerigin ¢ikartilmasi mi1? Soyle ki eger internet servisi tamamen ortadan kaldirilirsa bireyin
haber alma, habere miidahale etme ve haber tizerinde kritik yapma hakki da elinden alinmis
olacaktir. Ozellikle radyo-televizyon ve gazetenin aksine bireylerin inter-aktif haber akist
sosyal medya iizerinden daha genis bir yelpazeyle saglanacaktir. Kadin katilimcilarin bir
eylem ve miidahale i¢in ani medya katilim1 yapmalart miimkiindiir, ancak bunun gelismesi
kullanimlara bagl olan internet hukukunu ve yanls kullanimlarin yaptirim tarafini da
geligtirmelidir. Kadm haklarindaki bilinglenme kadar “internet kullanim bilinci”, “internet
hukuku bilinci” sosyal medyada kadin lizerinden yeni bir gelismeyi de miimkiin kilacaktr.

4. Kadinin Medyatik Bilgiye Sosyal Medya Aracihg ile Miidahalesi

Yazili ve gorsel medyada pasiflestirilmis ve ikincilestirilmis kimlik tanimlamasiyla
kars1 karsiya kalan kadin, sosyal medya araciligiyla sansasyonel haberlere karsi ¢ikmakta
ve seslerini sosyal medya araciligiyla duyurmaktadirlar. Kadmnlarin sosyal medyada
erkeklerden daha fazla haber tiikettigi istatistiki verilerle ortaya konmaktadir. Bu verilere
gore kadin kullanicilarin %58’i haberlerin sosyal medya platformlarindan yayilmasini
saglarken erkek kullanicilarin ise %42’si sosyal aglar lizerinden haber paylasmaktadir.
Ayrica kadinlarin %58’i facebook, %52’si de Google+ iizerinden ¢evreleriyle haber
paylasiminda bulunmaktadir (http://sosyalmedya.co).

Kadinlarla ilgili haberler medyada genis yer kaplamakta ve mevcut sorunlar medya
tizerinden tartisilmaktadir. Bu konuyla ilgili birkag 6rnek vermek gerekirse bunlardan
bir tanesi Facebook’un kadina siddet iceren icerikler i¢in baslattigi caligmadir. Boyle bir
calismanin alt zemininde kadma siddet ve nefret sdylemlerine tepki gosteren bir kitlenin
varhigr yatmaktadir. S6yle ki Facebook {lizerinde kadina siddeti ylicelten sayfalarin
kaldirilmast i¢in birlesen gruplar Facebook’a hitaben mektup yazarak bir kampanya
baslatmis ve kadina siddeti yiicelten sayfalarda sadece kadinlara karsi nefret sdylemlerinde
bulunanlarin degil c¢iplakliga karst da Onlem alinmasini isteyen bir tepki grubu
olusturmuslardir. Bu gruba katilan bir¢ok katilimer -ki kadimnlar ve kadin orgiitlerinden-
bu konuda yogun destek gelmistir. Bu tepkiler neticesinde Facebook, “bes noktali bir
plan gelistirdiklerini ve hizmet kosullarii gdzden gegireceklerini belirterek sosyal ag
iizerindeki nefret soylemleri olan igeriklerin tespitinin daha hizli olacagini” dile getirmis
ve bu konuyla ilgili bir ¢alisma baglatmistir (www.sosyalmedyakuliibii.com).

Sosyal medyada bir baska tepki izdivag programlari ve bu programlarin igeriginde aile
ve kadia bakis acisina iligskin sdylem analizleridir. Bu tiir programlarin evlilik kurumunun
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ciddiyetini zedeledigi ve toplumun ahlak anlayisina zarar verdigi, kadmin evlilikle statii
kazanacag algisinin yerlestirildigi ve toplumda var olmanin bir bi¢imi oldugu yoniindeki
mesajlar sosyal medya lizerinden elestiri konusu olmustur. Bunlardan birkac1 su sekildedir:

“Toplum ve kiiltiiriimiizde evlilik miiessesesi onemlidir. Insanlarin evlendirilmek
lizere programlara ¢ikarilmasimi dogru bulmuyorum. Bu durum genglerimize olumsuz
ornek oluyor. Bu tarz programlarin toplumu ¢okertmek admna yapildigini diisiiniiyorum.”

“Topluma kotli 6rnek oluyorlar. Evlenmek igin yapilan bir program, fakat insanlar
rencide ediliyor.”

Sosyal medyada tepki gosterilen evlenme programlarina, Aile ve Sosyal Arastirmalar
Genel Midiirii Aysen Giircan 2008 yilindaki bir rdportajinda su yorumu yapmistir:

“Kisiye ve aileye 0zgii yasananlarin bu sekilde desifre edilmesi ve aile mahremiyetinin
kamusal alanda sergilenmesi, izleyiciyi “dikizci ya da rontgenci” konumuna
stiriiklemektedir. Televizyonun toplumun bireylerine tahsis ettigi yer, ‘agik triblin’ yani
‘elektronik haneler’ olmaktadir. Bu haliyle mahrem olma olgusunu i¢inde barindiran aile
ve evlilik kurumu, diigiinler, es se¢imleri, bir bagka ifadeyle 6zel alanda yer alan her sey
‘gostermelik’, 6zel alanda yasanilan her sey ise ‘seyirlik’ bir konuma indirgenerek aile
kurumunun kisi ve yapilart darbe almaktadir. Evlenecek kisilerin her birinin bir mizag ve
kisilik haritas1 vardir. Bu haritalarin tahribati ve evlilik kurumunun bir show araci olarak
kullanilmast ise toplumsal sermayemizi derinden etkileyici bir nitelik tagimaktadir” (www.
hurriyet.com.tr).

Sosyal medyada yanki uyandiran ve kadimna iliskin kalip yargilardan yola ¢ikilarak
olusturulmus bir baska habere tepkinin filizlendigi ifadeler ise “Halk plajinda kadinlara
“kapanin” brosiirii sosyal medyada tepki yaratt1” baslikli bir haberle giindeme gelmistir.
Dagitilan brosiirde; “Hanim tesettiirlii olmalidir. Kadin ¢algili diiglinlere gitmemelidir. Yol
ortasinda insanlarin gezdigi yerlerde oturmamalidir. Fal baktirmamali, zorunlu olmadik¢a
aligverisi kocasina yaptirmali, kocasindan izinsiz disar1 ¢itkmamalidir. Kagimi aldirmast,
sac ektirmesi ve estetik yaptirmasi haramdir. Pantolon giymemelidir. Yabanci erkelerle
tokalagmamalidir. Evde kopek beslemek haramdir, terlikle gezmemeli, miizik dinlememeli”
seklinde yazmaktadir. S6z konusu haberin yayinlanmasindan sonra sosyal medyadan
yogun tepkiler gelmis ve haber internet ortaminda ¢ok hizli bir sekilde yayilmustir (http:/
www.f5haber.com).

Farkli gazetelerde ve internette yaymlanan bir baska haber ise kadinlarin toplu
tagim araglarinda maruz kaldig1 tacizlere kars1 “bacagimi topla” ve “yerimi isgal etme”
sOylemleridir. Bu konunun sosyal medyada dillendirilmeye baslanmasiyla birlikte binlerce
insan yorum yapip bu sorunu sosyal medya iizerinden tartigmistir. Radikal gazetesi bu
konuyla ilgili Istanbul Feminist Kollektif’in baslattig1 bir siireci haber olarak su sekilde
vermistir:

“Eger yan koltugu bos bir pencere kenar1 bulamamigsak ve bacaklari pergel gibi agik
bir erkegin yanina oturmussak, bu durum karsisinda tiirlii se¢eneklerimiz var: Durumu
gormezden gelip, gergin bedenimizi iyice gererek inecegimiz duragi beklemek. Yerimizde
minik hareketlerle oflayarak rahatsiz oldugumuzu anlamasini ve bacaklarini kapatmasini
beklemek. “Bacaginizi toplar misiniz desem mi, of neyse yol ¢ok uzun degil, simdi
kendimi iyice germeyeyim, birazdan inecegim zaten” diye i¢ sayiklamalarla yolculugu
tamamlamak... Hayatimiz, bizim oldugunu bildigimiz ve terk etmeye hi¢ niyetli
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olmadigimiz alanlarimizi, her yerin kendisinin oldugunu ve her seye hakki oldugunu
diistinen erkeklerin isgaline kars1, bir seylere tutunup diismemeye ¢alismak ve bunun icin
stirekli yeni strateji ve taktikler bulmak {izerine kurulu.” seklindeki degerlendirmeden
yola ¢ikarak kadinlar1 “bacagmi topla” ve “yerimi iggal etme” sdylemleri ile tepkiye davet
etmistir (www.radikal.com.tr).

Sonug olarak kadmlar giindemdeki mevcut sorunlari sosyal medya araciligiyla daha
hizli ve etkili bir sekilde paylasmakta ve ortak paydaslarda ¢ogunluk olusturarak sanal
ortamdan sorunlar1 kimi zaman alanlara tasimaktadir.

Sonuc¢

Medya artik bireylerin sadece bilginin alic1 kitleye ulastirildigi tek yonlii bir siireg
olmaktan ote, alicilarin belirleyici oldugu bilgiyi degerlendirebilen, elestirebilen bir
formata doniistiirdiigii alan haline gelmistir. Bu baglamda 6zellikle sosyal medya bir
anlam ve gii¢ iligkisinin temellerini bireylere sunmakta, farkli toplumsallasma olanaklarini
olusturmaktadir. Bu gii¢ lizerinden kadinlar haklarmi tanimak, dillendirmek ve seslerini
duyurmak agisindan bir kanal olusturmaktadirlar. Bir anlamda sosyal medya bireylere
kendilerini ifade etmeleri icin Ozgiirlikkler sunmasi ve edilgenligi ortadan kaldirmasi
acisindan 6nemli bir avantaj saglamaktadir.

Bu noktadan yaklagtigimizda kadin kendisine sunulan ve kendisiyle ilgili haberleri
daha hizl bir sekilde paylasip, sonuca ulagma agisindan daha etkili bir yol buldugu i¢in
sosyal medya tizerinden haklarini arama yoluna gitmektedir. Ayn1 zamanda, sosyal medya,
kadin agisindan sinif, yas ve ekonomik farkliliklarin gézetilmedigi ortak yasamin anlami
ilizerine esitsiz iliskilerin tolere edildigi bir alan olmasi agisindan da 6nem tagimaktadir.
Ataerkil yapi i¢inde dar alanlara sikistirilmis olan kadin kendine farkli bir 6zgiirlikk alani
yaratmis olmaktadir.

Bu 6zgiirliik alaninin iki énemli yoni vardir. Bunlardan birisi bu alanda internet
hukukunun olusmasma haklar acisindan katki vermek, ikincisi ise kendi ihlal edecegi
hukuk agisindan bilinglenmeye giderek bir i¢ denetim iislubu gelistirmek. Her iki yon
de yeni olugsmakta olan bilisim hukukunun sosyolojik tabanini beslemesi bakimindan
islevseldir.

Genel olarak kadimnin toplumsallagsmasinda interneti de dikkate alan yeni bir gelenegin
ilk safhalar1 kadmin inter-aktif sanal katilim ve internet bilinci ile sekillenebilecegi
noktasidir. Bu olusum kendi i¢inde bir kadin-erkek catigmasina isaret etmekle birlikte
kendi dinamiklerini olusturacak islevsel bir toplumsallagsma 6rnegini de saglamis olacaktir.
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Kadina iligkin Medyatik Bilgive Kadinin Miidahalesi: Sosyal Medya Ornegi

Medya ge¢ Latincede medialis, Fransizca medius sozciiklerinden tiiremistir. 1lk
olarak 1570’de kullanilmis olan bu kavram ortalik yerde olusan veya baslayan anlaminda
kullanilmaktadir. Medya Ingilizcede media olarak kullamlip iletisim ortamu, iletisim araglart
olarak tanimlanmaktadir. S6zctigiin Tiirk¢edeki kullanimi ise kamuoyu, haberlesme, iletisim
gibi kavramlarla yaklasik son 20 yillik bir siireyi kapsamaktadir. Geleneksel medya olarak
nitelendirdigimiz televizyon, radyo ve gazete araciligtyla ataerkil ideolojiyi yansitan medya
metinleri, erkek egemen bir bakis acisint beslerken kadininin yagamsal firsatlarini olusturacak
bilgi kaynaklarini ataerkillik tizerinden kurgulamaktadir. Geleneksel medya metinleri kadina

9 <

iliskin, “gii¢ ve iktidarin sahibi olan erkege hizmet eden”, “erkegi cinselligi araciligiyla kendine

EEINT3

ceken ve giiciinli bedeni iizerinden kurgulayan”, “sevgi-nefret, ihtiya¢ duyma-korkma ikilemi
arasinda sikisan”, “sosyal ve kiiltiirel normlarla edilgenlestirilen” bir sdylemi aktarmakta ve
kadin ¢ogunlukla bu sdylemler iizerinden inga edilmektedir. Buna karsilik geleneksel medya
zaman i¢inde sosyal medyaya evrilirken énemli bir konu karsimiza ¢ikmaktadir. O da sosyal
medyanin inter-aktif olarak ayni anda ortama katilanlarca saglanmasi durumudur. Sosyal
medya bireylere zaman ve mekan sinirlamasi olmadan paylagimin, etkilesimin yapildig1 bir
ortam saglarken, bilginin inter-aktif olarak ayni anda ortama katilanlarca saglanmasi bireyin
iletisimde aktor olmasi demektir ve bu sosyolojik tabanda 6nemli bir etkilesimi ve degisimi
de beraberinde getirir. Dolayisiyla kadinin sosyal medya araciligiyla kendisiyle ilgili habere
miidahale etme sansi ortaya ¢ikmaktadir. Buradan yola ¢iktifimizda yazili ve gorsel medya
ataerkil kiltiir kaliplarini tekrarlayarak, yeniden iireterek kadini statii ve giic agisindan
etkisizlestirirken kadim sosyal medya tizerinden kendisini nasil ifade etmektedir sorusu
caligmamizin ana temasini olusturmaktadir. Dolayisiyla aldatilma, aldatma, intikam, kiskan¢lik
gibi anlam kodlartyla islenen ve kadin1 degistiremeyecegi bir yasam kiskacinin i¢ine hapseden
medyatik bakis acisi1 kadinin sosyal medya iizerinden kendisini tanimlamasiyla nasil bir
degisime ugramaktadir sorusu sosyolojik ¢ercevede irdelenecektir. Caligmada yazili ve gorsel
medyanin kadin tanimlamasina karsilik internet kullaniminin artmasiyla birlikte kadinin sosyal
medya tizerinden inter-aktif katilim1 drnekler tizerinden degerlenilirken internet hukukunun bu
konu ile baglantisina da kisaca deginilecektir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Geleneksel Medya, Sosyal Medya, internet hukuku
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Abstract

Intervention Of Woman On The Mediatic Data For Woman:
The Example Of Social Media

The word media is derived from late Latin “medialis” and French “medius”. This term
first used in 1570 is used to refer to sudden appearence or beginning. Media, used as media in
English is defined as communication medium and tool. The Turkish usage of the word covers
aproximately last 20 years with the terms like public opinion,information and communication.

The media texts, reflecting patriarchial ideology through television, radio and newspaper
labelled as traditional media, construct data sources that create woman’s vital oppurtinuties
through patriarchy while supporting man dominated perspective. Traditional media texts use
such a discourse that they reflect woman as “the one who serves the man in power and

CEINNY3 CEINNY3

rule”, “the one attracts man with her sexuality and dominates by her body”, “the one who
is torn between the dilemma of love-hatred, need-fear”, “the one passivized by social and
cultural norms” and construct woman image through these discourses. On the contrary, while
traditional media is evolving towards social media, an important subject comes up. That
is the condition which is created by the ones taking place in the communication medium
interactively in the social media. Social media provides a communication medium for the
individual where communication and interaction take place without time and space limitation
and it means that an individual becomes an actor in communication, and this also brings
an important interaction and change in sociological base. Therefore, through social media,
there appears the oppurtinity of interventon for woman to the news about her. Thus, the main
goal of this study is the question of how woman defines herself through social media while
written and visual media are passisivizing the status and power of woman by repeating
and reconstructing patriarchial cultural models. Therefore, the question of how mediatic
perspective, that traps woman in a life which is hard to change and full of codes like being
cheated, cheating, revenge and jealousy, changes when woman defines herself through social
media will be examined within a sociological frame. Within the study, also, the relation of
internet law with this subject will be handled while woman’s interactive participation through
social media with the excessive use of internet as a response to the definition of woman in
written and visual media will be discussed with the examples.
Keywords: Media, Traditional media, Social Media, Internet law

202



