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Askeri amagla gelistirilen Internet, degisen giindelik yasamda; zamanla bireylerin
yogun sekilde kullandig1 bir ortam haline déniismiis ve Internet’e olan gereksinim art-
tirmustir. Internet’in yayginlasmasiyla birlikte, toplumsalin giindelik yasam iliskileri de
biiyiik 6lciide degisiklige ugramistir. Internet; bireylerin nasil iletisim kurduguna, nasil
calistigina ve serbest zamanlarini nasil gegirdiklerine dogrudan ya da dolaylh etki et-
mistir. Alandaki pek gok ¢aligma, Internet’in, giindelik yasamin ritmi haline geldigini
gosterirken; bireyler, giindelik yasamin siirdiigii her yerde Internet’le i¢ ice yasamak-
tadirlar (Wellman vd., 2002). Giiniimiizde bireyler, sadece 6zel alanda degil; taginabilir
aygitlarla giindelik yasami aktig1 kamusal alanlarda da Internet’e erisebilmektedirler.

Lefebvre (1998), giindelik yasamin; kiiresellesme, devlet, teknik ve teknolojik gelis-
meler igerisine yerlestirilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Bu anlamda, sosyal aglar ve
Internet, giindelik yasami déniistiirmiis ve toplumsal yasamin farkli bir sekilde algilan-
masina neden olmustur. Sosyal aglar ve Internet ortamina erismemiz icin gerekli olan

1 Bu ¢alisma, Prof. Dr. Erdal Dagtas’mn danismanlhiginda yiriitiilen ve Aras. Gor. Ozan Yildirim tarafindan 2014
yilinda Internet ve Sosyal Aglar Dolayimli Giindelik Yasam Pratikleri: Universite Gengligi Uzerine Bir Alan Arastir-
mast (Anadolu Universitesi Ozelinde Fen Fakiiltesi, Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Iletisim Bilimleri Fakiiltesi
ve Porsuk Meslek Yiiksekokulu Ornekleri) bashigiyla sunularak kabul edilen yiiksek lisans tezinin 6zetlenmis ve
yeniden gozden gegirilerek makaleye doniistiiriilmiis halidir.

2 Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi’nde 6gretim iiyesidir.

3 Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi’nde arastirma gérevlisidir.
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yeni medya ortamlari, bedenin bir uzantist haline gelmistir. Boylece, giindelik yasamda,
yeni medyanin yogun bir sekilde kullanimi; toplumun sosyal aglar seklinde tanimlanma-
sma yol agmistir. Sosyal paylasim aglar1 ise, kendine 6zgii bir kiiltiir olusturmus ve bu
kiiltiiriin devamliligina katki sunmustur (Castells, 2005: 497).

Sosyal paylasim aglari igerisinde bireyler; gercek sanalligi* insa ederek bunu stir-
diirmektedirler. Internet ve sosyal aglarin; gelistirici, bilgilendirici ve olumlu y&nlerinin
oldugunu sdylememiz gerekmektedir. Bunun yam sira, Internet’in ve sosyal aglarin iize-
rinde dikkatle diisiiniilmesi gereken olumsuz yanlar1 da bulunmaktadir. /nternet, yeni
medya ve sosyal aglar kapitalizm i¢inde geliserek, bir meta gibi tiikketilmeye baslanmis-
tir. Kald1 ki, Internet’e ulasmak igin erisim 6zelliklerine gére belirli miktarlarda {icret
odemek de gerekmektedir. Ote yandan, sosyal aglarda olusturulan profil bilgilerine ula-
san ¢okuluslu sirketler ve biiylik markalar, kisiye 6zel reklam uygulamalariyla bireyleri
tiiketime yonlendirebilmektedir.

Virilio’ya (2003) gore, tiiketim toplumu ve yarattig1 kiiltiir, enformasyon teknoloji-
leriyle daha da yayginlagmistir. Virilio, hizlandirilmis iletisim araglarinin; yiikselen yeni
bir iktidar bigimini olugturduguna vurgu yapmaktadir.® Yiikselen bu yeni iktidar bi¢imi,
sosyal aglar ve Internet’i denetim altinda tutarak; bireylerin eylemlerine etki etmektedir.

Sosyal paylasim aglari i¢inde yer almak ve yeni ¢ikan her teknolojiyi kullanmak, po-
piiler kiiltiir dinamikleri icerisinde yer almay1 gerektirmektedir. Popiiler kiiltiir, kendisi
gibi olmayan1 marjinallestirip, gérmezden geldigi i¢in; bireyler, toplumun ¢ogunlugu-
nun benimsedigi davranislar1 gerceklestirmeyi siirdiirmektedir. Ozellikle geng niifusun,
toplum igerisinde popiiler hale gelen her iirine ulagsmak; boylelikle, yasitlarindan yasam
bigimleri acisindan geri kalmamak istedigini sdyleyebilmek miimkiindiir. Bu baglamda,
calismanin sorunsalini; iiniversite 6grencilerinin Internet, yeni medya ve sosyal aglar
dolayiml1 giindelik yasam pratiklerinin neler oldugunun saptanmasi ve yorumlanmasi
olusturmaktadir. Kaldi ki, Internet ve sosyal aglar; geng niifus ve 6zellikle siniversite 6g-
rencileri tarafindan yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Dijital yerliler® olarak bu ¢agin
igerisine dogan geng niifus ise, enformasyon toplumu dinamiklerine kolay bir sekilde
uyum saglamis; Internet, yeni medyayr ve sosyal aglar: yogun bir sekilde kullanmaya
baglamistir. Sosyal aglarda yer alma, ¢evrimici haber, dergi, gazete okuma, oyun, miizik,
film indirme ile mal ve hizmetler hakkinda bilgi arama; {iniversite égrencilerinin’, Inter-

4 Gergek sanallik, gergeklik algisinin, sosyal aglar iizerinden yaganmasi anlamina gelmektedir. Ag toplumlariyla
birlikte, gerceklik; sanal ortamlarda yasanmaya baslanmistir. Bireyler, sanal ortamlar1 ger¢ek(mis) gibi algilarlar ve
yasamlarini bu ortamlar araciligiyla siirdiirmeye devam ederler. Bkz. Manuel Castells (2005). Enformasyon Cagi:
Ekonomi, Toplum ve Kiiltiir: Birinci Cilt: Ag Toplumunun Yiikseligi. (Cev. E. Kilig.) Istanbul: Istanbul Bilgi Univer-
sitesi Yayinlari, ss. 437-502.

5 Devlet ve devletin kurumlari, elektronik kitle iletisim araglar1 ve internet’in denetimini ellerinde bulundurmak-
tadir. Bu ylizden, iktidar tarafindan siirekli gozetlenen ve yonlendirilen birey(ler)in yaptigi tercihler, tam anlamiyla
Ozgiir bir karar alma siireci olarak degerlendirilemez.

6 Dijital yerli, Castells’in Ag Toplumunun Yiikselisi kitaplarinda irdeledigi bir kavramdir. Dogdugu andan baslaya-
rak bilgisayar, cep telefonu ve Internet ile biiyiiyen insanlar i¢in kullamlan kavram; giiniimiizde ise, genellikle 1980
ve sonrasinda dogan insanlari ifade etmektedir.

7 Caligmanin sorunsali, “liniversite 6grencileri” tizerine kurulmustur. Bu yiizden, ¢alismanin ilerleyen boliimlerinde
vurgu yapilan geng/geng niifus ve genglik kiiltiirii sdylemleri; tiniversite 6grencilerini ifade edecek sekilde kulla-
nilmistir.
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net lizerinden gergeklestirdikleri en yogun etkinlikler olarak gézlemlenmektedir.® Sozii
edilen vurgu noktalar1 ¢ergevesinde, ¢aligmanin amacini, kiiresellesme ve enformasyon
toplumlartyla birlikte ortaya ¢ikan Internet, yeni medya ve sosyal aglarin; Tiirkiye’de
Anadolu Universitesi’ni temsilen secilen 6grencilerin giindelik yasam pratiklerine ne
yonde etki ettigini irdelemek olusturmustur.

Internet, Sosyal Aglar ve Yeni Medya Ortamlar

Iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismeler, toplumsal iletisimde yeni bir ak-
tor olan Internet’i giindeme getirmistir. 1990’11 yillarin basindan itibaren kamusal kul-
lanim1 yayginlasan Internet, yalnizca iletisim teknolojisi alaninda bir yenilik olmakla
kalmamis; ayn1 zamanda, hem akademik hem de popiiler ilginin merkezine oturmustur
(Timisi, 2003, s. 121). Internet, toplumsal alanda birgok degisim ve déniisiim gergekles-
tirmistir. Bu gelismeler, 1960’11 yillardan baglayarak gézlenmeye baslasa da; 1990’11 y1l-
lardan itibaren hiz kazanmustir. Internet’le birlikte modernizm, postmodernizme doniis-
miistiir. Kiiresellegsmenin asamalar1 daha da hizlanmis, yogunlugu ise gittik¢e artmistir.
Ozellikle, Bat1 temelli bir ag toplumu olusmustur. Bunun yam sira, hepsini kapsayan bir
teknokdiltiir icinde yasamaya baglayan insanlar, kendi kiiltiirlerini internetle olugturmaya
baslamigtir (Lister vd., 2009, ss. 10-11).

Internet’i iletisim acisindan, diger kitle iletisim araglarindan (telgraf, telefon, radyo,
televizyon) ayiran 6nemli 6zellikler bulunmaktadir. Internet, hem bireysel ve grup hem
de ¢oklu iletisimi biinyesinde barindirmaktadir. Ayrica Internet, yaymeilik igin diisiik bir
maliyet yaratmaktadir. Internet ayn1 zamanda, maliyeti az kiiresel ¢oklu iletisime olanak
vermistir. Son olarak ise, kisilerarasi bireysel iletisim ¢cok daha kolay hale gelmistir (Ti-
misi, 2003, s. 126). Bu dzelliklerinin disinda Internet, genel olarak egitim ve grenmede
yenilikler yaratmigtir. Ayn1 zamanda, demokratik agidan yeni olanaklar Internet aracili-
giyla daha da artmustir (Lister vd., 2009, s.166). Internet’in, iletisim ve diger agilardan
yaratmis oldugu yenilikler ve kolayliklar gérmezden gelinmemelidir. Bununla birlikte,
toplumdaki hangi sinifsal katmanlarin Internet teknolojisinden dzgiirce yararlanabildigi
de ayrica degerlendirilmek durumundadir.

Bu baglamda, yeni iletisim teknolojilerinden yararlanma agisindan “sayisal ugurum”
sorunsali karsimiza ¢ikmaktadir. Haluk Geray’a (2003, ss.134-135) gore, “Amerika Bir-
lesik Devletleri’ndeki (ABD) ulusal/kiiresel enformasyon altyapis1 programi ve Avrupa
Birligi’nin enformasyon toplumu projesi, sosyo-ckonomik faaliyetlerin giderek etkile-
simli sayisal aglarin katilimiyla ya da bu aglarin yogun kullanimiyla gergeklestirilmesi
anlamina gelmeye baslamistir.” Kaldi ki, hem kiiresel ve ulusal hem de bolgesel ve ye-
rel diizeyde tiim yasam alanlarina etkilesimli sayisal aglarin katilmasi, iilkelerin sadece

8 Bu saptama, Devlet Planlama Teskilat: Bilgi Toplumu Istatistikleri 2012 y1li verilerine dayanmaktadir. Bilgi Top-
lumu Istatistikleri, Devlet Planlama Teskilati’nin Tiirkiye Istatistik Kurumu’ndan aldig1 veriler araciligiyla olus-
turulan ve internet iizerinden de yaymlanan bir kitapeiktir. Bilgi Toplumu istatistikleri, her y1l hazirlanmaktadur.
Bilgi Toplumu 2012 yil1 verilerinde, gengligin Internet kullamimu ile ilgili olarak ayrmtili bilgiler sunulmustur. 2013
yili Bilgi Toplumu Istatistiklerinde ise, Tiirkiye genelinde; bilgisayar, Internet kullanimi ile hanelerde Internet’e
erisim olanag istatistiklerine yer verilmistir. Arastirmanin sorunsali, “liniversite 6grencileri” tizerine kuruldugun-
dan dolay1; 2012 y1ili verileri, bu ¢alisma i¢in temel alinmustir. Attp://www.bilgitoplumu.gov.tr/Documents/1/Diger/
Bilgi Toplumu_Istatistikleri 2011.pdf, (Erisim Tarihi: 05.10.2012).
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uluslararasi alanda degil; kendi iclerinde de “sayisal ugurum” olgusunu tartigilir kilmig-
tir.? Artik, toplumun ayricalikli bir kesimi yeni aglara erisebilirken; geri kalan 6nemli
bir boliimii ise, bu agin disinda kalmaktadir. Sayisal ugurumun neden oldugu erigsimdeki
esitsizlik, enformasyon toplumu olarak tanimlanan toplumlarda; “enformasyon zengin-
leri ve yoksullar1” olarak iki parcali bir toplum yaratma tehlikesini de beraberinde getir-
mistir (Geray, 2003, s. 135; Torenli, 2005, s. 128, s. 148).

Sozii edilen ekonomi politik elestirinin yani sira; yeni iletisim teknolojileri, Internet
merkezli “sanal topluluklar/cemaatlar’in 6nciiliigiinde, yeni bir kiiltiirel ve demokratik
toplumun olusmasina neden olmustur. Cemaat/topluluk olgularina iliskin sosyal bilimler-
de, Tonnies’in “geleneksel cemaati”, Anderson’in “hayali cemaatleri” ve Rheingold un
“sanal cemaatleri” sik¢a irdelenmis kavramlardir (Bayraktutan-Siit¢ii, 2007, s. 44). Ge-
leneksel anlamiyla cemaat, “hayatla ve cikarlarla ilgili olan ve pek belirlenmemis bir
alandaki kapsamli dayanigma iliskilerini anlatmak {izere kullanilan bir kavramdir” (Su-
bast, 2005, s. 111). Anderson’in “hayali cemaat” kavrami da, ulus devlet ingas1 eksenin-
deki kamusal alan tasavvurunu ifade etmektedir. Sanal topluluk/cemaat kavraminin isim
Onciisii sayilan Rheingold ise, The Virtual Community.: Finding Connection in a Com-
puterised World (1994) baslikli ¢alismasinda; “sanal cemaatleri, yeterli sayida insanin,
insani duygularla, siber alanda kisiler arasi iligkiler kurmak iizere elektronik ortamda
kamusal tartigmalara yeterince uzun bir siire katilmasiyla agda olusan toplumsal kiime-
lenmeler seklinde tanimlamaktadir” (aktaran Robins, 1999, s.143). Dolayistyla, internet,
kaybolmaya yiiz tutmus bir ortaklik/kamusallik arzusunun yeniden yaratilmasinin bir
araci olarak goriillir. Buna gore, “sanal topluluklar”; ger¢cek yasamlarimizdaki informel
kamusal alanlarin giderek ortadan kalkmasinin ve diinyanin her yerindeki insanlarin, bu-
nun yerine koyabilecekleri yeni ortamlar1 yaratmalar1 giidiistiniin bir sonucudur'® (Rhe-
ingold, 1994°den aktaran Timisi, 2005, ss. 100-101). Bu baglamda, “sanal topluluklar”,
kendi aralarinda birleserek; ortak begeni ve eglencelerini Internet araciligiyla paylas-
maya baslamislardir (Jankowski, 2006: 61-64). Internet merkezli olusan sanal topluluk-
larin, kendilerine &zgii bir kiiltiirii bulunmaktadir. Bu topluluklar, internet dolayimiyla
kiiltirlerini hizli ve uzlasimsal bir gekilde yayma olanagi bulmaktadirlar (Poster, 2006,
s.135). Bireyler, kendilerini belirli bir zaman ve mekanda var etse de, Internet zaman
ve mekan algisint yok etmektedir. Ancak, mekan ve zamani; insani varolugtan ayirmak,
varoluga karsi bir yabancilagsmay1 da olusturmaktadir (Turan, 2009, ss. 346-347). Bu
yabancilagma ise, bireyin glindelik yasamina olumsuz etkilerde bulunabilmektedir.

Internet teknolojisi ve ortamlar1, web 1.0 ile baslamistir. Web 1.0 ortami, “sadece bil-
giyi aramaya ve onu okumaya olanak tanimaktaydi. Ustelik web sayfalar1 ¢ok az sayida
yazar tarafindan, daha biilylik sayida okuyucu i¢in yaratilmaktaydi” (Akar, 2010’dan ak-

9 Artik, “sayisal ugurum” ya da “erisim ugurumu”; enformasyon toplumuna giden yolda ABD’den Avrupa’ya kadar
en onemli sorunlardan biridir. Kuskusuz, gelismekte ve azgelismis tilkeler agisindan da bu gelisme olduk¢a 6nemli-
dir. “Sayisal ugurum/erisim ugurumu” kavrami iizerine yapilan tartigmalar ile Tiirkiye agisindan durum degelendir-
mesi i¢in bkz. (Basaran, 2000; Geray, 2003; Térenli, 2004 ve 2005).

10 Mevcut modern toplumlarda kamusalligin elestirisinden yola ¢ikan bu argiiman, “insanlarin topluluklar igerisin-
de biraraya gelme ve ait olma isteklerinin yeni topluluk mekanlart olusturacagini vurgular. Verili fiziksel cografya-
larin zorunlu aidiyetlerinin yerine; Internet, bireylerin kendilerinin sectikleri topluluklara iliskin goniillii baglarini
yansitir. Birey, bir topluluga ait olmaktan ¢ikip; toplulugu kendisine ait kilar” (Rheingold, 1994’den aktaran Timisi,
2005, ss. 100-101).
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taran Binark, 2013, 5.170). Web 1.0 teknolojisinde Internet kullanicisi; site sahiplerinin,
Internet sitelerine koymus olduklar iceriklerle yetinmek zorundaydilar. Bu durum ise,
sinirli bir bilginin varligini siirdiirmesine neden olmaktaydi. Web 1.0, biiyiik l¢iide bir
okuma ve arastirma mecrasi olarak degerlendirilmektedir. Web 1.0 ortaya ¢iktigir do-
nem i¢in, 6nemli bir teknoloji olsa da; yalnizca teknolojiyle ilgilenen ve maddi agidan
iyl durumda olan insanlarin ilgilendigi bir olusum olmustur. Web 1.0, mevcut diizen
ve gilindelik yasam igerisinde; sorunsuz bir agin baglangici olarak goriilmektedir (La-
ughey, 2010, ss.162-163). Web 2.0 teknolojisi ise; ekonomik, sosyal ve ileri teknolojik
egilimleri biraraya getirmis ve gelecek nesil icin bir Internet teknolojisi olusturmustur.
Bu teknoloji, daha ileri diizeyde kullanicilarin katilimini saglayan bir teknolojiye do-
nligmiistiir (Giiler, 2011, s.53). Web 2.0’1n yenilik¢i dogasint géz dniinde bulundurarak;
bunun varolan teknolojileri bir adim 6teye gotiirmekten ¢ok; yeni ¢evrimigi uygulamalar
yarattigini sOylemek miimkiindiir. Hedefleri, karakteristik 6zellikleri ve tasarim ilkele-
ri konusunda ortak 6zelliklere sahip bu uygulamalar; uygulayicinin, igerik olugturma
stirecine katilimini miimkiin kilmaktadir. Web 2.0’ 1n en 6nemli 6zelligi ise, katilimcila-
ra igerik olusturma ve olusturulan igerige miidahale etme olanagi sunmasidir. Web 2.0
ile yeni medyanin ézelliklerinden biri olan, “Internet ortaminda kullanict tiirevli igerik
iretimi olanakli hale gelmistir” (Binark, 2013, s. 170). Bu anlamda, Facebook, Twitter,
Wikipedia web 2.0 teknolojileri ile sekillenmistir. Kullanicinin igerige miidahale ettigi ve
igerigi degistirebildigi bu sitelerin diinya genelinde kullanim1 yayginlagmistir.

Gilinlimiizde gelinen son nokta web 2.0 olmasina karsin, yakin zamanda web 3.0 or-
tamlar1 da kullanilmaktadir. Web 3.0 kavrami, robot bilimi ile ilgili olup, yapay zeka ko-
nusunda yapilan ¢alismalarin web ortamina uyarlanmasi ile Internet’te bulunan bilgilerin
makineler tarafindan anlagilabilmesidir. Web 2.0 ile birlikte, statik yayinciliktan katilim
mimarisine gegilmis ve web, kolektif bir beyne doniismiistiir. Web 3.0 ise, Internet’i,
insanlarin beyinleri ve makinelerin devrelerinden olusan kolektif bir aga doniigtiirmiistiir
(Civelek, 2009, s. 3). Ozetle, web 1.0 teknolojisi ile baslayan, web 2.0 ve web 3.0 tekno-
lojileri ile devam eden internet uygulamalari sosyal aglarin olusumuna neden olmustur.

Yeni medya ortamlari, sosyal medya ve sosyal aglari icerisinde barindirmaktadir.
Yeni medya araglari, “her seyden dnce bireysel kullanim temellidirler, etkilesimsellik,
multimedya bicemselligi vb. 6zelliklere sahiptirler” (Binark, 2013, s. 165). Yeni med-
ya kavramsallagtirilmasiyla, geleneksel medyadan (gazete, radyo, televizyon, sinema)
farkl olarak; dijital kodlama sisteminde temellenen, iletisim siirecinin aktorleri arasinda
esanli ve cok yogun kapasitede, yiiksek hizda karsilikli ve cok katmanli etkilesimin ger-
ceklestigi multimedya bigimselligine sahip iletisim araglarina vurgu yapilmaktadir (van
Dijk, 2004’den aktaran Binark, 2007a, s. 5). Bu durum, enformasyonun diiz¢izgisel ile-
timinden hipermetinsellige gegcmesine neden olmustur. Hipermetinsellik, ag {izerinden
baska alternatif mecralara kolayca erisimine olanak verir. Yeni medyanin etkilesimsel-
lik 6zelligi, kurulan iletisim siirecine iletisim uzaminda karsiliklilik ya da ¢ok katmanl
iletisim olanag1 kazandirir. Etkilesimsellik 6zelliginin iletisim siirecine iliskin bir diger
doniistiiriicii etkisi de, iletisimin esanli olmasini saglamasidir. Yeni medyanin bu 6zel-
ligi, geleneksel medyadan farkli olarak, kullanicilarin iletisim siirecindeki roliinii farkli
sekillerde etkilemektedir. Yeni medyanin sahip oldugu multimedya bigemselligi; gos-
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tergelerin, simge sistemlerinin, iletisim ¢esitlerinin, farkli veri tiirlerinin tek bir aragta
toplanmasidir (van Dijk, 2004°den aktaran Binark, 2007b, ss. 21-22). Yeni medyanin
depolama kapasitesinin yiiksek olmasi ise, kullanicilarin segiciligini desteklemektedir.
Yeni medyanin multimedya ile depolama kapasitesindeki artig 6zellikleri ayn1 anda dii-
slinlildiigiinde, zaman ve uzamin yeri ile iletisimin bi¢ciminin yeniden sekillendigini gor-
mek olanakli olmaktadir. Bu 6zellik, bilgisayar dolayimli iletisim olarak tanimlanmak-
tadir (Binark, 2005, s.123). Yeni medya dolayiml1 iletisim denildiginde; “cep telefonla-
11, dijital oyunlar, internet ortamu, Internet arayiiziinde sunulan tiim yazilim hizmetleri,
i-podlar, PDA’lar ve tabletler iizerinden gerceklesen iletisim etkinligi” (Binark, 2013,
s.165) ifade edilmektedir. Bilgisayar dolayimli iletisimin olanakli hale geldigi yeni med-
ya ortamlar ile birlikte; bireyler, kitle iletisimini kendileri saglayabilmekte ve iletisim
siirecinde daha aktif hale gelmektedirler.

Yeni medyanin belirtilen bu &zellikleri, glindelik yasami doniistiirmiis; ayrica, top-
lumsal yasamin da farkli bir sekilde degismesine neden olmustur. Yeni medya ortamlari,
Internet 6ncesi donemde hayal dahi edemeyecegimiz tiirden bir biiyiikliik ve agiklik diiz-
leminde bireylerin birbirleriyle baglant1 kurmasina olanak tanirken; reklam medyasinin
karl ilgisi ve gdzetim gibi olumsuz bazi durumlar da ortaya ¢ikmigtir. Sosyal aglarda
gergeklestirdigimiz her eylem, pazarlama sirketlerinin veri tabanina kaydedilmektedir.
Sosyal medyada izledigimiz kisiler, paylastigimiz video-fotograflar ve satin aldigimiz
iirtinler sistemin lizerimizde gézetim olusturmasina olanak vermektedir (Laughey, 2010,
s. 19). Yeni medya, eglence kiiltiiriinde de degisiklikler yaratmistir. Bilgisayar oyunlari,
ozel efektli sinemalar ve sosyal aglar araciligiyla oynanan oyunlar yeni medya {irlini
olarak gosterilebilir. Bunun yani sira, bireyler, yeni medya araciligiyla kendilerini daha
farkl1 bir sekilde sunmaktadirlar. Kald1 ki, yeni medya, toplum ve kimlik kavramlarini
degistirerek; bunlarin, sanal hale gelmesine neden olmustur. Uretim ve organizasyon
islerinin de degisiklige ugramasina neden olan yeni medya; endiistri, ekonomi, erigim,
sahiplik, kontrol ve diizenlemeler i¢in 6nemli bir alan olmustur (Lister vd., 2009, ss. 12-
13; Flichy, 2006, ss. 198-199).

Bugiin, diinyada ve Tiirkiye’de en ¢ok bilinen ve iiye sayisina sahip sosyal ag sitesi
Facebooktur. Bunlarin yani sira, Twitter, Linkedin ve Myspace dnemli sosyal ag sitele-
ridir. Sosyal ag siteleri; bireylerin ¢esitli iligkilerle birbirlerine bagli oldugu yapilardan
olugsmaktadir. Glinlimiiz enformasyon ve ag toplumlarinda sosyallesme bi¢imi, kendisini
en ¢ok sosyal ag sitelerinde gostermeye baslamigtir. Kaldi ki, sosyal aglar, insani etkinlik
ve deneyimlerin yerini almaya baglarken; toplumsal yapida 6nemli degisikliklere yol
acmistir.

Tarihsel bir egilim olarak enformasyon ¢aginda baskin olan islevler,
stirecler giderek aglar etrafinda orgiitlenmektedir. Aglar toplumla-
rimizin yeni sosyal morfolojisini olusturur; aglar olusturma manti-
ginin yayilmasi da, iiretim, deneyim, iktidar ve kiiltiir stireglerinde
isleyisi, sonuglari ciddi bigimde degistirir. Toplumsal 6rgiitlenmenin
ag biciminde olmasi, bagka zamanlarda, baska uzamlarda gergekles-
mis olsa da, yeni teknolojik paradigma, toplumsal yapinin tamamina
yayilmasi i¢in gerekli maddi zemini de saglar....Akislarin iktidari,
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iktidarin akiglariin Oniine gecer. Agda yer almak ya da almamak,
her agin digerleri karsisindaki dinamikleri, toplumumuzda baskin
olmanin ve degisimin baslica kaynaklaridir. Bu sebeplerden dolayz,
bu topluma ag toplumu dememiz yerinde olacaktir (Castells, 2005,
s.621).

Castells, yirminci ylizyilin ikinci yarisinda gerceklesen gelismeleri ve etkilerini
Binyilin Sonu isimli kitabinda 6zetlemektedir. Bu binyil donlimiinde, yeni bir diinya
sekillenmistir. Bu yeni diinyanin kokleri, 1960’larin sonlar1 ile 1970’lerin ortalarinda
ii¢ siirecin tarihsel olarak biraraya gelmesine uzanmaktadir. Bu siirecler; enformasyon
teknolojisi devrimi, kapitalizm ile devletciligin ekonomik krize girmesi ve yeniden ya-
pilanmalari ve liberteryanizm, insan haklari, feminizm ve g¢evrecilik gibi kiiltiirel ve
toplumsal hareketlerin yesermesidir. S6zii edilen bu siiregler arasindaki etkilesim, yeni
bir egemen toplumsal yapiy1 esdeyisle, ag toplumunu olusturmustur. Bunun yani sira,
yeni bir ekonomi ve ger¢ek sanallik kiiltiirii de ortaya ¢ikmigtir. Enformasyon teknolojisi
devrimi, yeni bir toplumun maddi temeli olarak enformasyonelizmin dogusuna neden
olmustur. Enformasyonelizm ¢ergevesinde zenginligin tiretimi, iktidarin icras1 ve kiil-
tiirel kodlarin yaratilmasi, toplumlarin ve bireylerin teknolojik kapasitesine bagli hale
gelmistir. Boylelikle, enformasyon teknolojisi de, sosyo-ekonomik yeniden yapilanma
stireglerinin etkili bir bicimde uygulanmasi i¢in vazgegilmez bir ara¢ haline gelmistir
(Castells, 2007, ss. 486-487).

Sanayi Toplumundan Bilgi Toplumuna Degisen Genglik Kiiltiirii

Genglik, biyolojik ve statik bir kimlik olmaktan ziyade; i¢inde bulunulan sosyo-kiiltii-
rel yapiya uyum gosteren devingen bir toplumsal kategoridir. Sanayi dncesi toplumlarda,
yetiskinlik ve ¢ocukluk evresi arasindaki ge¢is donemini ifade eden genclik; kisa siirede
gerceklesmis, bu gecisler farkli ritiiel ve torenlerle saglanmistir. Genglik doneminin daha
uzun siirmesi ise, ondokuzuncu yiizyilla birlikte; kentlesme ve sanayilesme gibi sosyal
siireglerin ortaya ¢ikmasiyla gerceklesmistir (Liikiislii, 2005, ss.69-70). Sanayi toplum-
larinda artan igbdliimiiyle birlikte bireyler, uzmanlagma i¢in daha uzun siireli egitimler
almaya baglamis ve bu da, genclik doneminin uzamasina neden olmustur. Giiniimiizde
genclik, kendi kiiltiirel 6zellikleriyle bir altkiiltiir olarak degerlendirilmeye baglanmistir
(Spenle, 1980, s. 8). Her donemde genglik kiiltiiriiniin kendine 6zgii bir yasam bi¢imi,
modasi ve kiiltiirii olmustur. Genglik donemi, bir¢ok birey icin stresli bir donemdir. Ya-
sanan bedensel gelismelerle birlikte gencler; ev ve okul ortamlarinda gerceklestireme-
dikleri eylemleri farkli mecralarda gergeklestirme arayisina girmektedirler. Genglik, bu
donemde ailesiyle daha az zaman gecirmeye baslarken; yasitlariyla daha fazla etkilesim
icinde bulunmaktadir. Bunlarin yani sira, giindelik yasamlarinda da degisiklikler olusan
genglerin, kitle iletisim araclarmi kullanim aligkanliklar1 da farklilagsmaya baglamistir.
Bu dénemde, televizyon, radyo, sinema ve popiiler miizik genglerin yasantilariin 6nem-
li bir béliimiinii olusturmaktadir (Lull, 2000, s. 43). Kuskusuz, bunlara Internet ve yeni
medyay1 da eklememiz yanlis olmayacaktir.
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Biitiin ¢ag ve donemlerde, genglerin bazi 6zellikleri benzerlikler tagimaktadir. Ayrica,
genel olarak genglerin; sevgi arayisi ve beklentisi, kimlik arayisi, idealizmin yarattigi
catigmalar, meslek se¢imi, yetiskin degerlerini kabul etmede yasanan problemler, otorite
ile olan iliskilerde yasanan zorluklar gibi ortak sorunlari da bulunmaktadir (Ulusoy vd.,
2005, s. 368). Gengler, bu sorunlarini asabilmek i¢in baz1 arayiglara girmektedirler. Gii-
niimiizde, sosyal aglar; bu arayislardan en popiiler olani olarak tanimlanabilir. Genglerin
cogu artik, kimliklerini sosyal aglar araciligiyla olustururken; baskaldir1 ve toplumsal
mubhalefete katilma gibi eylemleri de buralarda gergeklestirmektedir.

Tiirkiye’de, 1980 yilindan sonra, siyasi ve toplumsal anlamda 6nemli doniisiimler
gerceklesmistir. Bu donemde gog, ¢arpik kentlesme, gegim sikintisi, igsizlik, dengesiz
gelir dagilim1 gibi pek ¢ok sorun ortaya ¢ikmistir. S6zii edilen sorunlar, zamanla degerler
alanini da etkilemistir. “Caligmadan para kazanma” algisinin medyada somut hale gel-
mesi ve televizyon araciligryla sunulan gosterigli yasam bi¢imleri; gencleri etkilemeye
baslamistir (Bayhan, 2002, s. 45). Boylece, genglerin daha bireyci hale geldiklerinden ve
kendilerini olduklarindan farkl bir sekilde yansittiklarindan séz edilebilir.

Genglik kiiltiiriiniin kokleri, Ikinci Diinya Savasi sonrasinda olusan bolluk déne-
minde kolay sekilde yiiksek gelirli is bulabilen ya da ailelerinin refah artigindan ya-
rarlanarak yliksek 6grenime devam eden kusaklara dayanmaktadir. Aileleriyle baglar
zayiflayan ve geleneksel tiiketim kaliplarina uymak zorunda kalmayan gengler, eglence
endiistrilerinin ve 6zellikle televizyonun etkisi altina girmistir. Daha sonraki zamanlarda,
kitle iletigiminin olanaklar1 artarken; pazarlama stratejilerinin hedefi gengler olmustur.
Gengler, kitle iletisim araclarinin etkisiyle yeni yasam bigimleri, miizikler ve tiiketim
anlayislarinin iginde yer almustir (Inanir, 2005, s. 39). Bugiin, yiiksekdgrenime devam
eden gencligin biiyiik bir bdliimiiniin internete eristiginden sdz edilebilir. Internet ve
yeni medya, tiniversite gengliginin en 6nemli iletisim araglari olurken; yasam bi¢imleri
de, bu araglara gore sekillenmeye baslamistir. Boylelikle, tiiketim kaliplar1 ve giindelik
yasam da degisiklige ugramigtir. Bazi kiiltiir gruplari ise, toplumsal yapidaki metalari
egemen kiiltiirden farkli sekilde kullanarak; sisteme kars1 ¢ikabilmekte ve bir altkiiltiir
olusturabilmektedir. Altkiiltiir gruplarinin kendilerine 6zgii yagsam bigimleri vardir ve bu
yasam bicimleri igsellestirilmistir. Altkiiltlir gruplari, goniillii ve goniilsiiz altkdiltiirler
olarak siniflandirilabilir. Goniilli bir altkiiltiir grubu olarak tanimlanabilecek iiniversite
gencligi, kendisine 6zgii bir kiiltiirii yansitmaktadir (Arikan vd., 2003, s. 6). Genglik
kiiltiirii; yetiskin diinyasinin iiretici ¢alismasina, rutin islerine ve sorumluluklarina karsi
ters orantili degerler gelistirmeye baslamistir. Genglik; tiiketim, serbest zaman faaliyet-
leri vb. ile ilgili kendi degerlerini gelistirir ve genelde bu degerler, yetiskinlerinkinden
farklidir (Akan, 1994, s. 874).

Hebdige, kendilerine 6zgii yasam bigimleri, kullandiklar ve tiikettikleri farkli {iriin-
lerle egemen sisteme bagkaldiran genclik kiiltiiriiniin; endiistri piyasasinda ticari hale
gelerek kitle kiiltiiriine eklemlendiginden s6z etmektedir. Su¢ ve yabancilagmis genclik
imgeleri, kentsel bunalim ve siirliklenme goriintiileri, popiiler Amerikan mallar1 etrafin-
da biraraya gelmistir. Genglerin kendilerini farkl bir sekilde ifade etmek i¢in kullandig1
driinler, kiiltlir endiistrileri araciligiyla alinip satilabilen metalara dontismiistiir. Ameri-
kanlagma ve popiiler kiiltiir, bireyleri edilgen hale getirerek, serbest zamanlari tutsaklas-
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tirmaktadir (Hebdige, 1988b’den aktaran Morley ve Robins, 1997, ss. 85-86). Aksine,
giiniimiizde, gen¢ niifusun kendisini farkli bir sekilde ifade etmek ve konumlandirmak
icin kullandig1 sosyal ag profilleri ise, popiiler kiiltiiriin etkisiyle artik, milyonlarca birey
tarafindan kullanilmaya baglanmistir.

Tiirkiye’de 1960’11 yillarin sonundan itibaren, Fordist iiretimden esnek istihdama
gecilmistir. Bunun yani sira; 12 Eyliil darbesi, 24 Ocak ekonomik kararlar1 ve kitle ile-
tisim araglarinin etkisini arttirmasi gibi Tiirkiye nin yakin doneminde yasadig: kiiltiirel,
politik, ekonomik ve tarihsel deneyimler; toplumdaki genclik sdyleminin anlamini da
degisiklige ugratmistir. Ozellikle, sag-sol kutuplasmasi ve genglerin asir1 politize olma-
s1, Tiirkiye igin biiyiik sorunlarin ortaya ¢tkmasina neden olmustur (Inanir, 2005, s. 38).
1980 ve sonrasinda ise, kitle iletisim araglari ve egemen sistem; 6zellikle gengler i¢in
bireyselligi, yasam bi¢imlerini, bagimsizlasmayi, kendini gerceklestirmeyi vurgulamis-
tir. Ancak, bu durum, sosyolojik bir ¢eligskiye de neden olmustur. Gengler, yasamin farkli
alanlarindan yogun sekilde haberdar olurken, bunlara ulagamamaiglardir. 1990’larda ise,
kitle iletisim araglart kismen bir 6zgiirlikk saglarken; farkli politik ve kiiltiirel kimlik-
ler, kendilerini daha rahat ifade etme olanagi bulmuslardir. Kuskusuz ki, 1980 sonrasi
donemde, serbest pazar ekonomisinin ve Kitle iletisim araglarmin gelisimi; kimliklerin
ingas1, donligiimii ve ifadesi konusunda kimi olanaklar1 da beraberinde getirmistir. Ne
var ki, tiiketim ve ¢esitlilik de kendi basima bir bagimsizlik, 6zgiirlesme ve bireysel-
lik anlamina gelmemektedir. Tersine, ¢ogu tiiketim nesnesi; moda, bi¢im ve ideolojiyle
genglerin beden ve kisiliklerini sekillendirmektedir. Bu agidan genclerin ne 6lgiide ya-
samlarmin 6znesi olduklari ise tartismali bir konudur (Alemdaroglu, 2005, ss.23-28). Bu
tartisma, giiniimiiz enformasyonel kapitalizm ¢aginda da devam etmektedir. Bu donem-
de, genglere ¢ok biiyilik olanaklar sunuluyormus gibi goriilse de; bu olanaklar, sistemin
sinirlari ¢ergevesinde islemektedir.

Giindelik Yasamda internet Dolayimh Tiiketim ve Genclik Kiiltiirii

Ag toplumlariyla birlikte, gen¢lik kiiltiirii degisiklige ugramistir. Giiniimiizde geng-
ler; yenilik arayislarini, 6zgiirliik isteklerini, gizleyebildikleri kimliklerini ve ifade ettik-
leri yeni aidiyet alanlarini Internet iizerinden gerceklestirme olanagi bulmuslardir. Bu-
nunla birlikte, Internet’in sundugu kiiltiirel formlar ve kimlikler; gen¢leri 6zgiirlestirme-
nin yani sira, onlari bagat ve homojen tiiketim kiiltiiriine eklemlemektedir (Giizel, 2006,
s. 14). Genglik bu anlamda, tiiketim toplumunun siirdiiriilmesinde en énemli aktdrlerden
biri haline gelmistir.

Giindelik yagam, modern diinyanin bir yansimasidir. Bireyler, modern diinyadan kag-
mak isteseler de; yonlendirme ve kontrol, modern diinyanin elindedir (Vaneigem, 2012,
s. 3). Giiniimiiz modern diinyasinin bigimlenmesinde; Internet, yeni medya ve sosyal
aglar 6nemli bir rol listlenmektedir. Tiiketim ve medya iiriinleri, kapitalizm tarafindan
giindelik yasamin bir gerekliligi olarak sunulmaktadir. Giindelik yasam, ge¢ kapitalizm
ile birlikte, metalara ve bu metalarin tiikketimine daha fazla deger vermeye baglamistir
(Bennet, 2005, s. 11). Kald1 ki, glindelik yasam kiiltiiriniin, tiitketim toplumu igerisinde
degerlendirilmesi gerekir. Kapitalizm ve kolonilesme ise, bu kiiltliriin yayilmasina yol
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acmaktadir (Lury, 2002, s. 147). Kapitalizm i¢cinde degisen ve doniisen giindelik yagam
igerisinde, zaman olgusu da farklilik kazanmaya baslamigtir. Zaman, giindelik yasamda
kontrol edilmesi gereken en 6nemli gelerden biri olmustur. Is zamaninda neler yapacagi
belli olan {icretli sinifin, is dis1 zamanlardaki rolleri de sistem tarafindan belirlenmeye
baglanmistir (Lury, 2002, s. 144). Bu anlamda, Internet endiistrisi, birgok Bat1 toplumun-
da oncelikle aileler icin pazarlanmistir. Pazar, aileleri hedef olarak gormiis ve Internet
kullanimu aile bireyleri arasinda yaygilasmistir. Bu durum, 6zellikle cocuklar ve ailenin
diger tiyeleri arasindaki giindelik iliskileri etkilemistir (Bakardjieva, 2005, s.4).

Ote yandan, Internet, kiiresel ve yerel olan arasindaki sinirlar1 da belirsizlestirmistir.
Boylece, iletisim ve etkilesimde yeni kanallar acilmis, giindelik islerin ¢evrim iginde
gerceklestirilmesi saglanarak, giindelik yasamin smirlar1 doniismeye baslamistir. Inter-
net, her ne kadar toplumsal diinyay1 kesfedebilmenin yeni olanaklarini sunsa da; berabe-
rinde, insan iligkilerinin ve topluluklarin isleyislerini de sekteye ugratmaktadir (Denizci,
2009, s. 48). Giiniimiizde, Internet ve sosyal aglarla birlikte, sanal gerceklik kavrami
glindelik yagsamin her noktasinda kendisini gostermeye baglamistir. Sanal gergeklik kav-
rami, oncelikle bir teknolojik bilesim icerisinde olusur. Bu teknolojik bilesimler, hem
belirli amaglarla kullanilirken hem de bireylerin varolugsal temellerini yeniden tanimlar
(Ergur, 1998, s. 138). Internet, yeni medya ve sosyal aglarin giindelik yasamda yogun
kullanimi, enformasyonel kapitalizmin'' isleyisi i¢in gerekli olmaktadir. Ayn1 zamanda
apolitiklesme de, toplum igerisine daha fazla niifuz etmektedir. McLuhan, Bell, Masuda
ve Toffler gibi enformasyon toplumu diisiiniirleri, yeni medya ve Internet’in giindelik
yasam igerisinde devrim yarattigini dile getirmektedirler (Torenli, 2005: 150). Ancak,
kapitalizmin tim kurum, orgiit ve giigleriyle yerlestigi bu diinyada; yeni medyanin 6z-
giirliikgii bir degisimi tam anlamiyla gerceklestirdigi sdylenemez. Kuskusuz ki, Internet,
yeni medya araglari ve sosyal aglar, bireylerarasi etkilesime dogrudan etki etmistir. Her-
hangi bir durum ya da sorun karsisinda bireyler eskisine gore, cok daha kolay haberle-
sebilmekte, bilgilenmekte ve drgiitlenebilmektedirler. Ote yandan, Internet ve yeni med-
yanin arkasinda biiyiik sermaye yapilarinin oldugu da unutulmamalidir (Glingér, 2011,
s. 312). Sozii edilen sahiplik yapisi, Internet ve sosyal ag kullanicilarinin tercihlerine
dolayli da olsa etki etmektedir.

Internet, 6zellikle giindelik yasamdaki davranis kaliplarini etkilemistir. Giindelik
yasamin akisi igerisinde gerceklesen davramislar; artik, internet dolayimiyla daha fazla
yasanmaya baslamistir (Haythornthwaite, 2001, s. 365). Giiniimiizde, 6zellikle sosyal
aglar araciligryla gerceklesen davranis kaliplari, gercek yasamdaki davranis kaliplarinin
ve deneyimlerin yerini almaya baslamustir. Internet teknolojilerinin gelisimi ve tiike-
tim toplumunun yiikselisi arasinda dogrudan bir baglant1 bulunmaktadir. Enformasyon
toplumunun yiikselisi; kiiresel kapitalizme hizmet ederken, Internet ve yeni medya bi-
rer meta gibi tiiketilmeye baglanmistir. Bunun yani sira, internet aracihigtyla siirdiiriilen

11 Enformasyon toplumu; yirminci yiizyilin sonunda yasanan teknolojik devrim ile giindeme gelmistir. Sanayi top-
lumlarinda da, teknolojik yenilikler egemen bir 6zellik gostermistir. Ancak bugiin, teknolojik devrimin ayirt edici
ozelligi, bilginin ve enformasyonun merkezi énemi degil; bu bilgi ve enformasyonun, bilgi iiretimine, bilgi isleme
aygitlarina uygulanmasi, yenilik ile yeniligin kullanimi arasindaki iligkinin birbirini besledigi bir zincir olustur-
masidir. Bu baglamda, enformasyonel kapitalizm, igerisinde bilgi tiretilen ve tiiketilen bir sistemi tanimlamaktadir
(Castells, 2005).
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titketim de, postmodern donemde tartisilmaya baslanan bir konu olmustur. Postmodern
donemin olusumunda, teknoloji ¢cok 6nemli bir yere sahiptir. Bununla birlikte, teknoloji,
belirleyici ve nedensel bir faktdr olarak da goriilmemelidir. Ancak, yeni iletisim tekno-
lojileri, “yeni uzamsal yapilarin, iligkilerin ve yonelimlerin ortaya ¢ikisinda 6nemli bir
rol oynamaktadir” (Morley ve Robins, 1997, s.110). Giiniimiizde olusan yeni iletisim
sistemleri ise, ticaridir ve bu aglar, elektronik bilgi akisini dogurmustur. Yeni medya
sistemleri; yeni goriintiiler, mekanlar ve kimlikler yaratmay: stirdiirmektedir (1997, s.
110). Ayrica, tilketim mallarinin, ¢cagdas kimlikler olusturmada 6nemli bir etkisi vardir.
Kimlikler de, tiiketim mallar1 gibi sahip olunmak i¢indir. Kimlikler, tiikketim mallar1 gibi
uzun siire dayanmayan, kolaylikla degistirilebilen gostergelerle olusturulabilir (Bauman,
1999, s. 47). Bu baglamda, Internet ve sosyal aglar araciligiyla olusturulan kimlikler de
gegici olabilmektedir. Sosyal ag ortamlar1 ve yeni medya artik, kimlik olusturma ve siir-
diirmede 6nemli iglevler tagimaktadir.

Kald1 ki, enformasyonel kapitalizm ile birlikte, gengler i¢in tiiketim diinyas1 sanal
ortamlarda gerceklesmeye baglamistir. Gengler, en sadik web gezginleri arasinda yer
almaktadir. Internet iizerinden tiiketim mallarina ulasmak, alisveris merkezlerinde gez-
menin yerini alirken, sanal diinya da bliyiimeye devam etmektedir. Metaforik bir anla-
timla glinimiizde gencler, “dijital ciizdanlarla” yasamlarini siirdiirmeye baslamislardir
(Solomon, 2003, ss. 104-105). Kapitalist sisteme dayanan tiiketim; teknoloji ile birlikte
kendisini yeniden iiretmeyi siirdiirmektedir. Uretimin siirekliligi, tiiketimin artisina bagl
olmustur. Tiiketimin arttirilmasinda internet, onemli bir mecra haline gelmistir. Inter-
net’teki gorsel medya, reklamlar ve sosyal paylasim aglari; tiiketiciyi, reklam iletilerinin
yogunluguyla kars1 karsiya birakmaktadir. Kapitalizm ile birlikte, bireylerin toplum i¢in-
deki konumlar tiikettikleri nesnelere gore degerlendirilir olmustur (Halis, 2012, s. 150).

Bu noktada yeni medya ve Internet araciligiyla olusan sanal topluluklarin pazarlama
kapsaminda énemli bir olusum oldugunu sdylememiz miimkiindiir. Uretici, tiiketici ve
saticinin biraraya gelebildikleri yapilari da kapsayan bu topluluklara E-Bay, HepsiBu-
rada, GittiGidiyor ve markalarin kendi Internet siteleri 6rnek verilebilir. Bu alanlarda,
titketiciyle karsilikli etkilesimin saglanmasinin yani sira; sanal topluluklara farkli profil-
lerle dahil olan kullanicilar tarafindan, markalarin olumlu olumsuz tiim 6zellikleri diger
kullanicilarla paylasilabilmektedir. Sanal topluluklardaki iiyelerin arkadaslik baglantilart
kullanilarak, topluluktaki tiyeler birbirlerine baglanarak sdzel olarak pazarlama yontemi
kullanilabilmekte; dolayisiyla, kisisel bir pazarlama yiiriitiilebilmektedir (Shih, 2009, s.
81). Web iizerinden kars1 karsiya kalinan reklam uygulamalari, son yillarda énemli 6l¢ii-
de artmistir. Miisteri verilerinin toplanmasi ve veri tabani olugturulmasi; 6zellikle sosyal
aglarin gelisimiyle daha kolay gerceklesmeye baglamistir. Bunun temel nedeni; web si-
telerinde dolasildiginda, Internet kullanicilarindan veri talep edilmese de, sistemin hangi
noktayla, ne kadar siire ilgilenildigini gézlemleyebilmesidir (Kuegler vd., 2000, ss. 186-
191). Bu dogrultuda, Internet iizerinden yapilan arama ve gezintilere gore, reklamlara
maruz kalinmakta ve satin alma davraniglar1 yonlendirilmeye ¢alisilmaktadir.!> Boylece,

12 Bu anlamda, Internet’in temel amaci, kullanicilara bilgi saglamak olmustur. Buna ek olarak, son yillarda 6zel
sayfalar, profesyonel bilgi saglayicilari, yeni servisler, sirketler ve diger organizasyonlar da kendileri i¢in web siteleri
kurmaya baslamislardir. Bu yeni olusum, bilgiye ulagsmak isteyen bireyler ve miisteriler arasinda agik bir ayrimi ortaya
koymustur. Artik, internet siteleri, maddi kaynaklara gére islemeye baglamistir (Kolbitsch ve Maurer, 2006, s. 187).
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tiiketim kiiltiirii, 6zellikle geng kesimi etkisi altina alarak, niifuz ettigi alanlar1 genis-
letmeyi siirdiirmektedir. Kald1 ki, genglik ticarilesmis ya da tretilen maddi kiiltiirii be-
nimser hale gelmistir. Artik, genglik, 6zel bir tiiketici pazar1 olusturmaktadir. Gliniimiiz
gencligi, eski kusaklara gére hem daha fazla paraya hem de harcama olanagina sahiptir.
Bununla birlikte, markalar ve pazarlama hakkinda da daha fazla bilgi sahibidirler (Alli-
son, 2009, ss. 36-38). Ozetle, sanayi toplumundan enformasyon toplumuna gegis siire-
cinde diinyada ve Tiirkiye’de; genglik, yasam bigimlerini ve kimliklerini Internet, sosyal
aglar ve yeni medya 1 araciligiyla siirdiirmektedir. Tiirkiye’de ise, Internet kullanimi en
cok geng niifus, 6zellikle iiniversite gen¢ligi arasinda yayginlik gdstermektedir.

Calismanin Yontemi

Tiirkiye’de Anadolu Universitesi’ni temsilen secilen dgrencilerin Internet, yeni med-
ya ve sosyal aglar dolayimli giindelik yasam pratiklerinin neler oldugunun saptanmasi
ve yorumlanmasini amaglayan bu ¢alismanin sorularina yanit bulmak; nitel ¢éziimle-
me yonteminden yararlanmay1 gerektirmistir. Nitel ¢6ziimleme yonteminin herkes ta-
rafindan kabul goren bir taniminin yapilmasi gii¢ olmakla birlikte, “gdzlem, goriisme
ve dokiiman ¢oziimlemesi gibi nitel veri toplama tekniklerinin kullanildig, algilarin ve
olaylarin dogal ortamda gercekgi ve biitlinciil bir bigimde ortaya konmasina yonelik nitel
bir siirecin izlendigi aragtirma” olarak tanimlamak miimkiindiir (Yildirnm ve Simsek,
2008, s. 39). Dolayisiyla, bu ¢aligmada, daha ayrintili verilere ulagsmak ve bu verileri
yorumlayarak toplumsal baglamina oturtmak amaciyla nitel ¢éziimleme yonteminden
yararlanilmasi uygun gorilmiistiir.

Caligmada kullanilan veri toplama teknigi ise, yar: yapilandirilmis derinlemesine go-
riismedir. Derinlemesine goriisme, sosyal diinyadaki “goriiniir” birgok olgu, siire¢ ve ilig-
kinin goriiniimiinden ¢ok 6zneye inmeye, bunlarin ayrintilarini kavramaya ve biitiinctil
bir bigimde anlamaya olanak saglayan bir veri olugturma araci olarak tanimlanmaktadir
(Kiimbetoglu, 2005, s. 72). Bunun igin, Anadolu Universitesi Fen Fakiiltesi, Iktisadi ve
Idari Bilimler Fakiiltesi, Iletisim Bilimleri Fakiiltesi ve Porsuk Meslek Yiiksekokulu’nun
her birinden boliim farki gozetilmeksizin secilen /8-24 yas aras1 dort kadin ve dort erkek
ogrenciyle (toplam 32 dgrenciyle) yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismeler yapil-
mis ve gorliigmeler sirasinda, dogru veri oranini arttirmak amactyla 6grencilerin rizasiyla
ses kayitlar1 gergeklestirilmistir. Gorligmeler, 1 Kasim-31 Aralik 2013 tarihleri arasini
kapsayan iki aylik bir zaman diliminde yapilmistir. Calismanin ¢dziimleme boliimiinde,
amagli drnekleme tekniginin kullanilmasi uygun goriilmiistiir. Amagli 6rnekleme, zen-
gin bilgiye sahip oldugu diisiiniilen durumlarin derinlemesine ¢aligilmasina olanak verir.
Amagcli 6rnekleme pek ¢ok durumda, olgu ve olaylarin kesfedilmesi ve agiklanmasinda
yararli olur (Yildirim ve Simgek, 2008, s. 107). Ogrenciler segilirken; amacli 6rneklem
teknigi kullanilmis ve galismaya sadece 4. sinif 6grencileri dahil edilmistir.'* Calismada,
ozellikle 4. siif dgrencilerinin sec¢ilmesinin temel nedeni ise, bu zamana kadar almis
olduklar1 egitim ve yasama bakislarinda belli bir olgunluga erismis olmalaridir. Arastir-
ma grubunu olusturan son smif dgrencileri secilirken su yol izlenmistir: Oncelikle, ders

13 Porsuk Meslek Yiiksekokulu iki yillik egitim veren bir program oldugu i¢in; bu 6grenciler, ikinci siniftan esde-
yisle, son siniftan secilmistir.
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programlart incelenerek son sinif §grencilerinin zorunlu olarak aldig: derslerin giin ve
saatleri 6grenilmis ve o dersin verildigi derslige gidilerek; ¢aligmanin konusu ve amaci
tamtilmigtir. Ardindan, bu bilimsel ¢aligmaya katilmak isteyenler goniilliiliikk esasiyla
saptanmig ve kendileri ile goriisme yapilmasi i¢in randevulasilmistir. Boylece, arastirma
grubunu olusturan Fen Fakiiltesi'ndeki 6grenciler Fen, {letisim Bilimleri Fakiiltesi’nde-
ki 6grenciler Ietigim, Tktisadi ve Idari Bilimleri Fakiiltesi’'ndeki 6grenciler /IBF ve son
olarak Porsuk Meslek Yiiksekokulu’ndaki 6grenciler ise, PMYO seklinde kodlanmistir.
Ogrenciler, cinsiyete gore de; Kadin (K) ve Erkek ise (E) seklinde formiile edilmistir.

Yari yapilandirilmig derinlemesine goriismelerden elde edilen bulgular ise, betimsel
analiz yaklasimiyla ¢oziimlenmistir. Derinlemesine goriismeler sonucunda elde edilen
bulgularin degerlendirilmesi; Anadolu Universitesi 6zelinde secilen 32 kisilik arastir-
ma grubu ozelinde, liniversite gencliginin internet ve sosyal aglardaki giindelik yasam
pratiklerini ortaya ¢ikarmistir. Bir baska deyisle, elde edilen verilerin yorumlanmasiyla
ulasilan sonuglar, sadece Anadolu Universitesi’ni temsilen segilen 32 kisilik arastirma
grubuna genellenmistir. Bu ise, ¢alismanin temel sinirliliklarindan biridir. Ayrica, bu ¢a-
lisma, Anadolu Universitesi 6zelinde Fen Fakiiltesi, Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi,
Iletisim Bilimleri Fakiiltesi ve Porsuk Meslek Yiiksekokulu ndan rnek olarak secilmis
ogrenciler ile sinirlidir. Diger fakiilte ve meslek yiiksekokullarinin ¢aligmaya dahil edil-
memesinin nedeni ise zamansal sinirliliktir. Fakiilte se¢imi gergeklestirilirken; bir sosyal
bilimler, bir de fen bilimleri alanindan se¢im yapilmistir. Sosyal bilimler alanini temsilen
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, fen bilimlerini temsilen ise, Fen Fakiiltesi ¢calisma-
ya dahil edilmistir. iletisim Bilimleri Fakiiltesi’nin ¢aligma kapsaminda incelenmesinin
nedeni de; egitim programlari igerisinde, ¢calismanin konu bagligint kapsayan nitelikte
derslerin olmasidir. Ayrica, bu ¢alismanin kapsam ve éneminin, “iletisim ¢alismalart”
alanindan bagimsiz diisiiniilmesi de s6z konusu degildir. Son olarak ise, meslek yiikse-
kokullarini temsilen, Porsuk Meslek Yiiksekokulu ¢alisma kapsamina dahil edilmistir.

Bulgular

Devlet Planlama Teskilati Bilgi Toplumu Istatistikleri 2012 yili verilerine gore;
Tiirkiye’de Internet, en fazla 16-24 yas aras1 geng niifus tarafindan kullanilmaktadir. Ay-
rica, Universite gengligi arasinda bu kullanim; ylizde doksanlara kadar yiikselmektedir.
Internet, en fazla sosyal aglarda yer almak (Facebook, Twitter, chat, msn, Skype vb.);
ayrica, gazete, dergi okumak ve mal-hizmetler hakkinda bilgi almak i¢in kullaniimak-
tadir. Bununla birlikte, son yillarda, internet {izerinden aligveris yapma oranlar1 da artis
gostermektedir. Dolayisiyla, calismanin bu boliimiinde; derinlemesine goriigmelerden
elde edilen bulgular1 daha anlagilir kilmak i¢in, ¢alismanin kuramsal ¢ergevesi ve ama-
c1 baglaminda sirastyla su tematik kategorilere yer verilmistir: (1) Giindelik Yasamda
Internet ve Yeni Medya Araclarimin Kullanim Amaclart ve Dolayimlanan Kimlikler, (2)
Internet’in Asirt Kullammu, (3) Giindelik Haber Takibinin Degisimi, (4) Internet Mecra-
lart ve Tiiketim.
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Giindelik Yasamda internet ve Yeni Medyanmin Kullanim Amaglari ve
Dolayimlanan Kimlikler

Caligma kapsaminda gériisme yapilan Anadolu Universitesi dgrencilerinin ¢ogunun;
Internet, sosyal aglar ve teknolojik araclarla i¢ ice oldugunu sdyleyebiliriz. Akilli telefon
vb. yeni medyanin kullaniminin ise, daha az yaygin oldugundan séz edilebilir. Ozellik-
le, Iletisim Bilimleri Fakiiltesi dgrencilerinin, Internet’i diger fakiiltelerin dgrencilerine
gore daha aktif kullandiklar1 sonucuna ulasilmistir. Tletisim E-1, “Teknolojik araclarin
kullanilmamasi, geri kalmishk duygusu olugturuyor...” seklinde bir agiklamada bulun-
mustur. Bu, ¢ok iddiali bir agiklama olsa da; giiniimiizde birgok birey i¢in teknoloji,
gelismis olmakla esdeger hale gelmis durumdadir. Teknolojik devrimin etkisi, cagimizda
hissedilir derecede artarken; teknolojik araglarin tiikketimi de buna bagl olarak artmakta-
dir. fletisim K-1, “Akilli telefon hayatima yeni girdi. Ilk basta ézelliklerini bilmiyordum,
yakinlarim ve arkadagslarim yaygin bir sekilde kullantyorlardi. Aslinda, akilli telefon
kullanma aliskanlhigim olabilecegini diisiinmemistim. Isin asl hald garip geliyor” diye-
rek; ilk basta bu arac¢lar1 kullanmay1 diisiinmeyenlerin de, bu araglari tikketebileceginden
s6z etmistir. Goriisme yapilan iiniversite dgrencilerinin, Internet’in bircok getirisinden
yararlandig1 sdylenebilir. Fen K-3, “Internet’in her ozelliginden yararlantyorum. Ban-
kacilik, aligveris, sosyal aglar, bilgi alma. Ve bunlar, beni mutlu ediyor...” demistir. ileti-
sim K-3 ise; teknolojik araglarin kullanimina daha mesafeli yaklasmistir. “Kendi adima,
bir teknolojinin eskimeden bir yenisini,; ihtiya¢ olmadan satin alinan bir teknolojinin
karsityyim. Tiiketim adina kurulu olan bir teknoloji sevdast beni rahatsiz ediyor” diye-
rek; teknolojik araglara iliskin elestirel bir yaklagim sergilemistir.

Kimi elestirel ve mesafeli goriislerle karsilasilsa da; ¢alisma kapsaminda goriisme
yapilan tiniversite dgrencileri arasinda, sosyal aglarin yasamin en 6nemli 6gelerinden
biri haline geldigini sdylemek yanlis olmayacaktir. IIBF E-3, bu durumu sdyle acik-
lamastir: “Bence sosyal aglar, disaridaki hayatin en biiyiik yansimast oldu. Ben neden
kullandigimi tam da bilmiyorum. Belki, yeni diinyanin bagimliligi oldugu icin. Baskala-
rimin hayatina dokunabildigimi diisiiniiyorum. Begen, yorum yap, 140 karakterle kendini
ifade et ve varligini herkese duyur.” Bu anlamda, kendilerini ifade etme gereksinimlerini
diger kusaklara gére daha fazla duyumsayan genglik; sosyal paylasim aglarini, kendile-
rini tanimlama ve varetme araci olarak gérmektedirler. Fen K-1, Internet ve sosyal aglar
kullanimu ile ilgili olarak sunlar sOylemistir: “Facebook, Twitter, Instagram ve Foursqu-
are hesaplarim var. Aslinda, sadece var. Cok aktif kullanmiyorum. Insanlarin benim her
diigtindiigiimii bilmesine gerek yok. Gergi son zamanlarda Twitter 'da bir hayli aktifim.
Ozellikle, Gezi Parki olaylarwyla ilgili gelismeleri buradan takip ettim.” Bu aciklamaya
benzer olarak IIBF K-1 de, Internet ve sosyal aglart kullamim amaglarini séyle belirt-
mistir: “Ozellikle son giinlerde yasadigimiz iiziicii olaylar hakkinda bilgi sahibi olmak
ve gergek bilgiyi daha ¢abuk elde etmek ic¢in sosyal medyayr kullaniyorum.” Ayrica,
Iletisim K-2 ise; 6zellikle, Twitter’dan Tiirkiye giindemini izledigini vurgulamustir.

Goriisme yapilan Anadolu Universitesi dgrencilerinin, Internet, yeni medya ve sosyal
aglar1 kullanim amaglarinin neler olduklarina verdikleri yanitlarin ortak noktasi; 6zel-
likle, sosyal aglari, glindemi izlemek ve bilgi akisin1 saglamak i¢in kullandiklar1 olmus-
tur. [IBF K-1 ve Iletisim K-2 ile benzer sekilde; PMYO E-1 de, “Sosyal medyay ve
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Internet’i giindeme iliskin daha net bilgi almak i¢in kullantyorum. Teknolojik gelismeleri
takip etmek,; gelecege iliskin yol haritast ¢izmemi saglyor...” seklinde bir agiklamada
bulunmustur. IIBF E-1 ise, sosyal aglar aracihityla giindemdeki bilgileri kisa ve verimli
bir sekilde edinirken; bu bilgilerin giivenilir olmasi gerektigini vurgulamistir: “Sanirim
Internet, bilgive ulasmak icin en kisa yol. Bir seyleri 6grenmek icin kitap karistirmak
gibi zor degil. Kitap karistirmak, kiitiiphanelere gitmek, insanlara saatler kaybettire-
biliyor... Giivenilir Internet kaynaklarina gitmek onemli. Béylece, istedigimiz bilgilere
ulasabiliriz. Artik, bir tik uzakta oldu her sey.” IIBF K-2 de, internet ve sosyal aglari
kullanim amaglarini soyle agiklamigtir:

Ashinda, bir¢ok neden var, sosyal aglar ve interneti kullanmamin.
Ama en temel olarak; giincel bilgi ve haberlerden olabildigince hizl
haberdar olmak igin diyebilirim. Ayrica, sosyal yasam igerisinde ar-
tik, telefon araciligiyla kisa mesajlardan daha fazla sosyal medyayt
kullantyyorum. Sosyal medya, iletisimin her seyi oldu. Bir de, akilli
telefonlar sik sik maillerine bakan bir insan i¢cin vazgecilmez. So-
nugta, istedigin yerde ulagabiliyorsun.

Digital Age dergisinin, 14-19 Agustos 2013 tarihleri arasinda 1012 kisiyle yapmis ol-
dugu anket ¢aligmasina gore; internet kullanicilari, interneti en ¢ok iletisim, arkadaslarla
haberlesme ve giindemi izleme amaglariyla kullanmaktadir. Bunun yani sira; mobil arag-
larin, esdeyisle, yeni medya kullanimi da ¢alismaya katilanlar arasinda yiizde 58.99’a
ulasmis durumdadir.' Mikro diizeyde yapilmis olan; Anadolu Universitesi dgrencileri-
nin Internet ve sosyal aglar dolayiml giindelik yasam pratiklerinin ortaya gikarilmasini
amaglayan bu ¢alismada da; yeni medyaya sahip olma oranlarinin, katilimcilar arasinda
yar1 yariya oldugunu séylememiz miimkiindiir. iletisim E-4, bu konu hakkinda sunlar:
sOylemistir:

Benim Facebook, Blogger ve Twitter hesaplarum var. Hepsini aktif se-
kilde kullantyorum ama eve gidince, bilgisayarimin basina gegtigim
zaman. Akilli telefon veya tablet kullanmiyorum. Tablet degil de, akilli
telefonum olsun isterdim ama su anda alacak maddi durumum yok.
Zaten hareketli olarak degil, evde yalnizken nette ve sosyal aglarda
takilmak daha keyifli. Sosyal aglardan ziyade Blogger onemli benim
icin. Urettigimi diisiiniiyorum, zaten akilli telefonla bir sey iiretemem.
Evde yalniz kalp, sakin kafayla bir seyler yazmam lazim...

Ozetle, Anadolu Universitesi’'nden 6rneklem olarak secilen 6grencilerin, Internet ve
sosyal aglart yogun bir sekilde kullandiklar1 sonucuna ulasilmistir. Facebook ve Twit-
ter kullaniminin 6grenciler arasinda oldukga yaygin oldugundan s6z edilebilir. Bununla
birlikte, 6zellikle Iletisim Bilimleri Fakiiltesi 6grencilerinden bazilarmin; blog sitelerini
de aktif olarak kullandiklarini sdyleyebiliriz. Bununla birlikte, bu 6grencilerin, akilli
telefon ve tablet pc gibi yeni medyay1 kullanmay: tercih etmemeleri de dnemli bir so-
nug olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica, kadin dgrencilerin, erkeklere oranla sosyal

14 Digital Age (2013). “Mobilde Sosyal Medyay1 Nasil Tiiketiyoruz”, Eyliil, ss.64-65.
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aglar1 daha fazla kullandiklari da ulasilan bir baska sonug olmustur. Ogrencilerin sosyal
aglar1 kullaniminin ortak nedenlerinden biri; giindemi izlemektir. Son olarak, iletigim,
arkadaslarla etkilesim, haberlesme ve serbest zamani gegirme gibi eylemler de; Internet
ve sosyal aglarin en énemli kullanim amaglarini olusturmustur. Bununla birlikte, rutin
eylemlerin gerceklestigi bir alan olarak goriilen giindelik yasam; kapitalizm ile birlikte
farkli boyutlarda kendisini gostermeye baslamistir. Ekonomik ve politik anlamlar igeren
gilindelik yasamin akisi, belirli sistemler tarafindan yaratilmakta ve stirdiiriilmektedir.
Enformasyonel kapitalizm ile birlikte; bilgi teknolojilerinin, glindelik yagamin isleyisine
o6nemli derecede etkileri olmustur. Giindelik yasam pratiklerinin ¢ogu, glinliimiizde yeni
medya iizerinden islemektedir. Ayrica, ¢esitli Internet ortamlar1 bireylerin kimlik olus-
turma ve temsillerine de etki etmektedir. Ozellikle, sosyal aglar; saklanabilen ve olmak
istenilen kimliklerin yaratilip siirdiiriilebilmesi i¢in bireysel kullanicilara olanaklar ver-
mektedir. Bu baglamda, PMYO K-3, Internet kullanimiyla gerceklesen kimlik olusum-
larina soyle dikkat ¢ekmigtir:

... Samirum, internet giinliik yasami kolaylastirdi. Ama ayni zaman-
da, herkes teknoloji hakkinda fikir sahibi olmaya baslad:. Bir de,
gilinliik yasamdaki kavgalar bile sosyal medyada yasantyor. Cevre-
mizde, bu teknolojiyi o kadar ¢ok insan kullaniyor ki, insan zorun-
lu hissediyor kendini. Tabi insanlar Facebook’u, Twitter’t gercek
yasamina gore farkll kullanabiliyor. Kendini gostermiyor yani. Ben
bile, zaman zaman farkl seyler yapiyorum. Mesela, normalde din-
lemedigim bir sarkuy paylasabiliyorum. Bir arkadasim var, hoslan-
digi kizin begenebilecegi seyleri falan paylagsmisti uzun siire, ger¢i
sonra bir ise yaramadi (Giiliiyor)...

Sosyal aglar ve kimlik iligkisi igerisinde en ¢ok elestirilen konulardan biri de, birey-
lerin kendilerini olduklarindan farkli géstermesidir. Ogrenciler, bir yandan bu durumu
elestirirken; diger yandan da, eylemleriyle bu durumu yeniden iiretmektedirler. Fen E-3,
bu konuda 6zelestiri yapanlardan biri olmustur:

Baktigimizda biitiin her sey gerceklesiyor sosyal medyada. Bir do-
kunup, opemiyorsun. Ama hepsi sanal tabi. Gerg¢ekte yapilanlarin
yerini tutamaz. Gelelim kimlik konusuna. Pek ¢ok insan, farkly gés-
teriyor kendini. Fake (sahte) hesap acip, baskalarini kandiranlar
oluyor. Belki de olmak istedigi kisiye doniisiiyor. Benim de, kendimi
sakladigim olmustur. Bir ara Facebookta sahte hesap a¢mistim,
eski arkadaglarima bakabilmek icin...

Internet ve sosyal aglar araciligiyla, giindelik yasam igerisinde pek cok eylem ger-
ceklestirilebilmektedir. Ancak, baz1 6grenciler bu giindelik pratiklerin sanal oldugundan
dolay1; gergegin yerini tutamayacagini belirtmistir. Bununla birlikte, giiniimiizde, Inter-
net ve sosyal aglarin kamusal alan kavramini degistirdigine iligkin énemli tartigmalar
da bulunmaktadir. Iletisim E-1’e gore; sosyal medya, kamusal alana déniiserek giinde-
lik yasam eylemlerinin siirdiiriildiigii bir alan olarak goriilmektedir: “/nsanlar fiziksel
olarak birarada olma gereksinimlerini karsilayamadiklarinda, sosyal medyaya kosuyor.
Gelismelerden haberdar olma, orgiitlenme, tepkiyi dile getirme olumlu durumlar. Ama,
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sosyal ve giindelik yasamlarinda ozellikle bagarisiz ve kimlik bunalim: yasayanlar igin
bir siginma ve kagis alani...” Kald1 ki, teknoloji ¢aginda sosyal aglar; bireylerin giinde-
lik yasamda kendilerini var ettikleri bir alan olarak tanimlanmaktadir. Ancak, bu varolus
durumunun hem olumlu hem de olumsuz yonleri bulunmaktadir. IIBF K-2, bu konuda
sunlar1 sdylemistir:

Sosyal aglardaki paylasim; insanlarin kendilerini daha rahat ifa-
de etmelerine olanak taniyor. Ornegin, normalde kendisine hi¢ so-
rulmayacak bir sorunun cevabim sosyal medyada veriyor. Sosyal
medya ve Blogger kullanimi, bir yaniyla insanlarin birey olarak va-
rolmalarina olanak tanirken, isin sanallik boyutunun rahatligi, in-
sanlarin kendilerini farkli gostermelerine de neden oluyor. Bu farkl
benlik, yasadigi ortamda olmak istedigi sekilde olamayanlar igin
sans. Ama bu varolus, her zaman olumlu olmuyor. Bazi kisiler ha-
karetlere, tehditlere maruz kalabiliyor. Ben sosyal yasamimda, fikir-
lerimi aktarmay! seven ve bundan ¢ekinmeyen bir insanim. Gergek
yasamimda neysem, sosyal medyada ayni sekilde olmaya ¢alisiyo-
rum. Ama bazen, sosyal medyada daha fazla sesim ¢ikabiliyor.

Ote yandan, enformasyonel kapitalizm ile birlikte, tiiketim toplumu da kendisini fark-
I1 bigimlerde iiretmeye baslamistir. Bu durum, titketim toplumunun da, teknolojik araglar
ve sosyal aglar iizerinden yaygilasmasina neden olmustur. Bu baglamda, iletisim E-2,
giindelik yasam icerisinde Internet ve sosyal aglarin tiiketim toplumuna eklemlenerek
bu isleyise katki sagladigindan s6z etmistir: “Kendi ¢evremde gozlemledigim insanlar,
internet sitelerini, giinliik yaptigi aktiviteleri géstermek igin kullaniyor. Yedikleri yemegi,
gezdikleri yerlerin fotograflarint ve durum gostergelerini paylasiyorlar. Cagimiz, zaten
tiiketim toplumu. Insanlar, tiiketimlerini internet iizerinden géstermek istiyor. Boylelikle
de, tiiketen kimlikler ortaya ¢ikiyor.”

Aragtirma grubunu olusturan Anadolu Universitesi’ni temsilen segilen 6grencilerin,
giindelik yasamda Internet ve sosyal aglarin kullanimryla ilgili kesistikleri ortak nokta;
bilginin kolay ulasilabilir hale gelmesidir. iletisim K-4; “Kendi adima Internet ve sosyal
medyanin bana sagladig1 en biiyiik yarar, bilgiye aninda ulasabilmem. Okul yogun, bir
yandan da is var. Bu yogunlukta, giindelik haberleri, 140 karaktere sigdirilmis énemli
bagliklar halinde 6grenmek daha kolay oluyor. Bu tarz bilgi akislari, bireylerin kendi
ilgi alanlar1 dogrultusunda kisisel gelisimlerine katki sagliyor” demistir. Benzer sekilde,
[IBF E-2 de; “Kolay bilgi orada. Isteyen istedigini seciyor. Bazen yanls bilgilere ulagsak
da, bence dogru bilgiye ulasanlar daha fazla. Bu durum da, bireylerin giindelik yasamini
daha kolay hale getiriyor ” agiklamasint yapmuistir.

Iletisim E-3 ise, giindelik yasamdaki kimlik olusumlarina dikkat gekmistir: “Insanlar
kendilerini kullandiklar1 teknolojilerle tanimlamaya bagladi. Giiciinii ve statiisiinii bu
sekilde ifade ediyor. Hayatlar, birbirinin i¢ine girdi. Diinyada, her giin bir yenilik var.
Yeni medya ve sosyal aglar, yeni kimliklerimiz oldu.” Bireylerin kendilerini, kullandik-
lar1 araglarla ifade etmesi ve tanimlamasi; bir anlamda, yagamin metalasmasi anlamina
da gelmektedir. Kapitalizmin egemenligini siirdiirmesiyle birlikte; bireyler, kendilerini
kullandiklar1 metalarla konumlandirmislardir.
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Ozetle, arastirma grubunu olusturan Anadolu Universitesi dgrencileri; Internet ve
sosyal aglarin giindelik yasamdaki kullanim1 konusunda; sanallig1 ve bireylerin bu aglar-
da kendilerini olduklarindan farkli gésterme durumunu elestirmislerdir. Ancak, bu eles-
tiriyi yapan 6grencilerin ayn1 zamanda, bu eylemleri gergeklestirdigi de anlasilmaktadir.
Bu durum, iiniversite grencilerinin; popiiler kiiltiir {iriinii haline gelen, Internet’ten uzak
kalamadiklarini ortaya koymaktadir. Diger bir ortak yanit ise; 6grencilerin, sosyal aglari
ilgi alanlar1 dogrultusunda kullandiklaridir. Ogrenciler ilgi alanlarma gore; video, blog,
Twitter ve Facebook gibi siteleri kullanmaktadirlar. Ogrencilerin, sosyal aglar araciligry-
la farkli kisilerle biraraya gelip, etkilesim kurmalar1 da verilen ortak yanitlar arasindadir.

Fakiilteler arasinda bir karsilastirma yapildiginda; Iletisim Bilimleri Fakiiltesi 6g-
rencilerinin giindelik yasamda Internet ve sosyal aglarda daha aktif olduklarindan soz
edilebilir. Ozellikle, Internet aracilityla iiretimde bulunan Iletisim Bilimleri Fakiiltesi
ogrencileri, blog sitelerini aktif bir sekilde kullanmaktadir. Ayrica, bu fakiiltenin 6gren-
cileri, Internet ve tiiketim toplumu arasinda da baglanti kurmuslardir. Tktisadi ve Idari
Bilimleri Fakiiltesi 6grencileri icin ise, Internet ve sosyal aglar; daha cok serbest za-
manin dolduruldugu bir alan olarak goriilmektedir. Bunun yani sira, sosyal aglar hobi
olarak da kullanilmaktadir. Bu anlamda, Porsuk Meslek Yiiksekokulu ve Fen Fakiiltesi
ogrencilerinin; 6zellikle sosyal paylasim sitelerini, diger fakiiltelerin 6grencilerine gore
daha az kullandiklar1 saptanmustir.

Internet’in Asir1 Kullanim

Internet’in asir1 kullaniminin en dnemli nedenlerinden biri, sosyal aglarm giindelik
yasamimizin ayrilmaz bir unsuru olmasidir. Kaldi ki, Internet ortaminin teknik 6zellik-
lerini arttirmasi da bu asir1 kullanimi etkilemistir. Internet teknolojileri icerisinde; tek-
nik dzellikler, sosyal 6zelliklere doniismiistiir. Her teknik ayrinti, sosyal bir etkinligi de
beraberinde getirmektedir. Ornegin, akilli telefonlarin iiretilmeye baslanmasi teknik bir
ilerlemeyken; bu araclar aracilifiyla sosyal aglara erismek sosyal bir 6zellige doniismiis
durumdadir. {IBF E-4, bu konuda sunlar1 séylemistir:

Akally telefonlar ¢cikmasaydi, Facebook ve Twitter 'a bu kadar giren
olmazdr samirim. Hep agik kalma diye bir mantik olustu. Her an
online oluyorsun, bildirim gelince telefon uyari veriyor. Gittigin her
yerde sosyal medyadasin. Bir yere bagh kalma orani olduk¢a azal-
di. Ben de, telefondaki internet paketim el verdigi siirece, online kal-
mayt tercih ediyorum. Ama, aswi kullandigimi da diisiinmiiyorum.
Ihtivaglarima gore kullaniyorum. Akilli telefonlarin wifi ozelligiy-
le artik kablosuz internet olan her yerden, bireysel internet paketi
disinda erigim saglamak miimkiin. Wifi olmayan mekdnlarda ise;
kullanicilar, hatlarindaki internet paketlerine gore internette aktif
olabiliyorlar.

Fen K-1, akill1 telefonlarin ortaya ¢ikmasi ve teknik 6zelliklerini arttirmasiyla birlik-
te; bireylerarasi iletisimin olumsuz etkilendiginden sz etmistir. Ayrica, internet kulla-
niminin da arttigina dikkat ¢cekmistir: “... insanlar biraraya geldiginde herkes telefona
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gomiiltip kalryor. Gergekten insanlar sohbet etmeyecekse,; neden biraraya gelir ki? Eski-
den televizyon i¢in soylerlerdi bunu; simdi, internetin aswri kullanimi igin gegerli bence.
Her yeni gelen nesil Internet’i asir1 kullanir oldu. Sokakta oynayan ¢ocuklarin azaldi-
gt diigiiniiyorum...” Benzer sekilde, letisim E-1 ise, sunlar1 sdylemistir: “Sanirim bu
sorunun cevabi, akilli telefon kullanmakla dogru orantili. Internet’in asirt kullanimin
elbette arttirryor. Ama mesele, kimsenin bu agwrt kullanimi fark etmemesi. Herkes online
ama sorunca; Internet’i agirt kullanmiyor...” Internet kullanimina sinirlama getireme-
me, sosyal ve akademik olumsuzluklarma karsin; kullanmaya devam etme ve internet’e
erisimin smirlandig durumlarda strese girme durumu, kisinin Internet’i agirt kullantyor
oldugunu gostermektedir. Bu asir1 kullanim durumunun fark edilmemesi ise; farkli so-
nuglar1 beraberinde getirebilmektedir. [IBF K-4, bu durumu sdyle agiklamistir: “... Her-
halde aswrt kullaniyorum. Ciinkii, yolda yiiriirken bile, telefonumu kontrol ediyorum. Kim
ne yapmis? Ne yapiyor? Facebook canli magazin haberleri gibi. Yani, asur kullandigi-
mi ifade ettim ama, olumsuz bir durum yasatmiyor bana. Kendi kendime vakit gegirip,
egleniyorum. Diger etkinlikleri de yapmami ¢ok engellemiyor. Ciinkii, arkadaslarimla
oturup, bir seyler yaparken de; telefon ve tabletimle ilgilenebiliyorum.”

Degisen ve gelisen teknolojiyle birlikte, aragsal iletisimin yayginlik kazandigindan
s0z edilebilir. Artik, bireyler yliz ylize iletisimden ziyade; araglar izerinden kurulan ileti-
simi tercih etmeye baslamislardir. Dolayisiyla, iletisimin kuruldugu araca, iiriine, metaya
vb. sahip olmayan bireyler, iletisim siirecinin disinda kalabilmektedir. Yeni medyanin
en 6nemli 6zelliklerinden biri, mekan kavramini ortadan kaldirmis olmasidir. Yeni med-
ya, Internet erisimini mekanlardan ayristirarak; her yerde olmasini saglamistir. Fen K-2,
konu hakkindaki diisiincelerini syle belirtmistir:

Internet ve sosyal aglar: zaman ve mekdn sinir olmadan kullana-
bilmek, internetin agwurt kullamnunt kesinlikle arttirdi. Yeni medya
araglart yayginlasmadan once, ev ve okuldaki bilgisayarlar digin-
da sosyal aglar kullanilamiyordu. Arkadaglarla digart ¢iktigimiz
zaman, ellerimizde telefonlar olmuyordu. Her gittigimiz yeri beyan
etmemiz gerekmiyordu. Internete her yerden ulasabilmek siradan
hale geldi. Tabi kendime yapmiyorum bu ézelestiriyi. Etrafimda ¢ok
fazla insan var bu sekilde. Zamanla sikilir mi acaba insanlar diyo-
rum? Ama, her giin yeni bir ozellik ve uygulamayla her sey devam
ediyor...

Iletisim K-1, Internet kullanimindaki artis diizeyinin sadece piyasaya siiriilen yeni
teknolojiler ¢ercevesinde degerlendirilmesinin yanlis olacagini ifade etmistir. Bu nokta-
da, teknoloji pazarmin varolmayan gereksinimler yaratarak; bunlarin tiiketimini sagla-
digia dikkat cekmistir. PMYO E-2 ise, duruma farkl1 bir agidan yaklasarak; Internet’in
asirt kullanimi ile diger madde bagimliliklar: arasinda bagi kurmustur: “Aslinda, hepi-
mizin herhangi bir seye bagimliligi var... Bagimli olunan seye ulasilamadiginda da, bu
durum sikinti yaratiyor. Facebooku aktif sekilde kullantyorum ama, bagimli degilim.
Internet agik kaldigi sirada da, gidip baska islerimi yapabiliyorum.” iletisim E-3, giin-
delik yasamdaki Internet’in asir1 kullanimi konusunda biitiinsel agiklamalarda bulunmus
ve Internet’in &zellikleriyle, sosyal aliskanliklarin i¢ ice gegti§inden séz etmistir:
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Eskiden insanlar biraraya geldiklerinde sosyallesir, bir seyler pay-
laswrd. Simdi biraraya gelindiginde, kafalar telefonlara gomiiliiyor.
Sanwrim, bunu ben de yapryorum. Masadaki arkadasimla gergek an-
lamda bir sey paylasmiyorum; ama, telefon araciligiyla benden ¢ok
uzaktaki biriyle bir seyler paylasmayi tercih ediyorum. ... Internet’in
asirt kullanim, bizim yas grubumuzda artiyor. Kolay yoldan enfor-
masyon almak, bilgiye ulasmak, ani yakalamak, sansiirsiiz bilgi
edinmek, aracilart ortadan kaldirmak ve yeni tiir dayamsmalar ya-
ratmak internet kullanumini arttiriyor. Ayni konu ya da durus arka-
sinda kenetlenen binlerce insan, zaman ve mekdn farkli olmadan
direnigte bulunuyor, biraraya geliyor ve kendi tarihini yazabiliyor.

Internet ve sosyal aglar, bireysel kullanicilar igin, daha énceki dénemlere gore hayal
bile edilemeyecek olanaklar sunmaktadir. Ancak, Internet’in sadece olumlu yénlerini
gormek; bireyleri, teknolojik belirleyicilige siiriikleyecektir. Bu ise, toplumsal yapimnin
sekillenmesinde her biri ayr1 bir dneme sahip siyasal, kiiltiirel ve ekonomik nedenle-
ri gdrmemize engel olacaktir. Fen E-4, akilli telefon vb. araclarin bireylerin zekalarini
olumsuz etkiledigini soylemistir: “Akilli telefonlari, akilli aptallagtiricilar olarak go-
riiyorum. Dis diinyadan tamamen kopusa neden oluyorlar. En ¢ok ilgilendigi seye bag-
lanmak, zaten insanin dogasinda var. Bu nedenle teknik gelismeler, Internet kullaninmi
kesinlikle arttiriyor.” Fen E-4’lin ifade etmis oldugu “bireylerin en ¢ok ilgilendigi seye
baglanmas1” sav1; bu noktada, Internet ve sosyal aglar igin de gegerli olmaya baslamistir.
[IBF K-2 ise, 6zellikle arama motorlarinin (Google ve Yandex gibi) Internet’in agir1 kul-
lanimina dogrudan etki ettigini ifade ederken; bireylerin arama motorlariyla adeta konu-
sur hale geldiginden sz etmistir: “Elimizde tuttugumuz telefon, diinya ile her anlamda
tiim bagimiz haline gelmis durumda. Googlelama, giindelik yasamin olmazsa olmazi
oldu. Aklimiza ne takiliyorsa, hangi bilgiyi istiyorsak; google yoluyla ariyoruz...” Ote
yandan, katilimcinin séyleme doktiigi “googlelama” ifadesinin yani sira, “check etme”,
“forward etme”, “online olma” vb. kavramlarin iiniversite 6grencileri arasinda giin geg-
tikge yayginlagmast; yeni medyanin giindelik yasam baglaminda kullanilan dile ne denli
bir etkisi oldugunu ortaya koymaktadir.

Gilinlimiizde, yeni medya ve sosyal aglar konusunda yapilan en biiyiik elestirilerden
biri de; bu teknolojilerin bireyleri yalnizlastirdigidir. Giindelik yasam igerisinde, sosyal
aglar ve Internet’le daha fazla zaman gegiren birey, diger bireylerin varligina gereksinim
duymadan yasamini siirdiirmeye devam edebilmektedir. Iletisim K-4, bu konuyu sdyle
aciklamistir: “Internet kullanmimindaki artisla birlikte, bilgili ama daha yalniz bireylerin
yetistigini disiinityorum. Sosyallesme, sadece sanal ortamlarda gergceklesmeye basladi.
Gergek ortamlarda nasil sosyallesecegini bilmeyen, yalniz insanlar var her yerde.” ileti-
sim K-2 ise, 6zellikle Internet ve sosyal ag kullanimindaki artigin, {iniversite gengliginin
her seyden haberdar olmasini sagladigimni dile getirmistir:

Teknik ozelliklerin gelisimi, elbette Internet kullaniminm etkiliyor.
Ozellikle, Internet teki bilgi ve paylasim zenginligi bizim ilgimizi ge-
kiyor... Internet’in aswrt kullanimi konusu da, bunlarla paralel ben-
ce. Ben sahsim adina konusacak olursam, ilk énce Internet faturami
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ve cep telefonumdaki Internet paketini diisiiniiyorum. Her ay, once-
lik onlarin. Ciinkii, internet erisimim olmadigi zamanlarda, kendimi
tilkenin bir pargast gibi hissetmemeye basladim. Siirekli olarak gér-
mek, ne oldugunu bilmek ve de haberdar olmak istiyorum. Ashinda,
bu da bir aswr kullamim, ama ¢ok olumsuz bir kullanim oldugunu
diigiinmiiyorum. Diger isleri aksatmadig siirece...

Genel olarak, arastirma grubunu olusturan Anadolu Universitesi 6grencileri; gercek-
lesen teknolojik ilerlemelerin, internet’in asir1 kullanimini arttirdigim diisiinmektedir.
Bununla birlikte, PMYO E-3, {IBF K-4 ve IIBF E-3, Internet’in asir1 kullaniminin zaten
varoldugunu; yeni medyayla sadece bigim degistirdiginden sz etmislerdir. internet’in
asirt kullaniminin en dénemli nedenlerinden biri de, yeni medyanin mekan kavramini
ortadan kaldirmasidir. Gériisme yapilan dgrencilerden IIBF E-4, Iletisim K-2 ve iletisim
E-3, konu hakkindaki fikirlerini bu yonde dile getirmislerdir. Onlara gore, yeni medya
herhangi bir mekan sinirlamasi olmadan sosyal aglar ve Internet’e erismek, Internet kul-
lanimini arttirmaktadar. fletisim E-1 ve 1IBF K-4 ise, son yillarda Internet kullaniminin
oldukca arttigin1 ve bunun ise fark edilmedigini sdylemislerdir. Yeni medya ve sosyal
aglarin, asir1 diizeyde kullanilmasi bireylerarasi iletisimi olumsuz yonde etkilemektedir.
Bu dogrultuda, Fen K-1 Internet kullanimimin artmasiyla birlikte, bireyleraras iletisimin
azaldigim dile getirmistir. Fen Fakiiltesi 6grencilerinin, Internet’in asir1 kullanimiyla il-
gili daha olumsuz fikirleri oldugunu sdylemek miimkiindiir. Fen E-4, Internet’in agiri
kullaniminin “bireyleri aptallagtirdigini” savunurken; Fen K-2 ise, bu durumu; “iginde
bulunulan ¢agin en biiyiik hastaliklarindan biri” olarak nitelendirmistir.

Giindelik Haber Takibinin Degisimi

Giiniimiizde, haber siteleri de web 2.0 6zelligi gostermeye baslamustir. Sitelerde yer
alan haberlere, kullanicilar eszamanli yorum yapabilmekte; ayrica, haberi sosyal aglarda
aninda paylasabilmektedir. Sosyal aglar ve internet’i etkin bir sekilde kullandiklar gé-
rlilen Giniversite 6grencilerinin; giindelik haber takiplerinde de kimi degisiklikler yasan-
mustir. [IBF E-3, bu konuda sunlar1 sdylemistir:

Herkesin, belirli oranlarda habere ihtiyact var. Kimi bunun igin ga-
zete, dergi ve televizyon kullaniyor. Belki, hald radyo dinleyenler de
vardir. Kimileri de, internet ve sosyal aglari tercih ediyor. Internet-
teki durum da, iki yonlii bence. Birincisi, haber siteleri var; ikinci-
si, sosyal aglar var. Artik, dogrudan sosyal aglardaki gazeteciyi de
takip edebiliyoruz. Gergi bunlar, i¢ ice ge¢mis durumda. Ben sah-
sen gazete almryorum, haber i¢in televizyon da izlemiyorum. Haber
sitelerinden ve sosyal medyadan giinliik haber ihtiyacimi karsilryo-
rum. Zaten, gazetedeki haber, onceki gece haber sitelerinde yer al-
mis oluyor. Gazeteler, bir giin éncenin haberlerini tekrarliyor.

Glintimiizde, gazeteler, belirli okuyucu kitleleri olsa da; geng niifus tarafindan daha
az tercih edilmektedir. Bununla birlikte, geleneksel kitle iletisim yayinlarina son yillarda
getirilen en biiyiik elestirilerden biri, tarafs1z yayinciliktan uzaklasmalaridir. Ozellikle,
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sahiplik yapilar1 ve tekellesmeden dolay1; bu kuruluslarin haber aktarma siirecinde yanl
davrandiklari sdylenebilir. Kaldi ki, anaakim medyanin internet {izerinden faaliyet gos-
teren haber portallar1 da, aslinda bu saptamadan bagimsiz olarak diisiiniilemez. Bu bag-
lamda, Fen E-4 gibi, {letisim K-2 de; geleneksel kitle iletisim yaymlarina giivenmedigini
sOyle ifade etmistir: “Ben ¢ok uzun zamandr, ne gazete takip ediyorum, ne de televizyon-
dan haber izliyorum. Ciinkii, giivenmiyorum. Benim, birincil haber kaynagim Twitter. Az
¢ok, kimin ya da hangi kurulusun giivenilir haber kaynagi olabilecegi Twitter da anlasi-
liyor. Ufak ¢apli bir arastirma yaparak, giindemi takip etmek en ¢ok tercih ettigim sey.”

Internet mecralar1 igerisinde yaym yapan anaakim haber siteleri de, sahiplik yapila-
r1 baglaminda; geleneksel kitle iletisim kuruluslarinin uzantist konumundadir. Bununla
birlikte; Anadolu Universitesi 6grencilerinin, geleneksel kitle iletisim araclarma oranla;
internetteki haber sitelerine daha fazla giivendikleri sonucuna ulagilmistir. Ayrica, sosyal
aglar araciligryla da haber takibinin olanakli hale gelmesi, 6grencileri bu alana daha fazla
yonlendirmis durumdadir. Bugiin, Bianet, Evrensel, Birgun ve Sol Haber portali gibi haber
siteleri de sosyal ag hesabi olusturarak; bu mecralarda yayin yapmaya baglamiglardir. Bu
sitelerin, sosyal aglar lizerinden hesap olusturup yayin yapmalari; sosyal ag sitelerinin ha-
ber yayilimi agisindan oldukga énemlidir. IiBF K-2, bu konuda sunlar1 sdylemistir:

Giin gegtikte insanlarin haber sitelerine girip, haberleri kontrol
etme egilimi ortadan kalkmaya bagsladi. Daha ziyade, sosyal med-
yvada takip ettikleri insanlarin ve haber sitelerinin sosyal medya
hesaplarmmin haberlere yonlendirmesi ile haber sitelerine giris ya-
pworlar. Bu anlamda, gazetelerin sosyal medya hesaplari, ayrica
onemli hale geliyor. Haber siteleri, rekldm gelirlerini 6n planda tu-
tuyor. Ben de, haber sitelerinde dolasirken; karsima siirekli rekldm
gelmesinden pek keyif almiyorum. Bu yiizden, genellikle Twitter
ve Facebook hesaplarindan haberlere yoneliyorum. Haber takibi
konusunda ise; yasitlarimin okuma aliskanliklarim artik, Internet
tizerinden stirdiirdiiklerini diigiiniiyorum. Ancak, ayni sey tiim siireli
yayinlar icin gegerli degil. Ozellikle bazi dergilerin, internet iizerin-
den degil, yazili olarak daha fazla okundugunu diigiiniiyorum.

Haber sitelerinin en dnemli 6zelliklerinden biri, geleneksel kitle iletisim kuruluslar
gibi reklam almalaridir. Herhangi bir haber sitesine erisim saglandiginda, karsimiza pek
cok reklam gelebilmektedir. Reklamlar, dikkat ve algryr dagitarak; kisilerin haberleri
okumasini engelleyebilir. Bu yiizden, haber sitelerinin sosyal ag hesaplar1 araciligiyla
haberlere yonelmek; daha pratik ve iglevsel olarak goriilmeye baslanmistir.

Teknolojik gelismeler, haberin kolay ulasilabilir olmasini saglamistir. Ozellikle, yeni
medya aracihityla Internet haberleri kullanicilar arasinda hizli bir sekilde yayilabilmek-
tedir. Bununla birlikte, sosyal aglar araciligiyla yayilan haberlerin niteligine ve dogrulu-
guna dikkat etmek ise olduk¢a 6nemlidir. Clinkii, denetim mekanizmalarinin diger kitle
iletisim araglarina gore daha az oldugu sosyal aglar araciligiyla kullanima giren yanlis
bilgiler kullanicilar1 yaniltabilmektedir. Bu anlamda, gériisme yapilan bazi iiniversite
Ogrencilerinin, giindelik haber takibi agisindan geleneksel medyay1 tamamen diglamadi-
81 goriilmiistlir. Bu 6grenciler, hem yeni hem de geleneksel medyay: kullanmaktadirlar.
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Ornegin, Fen E-1 gibi, PMYO E-1 de; hem gazete satin aldigin1 hem de internet {izerin-
den haberleri izledigini ifade etmistir.

Internet ve yeni teknolojilerin, kullanim alanlarmi arttirmasiyla birlikte; bireylerin
giindelik yasam igerisinde tembellestiginden soz edilebilir. Evden ¢ikarak yapilmasi ge-
reken giindelik rutinler; Internet karsisinda yapilir hale gelmeye baslanmstir. letisim
K-1, bu konuda sunlart sdylemistir: “... Kusurlarimiza yeni bir bagimlilik eklemenin
yaminda, tisenge¢ insanlar olduk. Geleneksel yontemler degisti ve yerini modern diin-
yamin yasam bigimleri almaya basladi. Artik, sabah kalkar kalkmaz, internet tizerinden
haberleri kontrol etmeye ve dakikasi dakikasina almaya basladik...”

Universite dgrencileri arasinda gazete {izerinden haber takibi azalsa da; bazi tematik
dergiler ve televizyon programlarinin hala izlendiginden sz edilebilir. Bununla birlikte,
genel olarak iiniversite 6grencilerinin giinliik haber takibi, elektronik kitle iletigim arac-
larinin toplumsal yasama girmesiyle birlikte degisiklige ugramigtir. Bu anlamda, Fen
K-2, elektronik haberlesme araclarinin kullanilmasini ¢agin bir geregi olarak degerlen-
dirirken; baz1 gazetelerin haber portallarini ve sosyal aglar1 kullandigini dile getirmistir.
Fen K-2, Internet bagimliligi konusundaki fikirlerinin aksine; giindelik haber takibindeki
degisimle ilgili olumlu ifadeler kullanmistir:

Ben, Internetteki haber sitelerini takip etmeye ¢alisiyorum. Ayri-
ca, Twitter iizerinden gériislerini merak ettigim gazetecileri takip
ederek; yorumlarint okuyorum. Béylelikle, giindemden daha iyi bir
sekilde haberdar oluyorum. Gengligin ise, gazete satin aldigini dii-
suinmiiyorum. Bu durum bence, ¢ok dogal. Gazetelerin giindemi,
sabahtan aksama kadar ayni. Ama, bizler, giindemin siirekli degi-
sebilecegi bir iilkede yastyoruz. Gazetelerin, bu giindeme erisebile-
cegini sanmiyorum. Bunu, haber siteleri ve sosyal aglar daha etkili
bir sekilde basariyor.

Giinlimiizde gazeteler, sosyal ag hesaplart olusturarak; haber giincellemelerini, bu
mecralar araciligiyla gerceklestirmektedir. Bu durum, gazete yoneticilerinin de, glindemi
yakalayabilmek ve kitlelerin ilgisini ¢ekebilmek icin; sosyal medyay: kullanmaya basla-
diklarinin gostergesidir. Haber siteleri/portallari ve sosyal aglarin giindelik haber takibinde
kullanilmaya baslanmasi; internet kullanicilarinin da bu siiregte daha aktif olmalarina ne-
den olmustur. Web 2.0 6zelligi gosteren bu mecralarla birlikte; etkilesim unsurunun artis
gosterdigini sdylemek miimkiindiir. PMYO E-4, konuyla ilgili olarak su vurguda bulun-
mustur: “Haber sitelerinde, vakit gecirmeyi seviyorum. Ozellikle, okudugum habere yo-
rum yapmak hosuma gidiyor. Yaptigim yorumlarin ardindan gelen karsi yorumlarla, olay
hakkindaki bilgi diizeyimi arttirdiginu diisiintiyorum. Genel olarak, gazetelerle karsilastir-
digim zaman; bu durum, kisisel gelisimim agisindan daha faydali.”

Ote yandan, Internet erisimi; bdlge, niifus, sosyo-ekonomik ve kiiltiirel yapiya gére
farklilik gostermektedir. Tiirkiye’nin toplumsal formasyonu igerisinde Internet’e erisim
konusunda esitsizligin oldugunu ileri siiren Fen E-3 gibi, IIBF E-1 de; Internet’e erisim
konusundaki esitsizliklere yonelik benzer yorumlarda bulunmustur:

Giindelik haber takibinin, internet ve sosyal medya araciligiyla ger-
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¢eklesmesinin kesinlikle maddi durumla ilgisi var. Stivekli bilgisayar
basinda olan ya da akilli telefonu olmayan birisinin haberleri anin-
da takip etmesi miimkiin degil. Mesela, benim evde internet bag-
lantim var. Evde oldugum zamanlarda; pek ¢ok gelismeyi, internet
tizerinden takip ediyorum. Ama okulda takip edemiyorum. Ciinkii,
akully telefonum yok. Ders aralarinda da, bilgisayar laboratuvarina
haber okumak icin gitmek zor geliyor. Ama, gazete de satin almiyo-
rum. Aksamdan aksama yine, internetten baktigim haberler yeterli
oluyor. Yalniz géyle bir sey var: Olumlu mu, olumsuz mu bilmiyorum
ama; akulli telefon kullanan arkadaglarim, giindemi bana gore daha
hizli takip ediyorlar.

Internet erisim {icretleri (benzin fiyatlar1 gibi), gelismis iilkelere oranla Tiirkiye’de
daha pahalidir.'® ftalya, Belgika, Japonya ve Amerika gibi iilkelerde internete erigim hem
daha ucuz hem de daha hizl bir sekilde ger¢eklesmektedir.'® Ayrica, Finlandiya’da iilke
genelinde Internet’e erisim yasal bir hak olarak goriilmekte ve devlet tarafindan iicretsiz
bir sekilde saglanmaktadir.!” Daha 6nce de sayisal ugurum tartismasnda vurgulandigi
iizere, Tiirkiye’de niifusun yaris1, Internet erigimine sahip degildir. Universite dgrencileri
arasinda; Internet’e siirekli erisim halinde olma durumunun ise, daha fazla oldugu gé-
riilmektedir. Bununla birlikte, ylizde yiizliik bir erisim oranindan sz etmek ise miimkiin
degildir. Ozetle, arastirma grubu kapsaminda goriisiilen Anadolu Universitesi 6grenci-
leri arasinda, glindelik haber takibi i¢in haber portallarinin/sitelerinin yani sira; sosyal
medya, dzellikle Twitter’1 kullananlarm oldugu saptanmistir. Ote yandan, hem haber
portallarint hem de sosyal medyay1 kullananlarin oldugu sonucuna da ulagilmistir.

internet Mecralari ve Tiiketim

Tiiketim, insanlik tarihi kadar eski bir eylem olarak karsimiza ¢gikmaktadir. Tiiketimin
soyut anlamlarinda degisiklikler oldugu gibi, tiiketim araclar1 da degisiklige ugramistir.
Giiniimiizde, fiziki mekanlardan bagimsiz olarak, Internet iizerinden e-ticaret yoluyla ve
bazi sosyal aglar lizerinden alisveris yapilmaya baslanmistir. Geng niifus arasinda, tiike-
tim artmaya devam etmektedir. Ozellikle, yeni medyay1 daha fazla kullanan genglerin;
bu araclar araciligiyla tiikketim egilimleri de degismektedir.

Internet iizerinden aligveris yapmanin hem olumlu hem de olumsuz yanlar1 bulun-
maktadir. Fen K-1, Internet iizerinden aligveris yapmanin olumlu noktalarina isaret et-
mistir: “Elektronik ortamda, kredi kartiyla alisveris yapanlarin sayisi her gecen giin
artmakta. Internet iizerinde karsilasilan reklamlarin ise, tiiketime yonelik oldugunu dii-
stiniiyorum. Kargo ticreti olmadan iiriin iadesi, sanal pos imkanlart gibi durumlar olus-
tukca; boylesi sitelerin tiiketimi dogrudan arttiracagini diigiiniiyorum.”

15 http://www.cnnturk.com/2011/bilim.teknoloji/teknoloji/02/04/en.pahali.internet.turkiyede/605716.0/,  (Erisim
Tarihi: 26.11.2013).

16 http://'www.sosvalsosyal.com/dunya-genelinde-internet-hizlari-ve-ucretleri-infographic, (Erisim Tarihi:
28.03.2014);http.//www.zaman.com.tr/ekonomi_interneti-en-pahali-kullanan-uc-ulkeden-biri-turkive 2200692.
html, (Erisim Tarihi: 28.03.2014).

17 http://www.sabah.com.tr/Ekonomi/2010/07/02/her_vatandasa_ucretsiz_internet _hakki (Erisim  Tarihi:
28.03.2014).
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Reklam, tiiketime etki eden ve tiiketimi arttiran 6nemli bir 6ge olarak goriilmekte-
dir. internet {izerinden yayinlanan reklamlar ise, kapitalizm iginde tiiketimi destekleyen
onemli bir 6gedir. Fen K-1, Internet {izerinden dolasima sokulan reklamlarin tiiketime
etki etmedigini ifade etse de; bireyler, farkinda olmadan bu reklamlardan etkilenebil-
mektedir. internet aracihiftyla aligveris yapma olanaklarinin artmasi; tiiketicilerde, bu
konu hakkindaki alginin da degismesine neden olmustur. Iletisim K-1, son yillarda Inter-
net iizerinden aligveris yapmaya daha olumlu baktigini belirtirken; baz1 soru isaretlerini
hala asamadigini belirtmistir:

Ben, geleneksel bir tiiketiciyim. Buna ragmen, son yillarda inter-
net tizerinden alisveris konusunda daha limlyim. Dokunup, goriip
tirtin se¢me aliskanligim oldugu icin ilk baslarda zorlandim. Fa-
kat, zamandan tasarruf, ekonomik olarak daha uygun teklifler ve
farkl bir hizmet zinciri oldugu icin bazen tercih ediyorum. Ulasim
biletleri, sinema bileti, kitap alisverislerinde bulunuyorum ézellikle.
Fakat, sunu itiraf etmeliyim ki, internette baktigim bir tirtinii maga-
zada kontrol etmeden ya da bloglarda onunla ilgili bilgiler almadan
siparis edemiyorum. Internette karst karsiya kaldigim reklamlar
ise, beni etkilemiyor. Sadece rahatsiz ediyor. Zaten iiriin ve marka-
lar hakkinda belirli bir algim var. Bunlar degismiyor. Sadece rahat-
siz oluyorum.

Yeni kullanilmaya baglanan {irlin, hizmet ve uygulamalarin bireylerin giindelik ya-
samlarinda hemen kabul gérmesi zor bir siire¢ olarak goriilmektedir. Ancak, glindelik
yasamdaki kullanim alanlarini arttiran ve popiiler hale gelen yeni unsurlar, daha fazla
birey tarafindan tercih edilebilmektedir. Internet iizerinden aligveris, son yillarda gele-
neksel kitle iletisim araglariyla da popiiler hale getirilmis durumdadir. Bu durum, daha
onceden Internet iizerinden aligveris yapamayan bireylerin de, bu uygulamaya ydnel-
melerine neden olabilmektedir. Giivenlik endisesi ve kisisel bilgilerin internet tizerin-
den kullanima girmesi, teknolojinin en 6nemli olumsuzluklarindan birisi olarak goriil-
mektedir. Bu unsurlarin, bireyleri internet lizerinden aligveris yapmaktan uzaklastirdigi
sOylenebilir. Bununla birlikte, IIBF E-3’e gore, Internet {izerinden aligveris {iniversite
Ogrencileri arasinda yayginlik gostermektedir.

Internet iizerinden aligveris yapmak, bireylerin tiikketim gereksinimlerini farkli agilar-
dan karsilamaya baglamistir. Artik bireyler, siparis edecekleri bazi tiriinleri; renk, bigim
vb. olarak tasarlama olanagi bulabilmektedir. [IBF E-4, bu konuya soyle dikkat gekmis-
tir: “Son yillarda, aligveris siteleri oldukca artti. Bu durum, insanlar: Internet iizerin-
den tiiketime tesvik ediyor. Insanlar, daha ucuz ve daha ¢ok ceside rahatca ulasabiliyor.
Genel olarak, bu sitelerin tiiketimi arttirdigini diigiiniiyorum. Ozellikle, insanlarin kendi
isteklerine gore iiriin tasarlamalar: ve kuskusuz, kampanya ve iicretsiz kargo da bu ko-
nuda onemli bir etken.”

Bireylerin istedikleri iiriinii, kendi zevklerine gore tasarlayabilmeleri; tiiketici i¢in
onemli bir olanak olarak goriilebilir. Standart ve seri iiretim disinda; esnek iiretim ise,
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titketim kdltiiriiniin devamliligina katki saglamaktadir. Standart ve seri iiretimde, tiretim
siirecine katilamayan, kendisine sunulan iiriinlerle yetinmek zorunda olan birey; esnek
iiretimle birlikte bu siireclere katilmaya baglamistir. Bu anlamda, goriisiilen dgrenciler-
den bazilari, Internet ve tiiketim konusunda daha elestirel ifadeler kullanmislardir. fleti-
sim E-3 ile benzer goriisii paylasan Fen E-4; Internet {izerinden aligveris yapilmasa da,
sadece Internet kullaniminin bile bir tiiketim nesnesi olabileceginden sdz etmistir:

... Internet te herhangi bir sitede gezerken; aligveris sitelerinin rek-
lamlart oniimiize diisiiyor. Bu durum elbette, bazi insanlarn, kimi
tirtinlere yonelmesine neden oluyor. Ben ise, bu reklamlari gizle-
meyi tercih ediyorum. Bunun disinda, aligverig sitelerini kullanmak
maddiyatla ilgili bir sey. Kredi kartin yoksa, tiiketim zaten olmuyor.
Ben hi¢ kullanmadim, aman ne berbat bir sey dersem yalan olur. El-
bet, bir seyler almisimdir. Ama, bu duruma elestirel bakiyorum. Yal-
nizca, Internet baglantimizin olmasi bile tiiketim aslinda. Sonugta,
Internet’e erismek icin de, belirli bir para veriyorsun. Bu anlamda,
kredi karti borcu gibi, taksit édiiyoruz...

Internet ve sosyal aglar araciligiyla karsilasilan reklamlar, bireylerin gegmis za-
manlarda Internet mecralarinda yapmis olduklari aramalar dogrultusunda olugmak-
tadir. Tiiketicilerin, Internet {izerinden alisveris yapmay1 tercih etmelerinin en biiyiik
nedenlerinden birisi; iirinlerin indirimli olmasidir. Bununla birlikte, zaman kaybinin da
az olmasi, Internet’ten alisverisin daha fazla kullanilmasina neden olmaktadir. Bu ko-
nuda, [IBF K-1; PMYO K-2’yle benzer diisiindiigiinii belirtmis ve Internet {izerinden
karsilasilan reklamlardan etkilenmedigini ileri siirmiistii. PMYO K-2 ve {IBF K-1’in
aksine; Iletisim K-4 ise, Internet iizerinden yayinlanan reklamlarin kendisini etkiledi-
gini soylemistir: “... Cogu kisi, alisveris merkezlerinin kalabaligindan kurtulmak icin
bu yolu seciyor. Internet te, istedigimiz iiriine, daha ucuz fiyata ulasmak miimkiin. Ben
de, Internet ten aligverisi maddi olanaklarim elverdigi siirece kullanmaya calistyorum...
Ciinkii, Internet te éniime gelen bir reklam araciligiyla, yeni bir sey almishgim ¢ok ol-
mugstur.”

Bununla birlikte, Iletisim E-2, Internet’ten aligveris yapmanin tiikketim toplumunun
stirdiiriilmesine neden oldugunu ve aligveris sitelerinin giin gectikce daha popiiler hale
geldigini vurgulanmustir. Bir yandan, tiikketim kiiltiiriiyle ilgili elestiriler yonelten Iletisim
E-2; diger yandan da, internet’ten alisveris yaptigii saklamamistir: “... Kampanyalar,
indirimler ve hediyeler tiiketimin artmasina ve popiilerlesmesine neden oldu. Ozellikle
de, ihtiya¢ dusi tiiketim 6nem kazandi... Sanirum, iilkemizde kredi karti borcu olmayan
bir insan yoktur. Ben, bunlarin hepsini elestiviyorum. Kimi zaman, Internet iizerinden
ben de alisveris yapiyorum, ama ¢ilgincasina degil... Begendigim ve fiyati uygun olan
tirtinleri satin alyyorum.”

Fen E-2’nin ise, sosyal ag sitelerinden herhangi birinde hesabi bulunmamaktadir.
Internet’i 6zellikle proje, sinav, ddev ve bilgi alma amaciyla kullanan Fen E-2; Internet
tizerinden aligverisi sorguladigini sdyle belirtmistir:

Bazi arkadaslarim beni geri kafali olarak nitelendiriyor. Sosyal
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aglart kullanmiyorum ya. Ama, ben boyle diigiinmiiyorum. Geri
kafali olmak, sosyal aglart kullanmamak anlamina gelmiyor. Ben,
Internet’i kullaniyorum. Sonugta, Internet sosyal aglardan ibaret
degil. Internet'ten aligveris yapmiyorum. Cevremde yogun sekilde
kullananlar var. Ama, ben karsiyim. Insanlar, ihtiyaglar: olan seyle-
ri magazalardan ya da aligveris merkezlerinden almali. Internet ten
aligverig, internet olan her yeri aligveris merkezine ¢evirmis durum-
da. Ne gerek var. Bu durum, bilingsiz tiiketime ve insanlarmn kredi
karti bor¢larmmin artmasina neden oluyor.

Ozetle, Internet, sadece bilgi alma, arastirma yapma vb. igin kullanilmamakta; giin-
delik yasamdaki pek cok isleyiste aktif rol almaktadir. Bunlardan biri de, aligveris ve
tiiketimdir. internet iizerinden aligveris, son on yilda gelisme gdstermis ve 6zellikle son
yillarda daha popiiler hale gelmistir. Goriisme yapilan 6grenciler arasinda, Internet iize-
rinden aligverisi kullananlarin sayisinin, kullanmayanlara gére daha fazla oldugu sonu-
cuna ulagilmistir. Ayrica, kadin dgrenciler, erkek 6grencilere gore internetten aligverisi
daha yogun sekilde kullanmaktadirlar. Ogrenciler, Internet iizerinden aligverisi tercih
etmelerini; indirimli iiriinler, kargonun bedava olmasi, kampanyalar ve zamandan tasar-
ruf gibi nedenlerle agiklamislardir. Goriigme yapilan iiniversite 6grencilerinin, reklamlar
konusundaki algist ise benzerlik gostermektedir. Ogrenciler, Internet araciligiyla yayin-
lanan reklamlar1 genel olarak rahatsiz edici bulmaktadir. Bununla birlikte, reklamlar
konusunda nétr bir tutum sergileyen 6grenciler de olmustur. Bu dgrenciler, marka ve
iiriinler hakkinda genellikle belirli tutumlarmin oldugunu ve bu reklamlarin kendilerini
etkilemediklerini dile getirmislerdir. Tletisim K-4 ise, farkli olarak bu reklamlardan et-
kilendigini ve bazi iiriinleri satin aldigmi vurgulamistir. Ote yandan, internet iizerinden
aligveris yapmak; son yillarin 6nemli bir etkinligi haline gelmistir. Kaldi ki, derinleme-
sine gériisme yapilan 6grenciler arasinda da, internet dolayimli tiikketimin yayginlastigi
sonucuna ulagilmstir.

Sonuc¢

Giindelik yasamin pek ¢ok alanima giren Internet ve sosyal aglar genglerin serbest
zaman etkinliklerinde 6nemli bir yer kaplamaktadir. Ag foplumlari ve enformasyonel
kapitalizm ile birlikte, toplumsal yapida 6nemli degisiklikler olmustur. Tiiketim kiiltiirii
ve kapitalizmin etkisinde kalan gencler; enformasyon toplumlariyla, giindelik yasamla-
rin1 farkl sekillerde siirdiirmektedir. Ayrica, bir popiiler kiiltiir etkinligi olarak degerlen-
dirilebilecek olan Internet kullanimi1 daha da artmistir. Gengler icin Internet mecralar,
giindelik iglerin yani sira; toplumsal etkilesimin siirdiiriilmesinde de 6nemli bir mecra
olmustur.

Giindelik Yagamda Internet ve Yeni Medya Araglarimin Kullanim Amaglart ve Do-
layimlanan Kimlikler bash@ altinda; 6grencilerin, Internet ve sosyal aglar baglaminda
Facebook ve Twitter’1 yaygin bir sekilde kullandig1 sonucuna ulagilmistir. Bununla bir-
likte, arastirma grubundaki Iletisim Bilimleri Fakiiltesi 6grencilerinden bazilari, blog
sitelerini aktif sekilde kullanmaktadir. Genel olarak arastirma grubundaki blog sitelerini
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aktif sekilde kullanan 6grencilerin; akilli telefon, tablet bilgisayar gibi yeni medyayi ise
kullanmay1 tercih etmedikleri saptanmustir. Ogrencilerin sosyal aglar1 kullanmalarmin
en 6nemli nedenlerinden biri, giindemi izlemektir. Ote yandan, 6grencilerin kendilerini
Internet mecralarinda olduklarindan farkli gdstermeleri de vurgulanan ortak noktalardan
biridir. Ancak, bu elestiriyi yonelten baz1 6grencilerin, kendilerinin de bu eylemi yaptik-
lar1 sonucuna ulasilmaistir.

Internet’in Asirt Kullanimi bashiginda; arastirma grubundaki 6grenciler, genel olarak
teknolojik gelismelerin etkilerine dikkat ¢gekmislerdir. Ogrenciler, internet’i asir1 kullan-
madiklarini belirtmis; ancak, ¢evrelerinde boylesi insanlarin olduklarint séylemislerdir.
Ogrenciler, teknolojik araclarin asir1 kullanimimin toplumda zaten varoldugunu; Internet
ve yeni medyayla birlikte, sadece bi¢im degistirdigine vurgu yapmuslardir. Internet’in
asir1 kullaniminin, giindelik isleri aksatacag diislincesi ise, 6grenciler arasinda bagatlik
kazanmugtir.

Giindelik Haber Takibinin Degigimi baslikli temada ise; haber takibinin ¢ogunlukla
Internet ve sosyal aglar iizerinden gergeklestirildigi sonucuna ulasilmistir. Giindemin,
ozellikle sosyal aglar araciligryla daha hizli izlendigi vurgusu 6n plana ¢ikmistir. Bunun-
la birlikte, arastirma grubundaki Iletisim Bilimleri Fakiiltesi 6grencilerinden bazilari;
sosyal aglar araciligiyla yayilan haberlerin dogru olup olmadigini sorguladiklarimi da
sOyleyebiliriz. Sosyal aglarla birlikte yayilan haberlerin, genel olarak dogru olarak kabul
edilmesi olumsuz bir durum olarak goriilebilir. Ciinkii, kullanict siirlamasi olmayan
sosyal aglarda yayinlanan her bir haberin dogru oldugu sdylenemez.

Cesitli yeni medya ortamlarinin yasamimiza girmesi, tiiketim aligkanliklarinda da
birtakim degisiklikler yagsanmasina neden olmustur. Giiniimiizde, e-ticaret uygulamalari
genis kitlelerce tercih edilmektedir. Internet Mecralar: ve Tiiketim bashgi altinda, Inter-
net reklamlarmin, tiiketime etkisi iizerinde durulmustur. Arastirma grubu iginde, Internet
reklamlarmin, 6grencileri tiiketime yonlendirmedigi sonucuna ulagilmistir. Bununla bir-
likte, Internet iizerinden aligverisin olumlu noktalarina isaret edenlerin yani sira; sadece
olumsuz noktalar iizerinde duranlar da olmustur. Internet iizerinden alisverisin olumlu
noktalari, tirlinlerin ucuz elde edilmesi ve zaman kaybinin az olmasi olarak tanimlanmis-
tir. Kigisel bilgilerin kullanima girmesi ve kredi kart1 gibi konular ise, olumsuz 6zellikler
olarak vurgulanmistir.

Ozetle, bu ¢alismada, yeni iletisim teknolojilerinin sagladig1 yararlar kabul edilmis-
tir. Ancak, sosyal aglar ve yeni medya ortamlarina karsi, elestirel bir tutum sergilemenin
onemi de ihmal edilmemistir. Ozellikle, elestirel yeni medya okuryazarlig: alaninda ya-
pilacak aragtirmalarm; bu ¢alismada, ¢dzlimlenen her bir tematik baslik tizerine gercek-
lestirilmesi sosyal ve insani bilimler alanina 6nemli katkilar saglayacaktir.
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Ozet

internet ve Sosyal Aglar Dolayimhi Giindelik Yasam Pratikleri:
Anadolu Universitesi Ogrencileri Uzerine Mikro Alan Arastirmasi

Internet ve sosyal aglar dolayimli giindelik yasam pratiklerinin iiniversite dgrencileri
iizerinden tartigilmasi, bu ¢aligmanin sorunsalidir. Enformasyonel kapitalizmle birlikte, bilgi
teknolojilerinin gelisimi; toplumsal ve giindelik yasami etkilemistir. Kald1 ki, Internet ve
sosyal aglar ise; en fazla iiniversite 6grencileritarafindan i¢sellestirilmistir. Bu anlamda, dijital
verliler olarak tanimlanan geng niifus, enformasyon toplumu dinamiklerine kolay bir sekilde
uyum saglamus; Internet, yeni medya araclari ve sosyal aglar: yogun bir sekilde kullanmaya
baslamistir. Bu baglamda, Tiirkiye’de Anadolu Universitesi’ni temsilen secilen dgrencilerin
Internet, yeni medya araglari ve sosyal aglar dolayimli giindelik yasam pratiklerinin neler
oldugunun saptanmasi ve yorumlanmasi ¢alismanin amacini olugturmustur.

Kuramsal tartismalar ve calismanin amaci ¢ercevesinde, baslica su tematik kategoriler
gelistirilmistir: (1) Giindelik Yasamda Internet ve Yeni Medya Araglarinin Kullanim Amaglart
ve Dolayimlanan Kimlikler, (2) Internetin Asir Kullamimu, (3) Giindelik Haber Takibinin
Degisimi, (4) Internet Mecralart ve TiiketimBu kategoriler, Anadolu Universitesi’'nden
ornek aragtirma grubu olarak segilen 32 égrenciyle yapilan yar1 yapilandirilmis derinlemesine
gdriismelerin bulgularina gore yorumlanmistir. Ogrenciler segilirken; amacli Grneklem teknigi

179



folklor / edebiyat

kullanilmis ve caligmaya sadece 4. siniyf 6grencileri dahil edilmistir. Yar1 yapilandirtlmis
derinlemesine goriismelerden elde edilen bulgular ise, betimsel analiz yaklasimiyla
¢oziimlenmistir. Boylece, Anadolu Universitesi dzelinde iiniversite dgrencilerinin; Internet
ve sosyal aglardaki giindelik yasam pratikleri irdelenmistir.

Anahtar sézciikler: Internet, sosyal aglar, giindelik yasam pratikleri, genclik kiiltiirii.

Abstract

Everyday Life Practices via Internet and Social Networks:
The Micro Field Study on Anadolu University Students

The main concern of this study is to discuss everyday life practices of university students
via internet and social networks. With the advent of informational capitalism, advances
in information technologies have had an influence on social and everyday life. Moreover,
internet and social networks have been internalized most by university students. In that sense,
young population, named as digital natives, has easily adapted into information society
dynamics; and started to use internet, new media tools and social networks intensively. In
that context, determining and interpreting everyday life practices via internet, new media
tools and social networks of the students chosen to represent Anadolu University in Turkey
sets the purpose of this study.

In the framework of theoretical discussions and the purpose of the study, the following main
thematic categories are developed: (1) Purposes for Using Internet and New Media Tools in
Everyday Life, and Mediated Identities, (2) Excessive Using of Internet, (3) Transformation
in Following Daily News, (4) Internet Mediums and Consumption.These categories are
interpreted based on the findings collected from semi-structured in-depth interviews with 32
students chosen from Anadolu University to form study group. While choosing the students,
systematic sampling technique is used, and only senior students are included in the study.
The data collected from semi-structured in-depth interviews are analysed through descriptive
analysis. By doing so, everyday practices of university students in the specific example of
Anadolu University on the internet and social networks are examined.

Keywords: Internet, social networks, everyday life practices, youth culture.
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