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1. Giris

Kentlesme, kiiresellesme ve teknoloji tiggeni ile yakindan iligkili olan insan ve hayat
modeli siirekli degisimi ve yeniligi gerektirmektedir. Bu baglamda, gerek geleneklerin
gerekse gelenegin icra edildigi mekanlarin insanlar tarafindan yaratildigt ve insanlarin
zaman i¢inde bunlar1 ¢esitli tarzlarda sekillendirip degistirdigi olgusunu gérmezden ge-
lemeyiz (Bates 2013: 50). Bir diger ifadeyle, gelenekleri, “insanlarin eskiden yeniye
degisen bircok yoniinii kapsayan” (Glassie 2002: 17) kiiltiirel verimler olarak gordii-
giimiizde gelenek ile birey arasindaki iligki daha iyi anlasilacaktir. Gelenekler, tipki bi-
reyler gibi, teknolojideki bas dondiiriicii degismeye kayitsiz kalamazlar. Her kusakta
degisen kiiltiirel ¢cevre ve 6zellikle kiiltiirliin teknolojik yonii, toplumdaki sosyal orgiit-
lenme ve ideolojik yapimin degigsmesine sebep olmaktadir (Ekici 2004: 20). S6z konu-
su teknolojik degisiminin takip edilebilecegi kitle iletisim araclar1 arasinda internet ve
televizyon ilk siralarda yer almaktadir. Internet Security Systems’in IBM sirketi rapo-

* Bu makale, Motif Vakfi tarafindan diizenlenen “Halk Kiiltiiriinde Aile Uluslararasi Sempozyumu "nda
(25-27 Mart 2016 Edirne) sunulan bildirinin genisletilmis ve diizenlenmis halidir.

** Yrd. Dog. Dr., Balikesir Universitesi F en-Edebiyat Fakiiltesi Tiirk Dili ve Edebiyati Boliimii, Balike-
sir / Tiirkiye, abuyukokutan@hotmail.com.
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runa gore, 2006 yilindan 2007’ye kadar diinya genelinde ¢copcatan siteleri yiizde 16,4
oraninda artmistir.” Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun 2015 yil1 verilerine gore, bireylerin
internet kullanim oran1 % 55,9’dur. Mevcut ¢opgatan sitelerine iiye sayisinin yedi mil-
yona ulagtig1 bilgilerini gbz 6niinde bulundurursak, Tiirkiye’de internet kullanicilarinin
% 20’ye yakininin internet {izerinden goriistiiglini, tanistigini, evlendigini ya da buna te-
sebbiis ettigini sdylemek miimkiindiir. Bunun yani sira hanelerde % 97,7 oraninda bulu-
nan televizyonlarda (uydu yaymi ve kablo TV dahil) hafta i¢i her giin yayinlanan “Esra
Erol’da” adli evlenme programinin, giinliik izlenme orani bir¢ok televizyon programin
oniindedir.?”"Teknolojinin bireyin hayatina bu denli girmesi, Walter J. Ong’un (2003: 23-
24) ifade ettigi lizere, kiiltiirel Girlinler lizerinde doniistiiriicii bir etki yaratmakta ve onlara
yeni bir sekil kazandirmakta, dolayisiyla yeni bir sozlii kiiltlir donemi ortaya ¢ikmakta-
dir. So6zli kiiltiir Giriinlerini, yeni goriiniim ve doniisiimleriyle elektronik kiiltiir ortami
icerisinde takip edebilmemiz agisindan internet ve televizyon halk bilimi ¢aligmalari i¢in
de 6nemli bir veri kaynagidir.

Gelenegin, teknolojik ve kentsel unsurlara ayak uyduran, degismelere izin veren bir
yapiya sahip oldugunu géstermesi agisindan, Tiirkiye’de yaygin olarak goriilen gelenek-
sel evlenme modellerinde, aracilik etme islevini iistlenen ¢opcatanlik kurumunun, giinii-
miiz sosyal medyasina taginmasi dikkat ¢ekicidir. Hayatin ikinci 6nemli gegis donemi
olan evlenme ve bu siirece gecis asamasina destek olan ¢opcatanlarin yeni goriiniim ve
doniisiimlerle karsimiza ¢ikmasinin temelinde toplumun ¢ekirdegini olusturacak olan
aile kurumunun kurulacak olmasi yatmaktadir. Toplumun gelecegi agisindan oldukca
onemli olan bu kurum, kadin ve erkegin sosyallesme siire¢lerinin énemli bir parcasi
olmanin yaninda, aileler arasindaki dayanigmayi, toplumsal ve ekonomik iligkiyi be-
lirlemesi ve diizenlemesi agilarindan tiim toplumlarda 6nemli bir yer isgal etmektedir.
Saglam temeller tizerine kurulmus olan bir ailenin toplumu olumlu yénde etkileyecegi
ve saglikli nesiller yetistirecegi diislincesindeki ortaklik evlenme olayma evrensel bir
karakter kazandirmistir. “Sanal ve dijital cag”da (Ozdemir 2008: 208) Tiirkiye’de ¢dp-
catanlik gelenegi, yeni goriiniim ve yaratimlariyla karsimiza ¢ikmaktadir. Nitekim calig-
mamizin ¢atisini olusturacak olan, geleneksel sosyal mekanlarin televizyon ekranlar1 ve
sanal ortamdaki yeni versiyonlarinda, geleneksel ¢opgatanlik kurumunun yeni goriiniim
ve doniigiimlerinin ne oldugu, evlenme ve aile olma yolunda saglam adimlarla ilerlemek
adina sosyal medya ortaminda gerceklestirilen iletisimin halk bilimi agisindan ne sekilde
degerlendirilecegi sorular1 bu noktada karsimiza ¢ikmaktadir.

Teknolojinin hizla ilerledigi giinlimiizde, televizyon ekranlarinda ya da “bilgisunar
ortaminda eszamanli olarak yazisarak konusma” (Tiirk¢e Sozliik 2012) seklinde tanim-
lanan “cet”te evlilik amaciyla tanigma, evlenme model, asama ve uygulamalarinda yeni
bir siire¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Geleneksel ¢opgatanlik kurumu temsilcilerinin,
birbirlerine uygun gordiikleri ¢iftlerin tanistirilmasi ve olumlu oldugu takdirde evlilik
hazirliklarinin baglamasi esasina dayanan geleneksel evlenme modelinden, kitle iletigim
araglar vasitasiyla, bireylerin belirlemis olduklar1 kriterler dogrultusunda es adaylari
ile tanigtirilmasi temelli evlenme modeline gegiste islev ayni ancak baglam farklidir.

*http://www.habera.com/haber/Dunyadaki-copcatan-sitelerinin-sayisi-hizla-artiyor/24177 (11. 03. 2016).
**“Esra Erol’da” evlenme programi ile diger programlarin giinliik izlenme oranlarinin karsilastirilmasi
acisindan bk. http://www.medyatava.com/rating (11. 03. 2016).
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Evlenme model, asama ve uygulamalarindaki bu dontisiimiin sebebi, tarihsel akis i¢in-
de her donemin, genel karakteristik 6zelliklerini belirleyen kosullarla baglantili olarak,
bireylerin ihtiyaglarinda meydana gelen degisimdir. Calismamizin amaci da bu degisim,
doniisiim siirecine ait kodlar1 tespit etmek, halk bilimi agisindan bu siireci degerlendir-
mektir. Mahalleden tanidik erkeklerle kadinlarin evlenmelerine vesile olan ¢opgatanla-
rin, sosyal medya ortaminda olusturulan zeminlerde hi¢ tanimadiklar1 erkeklerle kadin-
larin bir araya gelmelerini saglamalari, bireylerin kars1 cinsle tanisarak bu gegis siirecini
asma ¢abalaria destek olmanin yani sira kiiltlirlin korunmasi ve aktarilmasi, toplumsal
diizenin devam etmesine hizmet etmesi bakimindan islevsel olan bu ¢aligmanin, aile ile
ilgili literatiire katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Bu calisma, sosyal medya ortamina aktarilan geleneksel bir sosyal mekanda soru
sormaksizin yapilan gozlemlere dayanmaktadir. 2000 yilindan beri faaliyet gosteren
bes milyonun iizerinde {iyesi bulunan www.siberalem.com adli online arkadaslik sitesi,
www.evlilikmerkezi.com, www.ecift.com, www.pembepanjur.com, www.islamievlilik.
com, www.zevac.merihnet.com adli Islami ve sekiiler evlilik sitelerindeki yazismalar
ile dokuz sezondan beri televizyon ekranlarinda canli olarak yayinlanan “Esra Erol’da”
adli evlenme programindan elde edilen veriler literatiir esliginde yorumlanmistir. Boy-
lece sosyal medyanin geleneksel evlenme model, asama ve uygulamalarini ne sekilde
etkiledigi sorusuna da cevap aranmistir. S6z konusu internet sitelerinden alinan yazigsma-
lardaki anlatim bozukluklari, yazim ve noktalama hatalarina miimkiin oldugunca az mii-
dahale edilmistir. Metin i¢inde vurgulanmak istenen yerler tarafimizca tirnak i¢inde ve
italik olarak gosterilmistir. Bahsi gegen ¢copcatanlik sitelerine iiye olan ve paylagimlarda
bulunan, internet terminolojisiyle “giren” kisiler ile ad1 gecen evlenme programina kati-
lanlarin “profillerine” bakildiginda her meslek grubundan insanlar1 gérmek miimkiindiir.

2. Sosyal Medyadaki Copcatanhik Kurumlari

Internet kullanan bireylerin ¢evirimigi bir araya gelerek, eszamanli yazisarak konus-
tuklari, internet diliyle, “cetlestikleri” (Karaboga 2008: 43) ya da televizyon ekranlarinda
tanigip uygun gordiikleri takdirde evlenme amaciyla iletisim ve aktarimda bulunduklar:
mekanlar, yeni bir evlenme modelinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Teknolojinin
imkanlartyla ortaya cikan “sohbet ortami1” ve “stiidyo ortam1” olarak adlandirilabilecek
s0z konusu sanal mekanlarin islevlerini ve gelenek igerisindeki yerini daha iyi anlayabil-
mek icin oncelikle yapi ve isleyis 6zelliklerinden bahsetmek gerekmektedir.

2.1. Copeatanlik (Online Arkadashk) Siteleri

Teknoloji, geleneksel ¢opgatanlik kurumunu, internet tizerinden sanal ortamda yeni
gorliiniimiiyle karsimiza ¢ikarmaktadir. Online arkadaslik siteleri hakkinda, Aksam Ga-
zetesi tarafindan yazilan, “Falancanin giizel kiziyla filancanin miihendis oglunun arasi-
nt yapan akraba ya da komsu ¢opgatanlar devri bitti bitecek. Modern diinyada ozellikle
de internet kullaniminin giderek yayginlasmasiyla sosyal hayatimiz da aligkanliklarimiz
da kokten degisti. Hal boyle olunca online arkadaslik siteleri de giderek daha cazip hale
geldi”” seklindeki ciimleler konuyu en iyi sekilde ifade etmektedir.

*QGazete yazisinin tamami i¢in bk. http:/www.aksam.com.tr/cumartesi/sanal-alemin-iliski-haritasi-
istanbul-evlilik-izmir-guzellik-ariyor/haber-489510 (11. 03. 2016).
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2000 yilindan beri faaliyet gosteren, “Tiirkiye nin internetteki ilk, en biiyiik ve gii-
venilir arkadaslhik platformu” olarak nitelenen “siberalem.com” adli sitesinin veri taba-
nindan ¢ikan istatistikler, ¢opcatanlik kurumunun sanal ortamdaki seyrini gdrmemize
imkan saglamaktadir. Bu y1l 15 yasina giren ve bu 15 yil iginde 18 milyon kisiyi agirla-
dig1 belirtilen sitenin genel miidiirii Ayse Gozde Ekmekgi’nin yaptigi agiklamaya gore,
“Siberalem’in aktif kullanict sayist 1,2 milyona ulagmistiv. Bunun yani sira her ay 63
milyon kez arama yapilmakta, 100 milyon mesaj gonderilmekte, 300 bin yeni fotograf
eklenmekte, 55 milyon kez de goz kirpilmaktadir. Uyelerin % 68’i Istanbul, Ankara ve
[zmir’de yasamaktadir.”

Siberalem, aktif {iyelerinin profillerinde yer verdikleri bilgilerden yola ¢ikarak su
tespitlerde bulunmaktadir: “Istanbul’da evlilik ve uzun iliski arayan erkeklerin sayis
oldukga fazla. Ankaralilar tercihlerini egitimli ve iyi bir meslege sahip kisilerden yana
kullaniyor. Izmir, iliski profilinde fiziksel ézelliklere daha ¢ok Gnem veriyor. Bursa, fo-
tograf yiikleme konusunda en cesaretli sehir. Balikesir, evlilik arayan erkeklerin en ¢ok
oldugu sehirlerden. Trabzon, aradig kisinin tuttugu takima bakiyor”.” Bu istatistiksel
veriler ayn1 zamanda Tiirkiye’ nin sanal iligki tercihleri hakkinda bilgi sahibi olmamiza
imkan saglamaktadir.

2009 yilinin Haziran ayindan beri aktif olan, “Tiirkiye nin ilk ve tek bilimsel evlilik
sitesi” oldugu belirtilen “evlilikmerkezi.com” adresli sitenin temel misyonu, “Internette
kisisel hayata saygili, seckin ve giivenli bir platformda, 18 yaswn lizerinde, evlenmek is-
teyen bekdr kisileri kriter ve karakterlerine gére bir araya getirerek, sosyal ortamlarina
alternatif bir imkdn saglamaktir”. Sitenin bugiin toplam 756.000’e ulasan iiyesi bulun-
maktadir (www.evlilikmerkezi.com*

Tirkiye’de, benzer amagclarla kurulmus 6rneklerini arttirabilecegimiz yiizden fazla
copeatanlik sitesinin varligi ve bu sitelere kayith iiye sayisinin her gecen giin artmast,
gliniimiizde kadin ve erkeklerin evlenecekleri es adayini ararken, interneti sanal ¢opca-
tan olarak aktif sekilde kullanmaya bagladiklarini gostermektedir: “Kalbimde ailesine
kayitly iiye sayist 3019183 tiir. Siteye bugiin 1042 kisi kayit olmugtur. Su an sitede 2058
online iiye bulunmaktadir” (www.kalbimde.com”

Evlenmek isteyen kisilerin, ilk olarak internet {izerinden sanal ortamda sayilar1 yiizi
asan evlilik, ¢copgatanlik, arkadaglik, sevgili ya da es bulma sitelerinden birini segerek,
elektronik posta adresini girmeleri, sifre belirleyerek ilgili siteye iiye olmalar1 gerekmek-
tedir. Ardindan yas, boy, kilo, sa¢ rengi, meslek gibi kendi bilgilerini belirttikten sonra
benzer sekilde es olarak diisiindiikleri kadin ya da erkegin 6zelliklerini de yazarak pro-
fillerini olusturmalar1 ve “evlenmek istiyorum” hanesini tiklamalari, evlenebilecekleri
adaylara ulagsmalar1 yolunda ilk adimlardir. Béylece bireyler yerlerinden dahi kalkmadan
birgok kisinin profilini inceleyerek 6n elemeyi bilgisayar basinda yapabilmektedir. Ay-
rica birinin profilinde, sorulara verdigi cevaplardan onun hakkinda ¢ocukluk kahraman-

* Aksam Gazetesi yazar1 Arzu Akyol’un, Siberalem arkadaglik sitesi genel miidiirii Ayse Gozde Ekmek-
¢i ile yaptigi roportaj i¢in bk. http://www.aksam.com.tr/cumartesi/sanal-alemin-iliski-haritasi-istanbul-
evlilik-izmir-guzellik-ariyor/haber-489510 (11. 03. 2016).

**Siberalem’in veri tabanindan ¢ikan diger istatistiki bilgiler igin bk. http://www.aksam.com.tr/cumar-
tesi/sanal-alemin-iliski-haritasi-istanbul-evlilik-izmir-guzellik-ariyor/haber-489510 (11. 03. 2016).
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larindan, nefret ettigi yonetmene kadar pek ¢ok bilgiye hizlica ulagabilmektedir. Mesaj-
lagmalar, bireylerin daha tanigsmadan birbirleri hakkinda birgok bilgiye sahip olmalarini
saglamaktadir.

Copeatanlik sitelerine liye olmak isteyen kisilerin onaylamalar1 gereken iiyelik so6z-
lesmesi metninde, olusturduklar profilde dogru bilgiler vermeleri gerektigi aksi takdirde
iiyeliklerine son verilebilecegi belirtilmektedir. Bu tip sitelerde her ne kadar haftanin
yedi giinii ulagilabilir deneyimli bir misteri iligkileri departmani bulunsa da verilen bil-
gilerin giivenilirligini, dogrulugunu sistem kendi 6zelliginden kaynakli olarak sinayacak
yeterlilige sahip degildir. Oyle ki bu zeminlerde kimlik degistirerek konusmak da miim-
kiindiir. Kigisel giivenlik konusunda site yoneticileri, tiim {iyelerine kigisel bilgilerini
verirken temkinli olmalarini, fotograf istemelerini, 6zellikle ilk bulusmalarda ihtiyatl
davranmalarini tavsiye etmektedir.

2.2. Sekiiler Evlilik Siteleri

Internet iizerindeki sayilar1 her gecen giin artan “Sekiiler Evlilik Siteleri” incelendi-
ginde, ortak amaglarinin, “Yogun kent ve is hayatinin kogusturmasi i¢inde uygun biriyle
tanigma firsati bulamayanlart, ideal eslerini bulmak i¢in internet ¢atist altinda bir araya
getirmek” oldugu goriilmektedir. Ayn1 amacla 2009 yilinda kurulan bilimsel kisilik ana-
liz testleri ile {iyelerini birbirine esleyen “ecift.com” adresli internet sitesine, her giin 4
bin civarinda tiyenin katildig, ilk iki y1lda 30°dan fazla ¢iftin “muradina erdigi”, tiyele-
rinin ylizde 85’inin doktor, mithendis, avukat, bankaci, isletmeci ve yoneticilerden olus-
tugu ifade edilmektedir.” 2010°da aktif hale gelen, 3.370.000 {iyesi bulunan “pembepan-
jur.com” adli internet sitesi editori, iiyeleri arasindan ilk bir yilda 500’e yakin ¢iftten
birliktelik, evlilik ya da nisan haberleri geldiginin altin1 ¢izmekte, yeni mutlu ¢iftlerin
hikayelerini okumak i¢in sabirsizlandiklarini belirtmektedir (www.pembepanjur.com).

“Sekiiler Evlilik Siteleri”nde sohbet odalarina girebilmek i¢in bireylerin, amaclari
dogrultusunda (evlilik, ¢opcatanlik, arkadaglik, sevgili ya da es bulma) sitelerden birini
secip, elektronik posta adreslerini girmeleri ve iiye olmalar1 gerekmektedir. Ardindan
kendilerinin, dogum tarihi, boy, viicut yapisi, medeni durumu, meslegi, hobileri ve ilgi
alanlar1 hakkinda bilgi vermeleri istenmekte, bu bilgilerin “profillerine ézel bir hava
katacagi ve dogru insani bulma sanslarini arttiracag:” ifade edilmektedir. Son olarak,
istedikleri kadin ya da erkegin 6zelliklerini isaretledikten sonra kisisel profillerinin bii-
yiik kism1 olusturulmaktadir. Isteyen kisiler daha sonra kisisel bilgileri hakkinda detayl
aciklamalarda bulunarak profilini tamamlayabilmektedir. “Evienmek istiyorum” hane-
sini tiklayan adaylar, sohbet odalarina giren, es adaylariyla yazigarak ya da goriintilii
olarak sohbete baglamaktadir.

Uye olunan evlilik sitelerinin baslangigta bireylere verdigi “kullanict kodu” daha
sonra istenilen takma adlar (nickname) ile degistirilebilmektedir. S6z konusu takma ad-
lar, kars1 cinsi etkilemenin ilk yolu olarak algilandiklar i¢in 6zenle se¢ilmektedir. Yine
istenildigi takdirde, profile fotograf eklenebilmekte, sohbetin diger giinler de devam ede-
bilmesi i¢in karsilikli elektronik posta adresleri ve telefon numaralari verilebilmektedir.

* ecift hakkindaki basin bildirileri i¢in bk. http://www.ecift.com/editorial/basin/basin.html (12. 03.
2016).
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Bu konuda site yoneticileri, “Hayir deme hakkiniz oldugunu aklimizdan ¢ikarmaymn”
seklindeki tavsiyelerle iiyelerini dikkatli olmalar1 gerektigi konusunda uyarmaktadir.
Sohbet odalarinda, davranis kurallarina ve kullanim sartlarina aykirt hareket eden iiyeler
“chat odas1 operatorii” tarafindan uyarilmakta ve site yonetimi gerekli gordiigli takdirde
bu liyelerin iiyeligini - yasal takip hakki sakli kalmak kaydiyla - iptal edebilmektedir.

Yapi ve isleyis 6zellikler acisindan “Sekiiler Evlilik Siteleri”ne ¢ok benzeyen ancak
kurulma amaglar1 ve isleyisleri arasinda ince bir fark olan “Islami Evlilik Siteleri” iize-
rinde de durmakta fayda vardir.

2.3. Islami Evlilik Siteleri

Islami kurallar cergevesinde yasayan ve evlenmekte zorluk ¢eken kisileri, kendi yasam
tarzlarina uygun kisilerin iiye oldugu internet sitelerinde tanigtirarak, evlenmelerine araci-
lik etmek {lizere kurulmus olan internet siteleri de bulunmaktadir. Bu siteler incelendiginde,
ortak amaglarimn, “Islami prensip ve hassasiyetler tasiyan, ahlaki degerlere énem veren
Miisliimanlara, Allah’in sumirlarint gozeterek helal sinirlar dahilinde tanmismak, arkadasiik
kurmak, sohbet etmek i¢in uygun ortam saglamak” seklinde ifade edildigi goriilmektedir.

“Islami Evlilik Siteleri”nden “islamievlilik.com” kendini, “Gdz zinasindan uzak, helal
smirlar igerisinde evlenme niyetiyle tanigmak i¢in en uygun mekan” olarak nitelendirmek-
tedir. “Fazla asinalik husumet dogurur” diyen s6z konusu site, amacini soyle belirtmekte-
dir: “Ozellikle cografik ya da sosyal ¢evre sartlarindan dolay: birbirlerinden uzakta bulu-
nan ve evlilik niyetinde olan inan¢li insanlarm ilk tanismalarina ve birbirleri hakkinda ilk
bilgileri edinmelerine vesile olmaktir” (www.islamievlilik.com).

“Sitemiz sadece bir vesiledir, esas sonuca ulastiran ¢iftlerin samimiyet, diiriistliik ve
niyetlerinin dogrultusunda Hazreti Allah’in onlarin dualarina icabet etmesidir” agikla-
masini yapan “zevac.merihnet.com” araciligiyla evlenen ciftlerden birinin, sitedeki pay-
lasimu soyledir: “Su kirli net ortaminda béyle kaliteli evlilik sitesi kurdugunuz igin siz site
editorlerine oncelikle tesekkiir ediyorum. Esimle bu site sayesinde Ekim 2006 tamstik ve
Agustos 2008 de eviendik. 40 giinliik bir bebegimiz var. Aradigimizi birbirimizde bulduk
diyebilirim. Cok mutluyuz... Rabbim herkese nasip etsin” (zevac.merihnet.com*

Es adaylarinin giyim tarzlardan, aile yapilarina, yeme icme aligkanliklarindan, insan
iligkilerine kadar Islam dininin kurallarina uygun olmasimi isteyen “muhafazakar” kesim,
agirlikli olarak “Islami Evlilik Siteleri ni tercih etmektedir. Islam esaslarma gére aile ku-
racak ciftlerin flort donemi de ailelerin gézetiminde ve iliskinin miimkiin oldugu kadar ¢a-
buk evlilige tasinmasi yoniinde olmaktadir. Tanigma déneminden evlenme donemine kadar
olan siiregte, iliskiye dini bir kimlik kazandirmak i¢in nikéh kiydirma isteginde olan kisiler
de bulunmaktadir. Oyle ki “www.zevac.merihnet.com” adli sitede, sitenin kadrolu imami-
na evlenme niyetinden bahsedilerek onun duasi ile “helalinden sevgili”” olunabilmektedir.

“Islami Evlilik Siteleri’ne iiye olmak isteyenlere, “Sekiiler Evlilik Siteleri’nden farkl
olarak, iiyelik kayit formunda, “Farz namazlari kilar misiniz?”, “Kur’an-1 Kerim’i orijinal
metninden okuyabiliyor musunuz?”, “Farz orucu tutar misiniz?”, “Basortiisii kullantyor
musunuz?”’, “Farz zekati verir misiniz?”” seklinde dini igerikli sorular sorularak, kisilerin
dindarliklar1 hakkinda fikir edinilmektedir. Uyelik kayit formunu dolduran aday, formda
yer alan iiyelik bilgilerinin tamamimin dogru olduguna dair yemin etmektedir. Uyeligi ka-
bul edilen kisinin profili, “Evlilik Adaylar1 Listesi’ne kaydedilerek “tesettiirlii hanimlar”
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yada “dindar beyler” listelerinde goziikkmektedir.

Islami siteye iiye olan kisilerin kullandiklar1 takma adlarmn da Islami ¢agrisimli olmasi
gerekmektedir. Kiibra, Biisra, Rabia, Yusuf, Kerim gibi takma isimler ragbet gérmekte ve
oncelikli olarak tercih edilmektedir. Islami olmayan takma adla sohbet odalarina girenler
hemen odanin disma atilmaktadir. Bunun yan1 sira mahremiyet esaslarini zorlayan konu-
larda sohbet acanlar da odadan atilmaktadir. Birkag¢ kez uyarildigi halde 1srarc1 davranan,
“tovbe edip” davraniglarini diizeltmeyen kisilerin liyeligi askiya alinmaktadir.

2.4. Esra Erol’da

ATV kanalinda hafta i¢i her giin 16.20°de yayina baslayan ve yaklasik 2,5 saat siiren
“Esra Erol’da” adli evlenme programi, “Bu programdaki kisiler, olaylar ve yasananlar
tamamen gergektir” ciimlesinin yer aldig1 videonun 6zel bir vurguyla okunmasiy-
la baslamaktadir. Evlilik programlari arasinda izlenme oranlar1 agisindan en biiyiik
pay1 alan, “Aska dair umutlart her daim yeserten, gelin ve damat adaylarint bulusturan,
bugiine kadar yiizlerce mutlu yuvanmin kurulmasina vesile olan evlilik programi:” Esra
Erol’un ev sahipliginde yiiriitiilmektedir.

Orkestranin miizigi esliginde Esra Erol stiidyoya girmekte ve miizik bitene kadar
bazen dans bazen de miizige eslik etmektedir. Miizigin bitmesiyle Erol, stiidyodaki ko-
nuklar1 ve izleyicileri, adeta onlar1 evinde agirliyormusgasina, “Hos geldiniz” diyerek
selamlamaktadir. Program akiginda da “Burasi benim evim, ailem” gibi ifadeleri sik¢a
kullanmaktadir. Ardindan, stiidyoya ilk defa gelen biri olup olmadigini sormakta, ilk
defa gelenlere mikrofon uzatarak kendini tanitmasini istemektedir. Programa ilk kez ka-
tilan adaylara, “Kac¢ yasindasiniz?”, “Programa nereden katiliyorsunuz?”, “Aslen nere-
lisiniz?”, “Egitim durumunuz ne?”, “Calistyor musunuz?”, “Calisiyorsaniz mesleginiz
ne?”, “Daha once hi¢ evlilik yaptiniz m1?”, “Cocugunuz var mi1?”, “Neler yapmaktan
hoslanirsiniz?”, “Nasil biriyle evlenmek istiyorsunuz?” seklinde sorular yoneltmektedir.

Taliplerini aramak i¢in gelen es adaylarinin verdigi cevaplara gore sohbetin gidisati
degisebilmekte, farkli sorular da giindeme gelebilmektedir. Esra Erol, sordugu sorulara
karsilik olarak, adaylardan ayrintili cevaplar isteyerek kendilerini tanimaya ve izleyici-
lere tanitmaya calismaktadir. Katilimcilar belirli bir noktadan sonra 6zel hayatlar1 hak-
kinda detaya girerek yasadiklari olumsuzluklari, dertleri ve sikintilar1 anlatmaya basla-
maktadir. Adaylarin {iziintiisii Esra Erol, stiidyodaki konuklar ve diger adaylar tarafindan
paylasilmaktadir. Bunun yani sira neseli, sarki sdyleyen ya da dans edip eglenen adayla-
rin mutluluguna da ortak olunmaktadir.

Program sirasinda katilimeilarin bagvuru yapabilecegi telefon numaras: ve sosyal
medya adresi siklikla hatirlatilmaktadir. Programa gelen basvurularin hepsinin kabul
edilmedigi, katilimeilarn titizlikle incelenerek se¢ildigi vurgusu yapilmaktadir. Progra-
ma katilan adaylara program sirasinda mikrofon verilerek, televizyonu yeni agan izleyi-
ciler i¢in kendileri tekrar tanitmalar1 ve evlenmek istedigi kisinin 6zelliklerini belirtme-
leri istenmektedir.

Bir adaya talip geldiginde oncelikle paravan kapanmaktadir. Adaya gelen talibin
miizik esliginde paravanin diger tarafina alinmasinin ardindan sohbet baslamakta, aday-
lar birbirlerini tanimaya yonelik sorular sormaktadir. Paravan acildiginda aday, talibini
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begenirse, c¢ift once “canli oda”ya sonra da “cay igcme”ye gitmektedir. Canli oda, ¢if-
tin seyirci ve kameralar oniinde birbirlerine sorular sormaya devam ettigi bir mekandir.
Cay igmek tabiri ise “birbirimizi daha yakindan taniyalim” anlamina gelmektedir (Eren
2012: 60). Aday gelen talibini begenmediyse ¢ogunlukla “geldiginiz i¢in tesekkiir ede-
rim” diyerek reddetmekte ve nedenini “elektrik alamadim” climlesiyle agiklamaktadir.
Program bu sekilde kargilagmalarla devam etmektedir.

Seyirci, daha 6nce tanisan ¢iftlerin evlenmeye karar verip vermedigini merak ettigi
icin kisa videolarla, “Acaba neye karar verdiler, nikdh masasina mi oturacaklar yoksa
ayrilyorlar mi?” denilerek seyircinin ilgisi canli tutulmaktadir. Yine programda tanisip
evlenen, mutlu bir aile hayati olan giftler, bebekleri ile birlikte programa 6zel konuk
olarak davet edilerek, tanisma hikayelerinden kesitler i¢eren kisa videolara yer veril-
mektedir. Yayin, Esra Erol’un miizik esliginde, “Bir sonraki programda goriismek iizere,
Allah’a emanet olun, hog¢a kalin” diyerek kameraya selam vermesi ile sona ermektedir.

3. Geleneksel Copcatanhik Kurumunun Sosyal Medyadaki Seyri

Copeatanlik (online arkadaslik siteleri), sekiiler evlilik siteleri, Islami evlilik siteleri
ve evlenme programlari 6rneklerinden, geleneksel ¢opgatanlik kurumunun sosyal med-
yadaki seyrine bakildiginda, evlenmelerde aracilik etme islevini, geleneksel evlenme
kodlarmin disinda, kendine 6zgili bir zaman, mekan, ara¢ ve aracilarla devam ettirdigi
goriilmektedir.

Geleneksel toplum yapisinda evlenmek isteyen genclerin bu isteklerini ailelerine
dogrudan ya da ¢esitli davranis degisiklikleri ve semboller araciligiyla bildirdikleri an-
dan itibaren ¢opcatanlar devreye girmekte, uzun émiirlii ve mutlu bir evlilik i¢in en uy-
gun kisi aranmaya baslanmaktadir. Sosyal medyadaki ¢opgatanlik kurumlarina iiye olan
ya da katilan kisilere bakildiginda, “getleserek” ya da televizyon ekranlarinda boy gos-
tererek evlenme isteklerini sadece ailelerine, dolayisiyla geleneksel ¢opcatanlara degil,
tiim diinyaya duyurduklar1 asikardir.

Geleneksel ¢opgatanlik kurumu, evlenmeleri i¢in aracilik ettigi kisilerde, gelenegin
on gordiigli evlenme yasi, evlenme sirasi, askerlik bitimi, is sahibi olma unsurlarini géz
oniinde bulundururken sosyal medyada bu kodlar bireyler tarafindan belirlenmektedir.
Evlilik i¢in sohbet odalarinda ya da televizyon ekranlarinda tanisan kisiler, kendileri i¢in
“uygun” ya da “ideal” olan zaman1 belirleyip bu dogrultuda adaylarmi beklemektedir.
Bu acidan bakildiginda sanal ortamin, geleneksel hayatin bireyi zamana iligkin sinirlik-
larindan bagimsizlastirdigini sdylemek miimkiindiir.

Geleneksel toplum yapisinda belli bir yasa geldigi halde evlenemeyen, kismeti kapa-
11 olduguna inanilan kizlarin bu durumu sadece kendilerini degil yakin gevresindeki ¢op-
catanlar1 da rahatsiz etmektedir. Kiz1 bu sikintili durumdan kurtarmak i¢in gesitli fallara
ve yildiznamelere bakma, dinsel ve biiyiisel igerikli bir takim uygulamalara bagvurmanin
ardindan uygun birini bulma gayretleri hizla devam etmektedir. Sosyal medyadaki ¢cop-
catanlik kurumlarinda ise bireyler i¢cinde bulunulan zamanin sundugu yontemlerle bu
siireci agmaya caligmakta, bir anlamda gelenekselin sokak, mahalle aralarinda ¢6zmeye
calistig1 sorunu sehir ve hatta {ilke sinirlar disina tagimaktadir.

Evlilik kurumu her ne kadar kadin ve erkegin bir araya gelmesiyle olusan bir kurum
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olsa da evlenme girisiminde bulunmada geleneksel toplum yapisi, erkegi 6n plana ¢ikar-
mistir. Bir bagka ifadeyle oglan evi, aile olarak kendisine diiniir olmaya uygun gordiigi
bir aileye, ¢Opgatanlar vasitasiyla akrabalik teklifi gotiirmektedir. Bu durumda erkek ve
erkek tarafi aktif bir konumdayken, kiz ve kiz ailesi pasiftir. Sosyal medyada evlenme
niyetinde olan Kkisileri birbiriyle bulusturmak amaciyla kurulan ¢opgatanlik sitelerine ya
da televizyon programlarina bakildiginda, oglan evi devre dis1 kaldigr gibi ilk girisim
kizdan da gelebilmektedir.

Geleneksel modelde evlenme girisimi, erkek tarafinin yakin ¢evresinden baslamak
iizere kiz bakmasi ile baglayan, kendilerine komsu ve tanidiklarin destegiyle, gorticiiliik,
diiniirciiliik adi altinda devam ederken, sosyal medyada “bireyin kendisi” 6n plandadir.
Sosyal medya ortaminda es se¢imi yapmak isteyen kisiler, ¢copgatanlik sitelerine ticretli-
iicretsiz liye olarak ya da evlenme programlarina katilarak kisisel 6zelliklerini ve ara-
diklar1 adayi 6zelliklerini belirtmektedir. Bu durumda, sinirh bir ¢evrede, sinirli sayida
kisilerin araciligtyla gerceklesen “uygun es” arama siirecinde geleneksel ¢opcatanlarin
islevi daha genis bir mekanda devam etmektedir. Bunun yan1 sira birey, es adaymi se-
cerken birgok “profili” géz oniinde bulundurarak kendi kararlar1 dogrultusunda hareket
etmektedir.

Geleneksel hayatin ¢opcatanlari, tavsiye edecekleri kizin ailesinin toplum igindeki
saygmligia, diiriistliigline ve namusuna oldukca énem vermektedir. Kokl bir aileden
gelmesine, ailesinde hirsiz, ugursuz veya kotii islerle ugrasan kisilerin olmamasina dik-
kat edilmektedir. Ayn1 zamanda kizin annesinin toplum tarafindan ne sekilde degerlen-
dirildigi de goz oniinde tutulmaktadir. Siilalesini sormadan, pigirdigini yemeden, siipiir-
diigiinii gormeden, diktigini giymeden alinan kizdan hayir gelmeyecegi diisiiniilmekte-
dir. Sosyal medyadaki ¢opgatanlik kurumlari da biinyesine dahil olan kisilerin cinsiyet,
dogum tarihi, medeni hali, egitim durumu, meslegi, boyu, kilosu, aradig: cinsiyete dair
ozellikleri vb. bilgilerine yer vermekte ancak soy sop ile ilgili bilgi aragtirmasina gitme-
mektedir.

Geleneksel toplum yapisinda evlenilecek kizin bakire olmast “temiz” oldugu an-
lamina gelmekte ve hala baz1 yerlerde bu konuya énem verilmektedir. Ozellikle kiigiik
yerlesim birimlerinde, evlenmeden 6nce kizin baska biriyle adinin ¢ikmamis olmasi-
na dzen gosterilmektedir. “Kiz ¢ikmayan” gelinlerin, hi¢bir soru sorulmadan esege ters
bindirilerek baba evine geri gdnderildigi zamanlardan bahsedilmektedir (Biiylikokutan
2012: 416). Sosyal medyadaki ¢opcatanlik kurumlarinda bekarete dair sorgulama yapil-
mamaktadir. Belki 6zel goriismelerde bu konu ifade edilmekte ancak televizyon ekranla-
rinda milyonlarin 6niinde dile getirilmemektedir. Erkegin bu konuda hassas davranmasi
halinde bakire olmayan kadin, kendine sunulan birgok profil arasindan baska segenekleri
degerlendirmektedir.

Geleneksel yapida evlilik i¢in aracilik edilecek erkegin asaleti, ailesinin ge¢misi,
icki ve kumar aligkanliginin olup olmadigi, evini rahat gegindirip gegindiremeyecegi,
askerlik durumu hakkinda ayrintil bir sekilde konusulmaktadir. Erkegin yas olarak ka-
dindan biraz daha biiyiik olmasi tercih edilmektedir. Sosyal medyadaki karsilasmalarda
ise kimi zaman erkegin fiziksel 6zellikleri tiim bunlarin 6niine gegebilmektedir. Kadinlar
oncelikli olarak “elektrik alabilecegi”, duygusal ve sadik erkekleri es aday1 olarak tercih
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ederken, yas olarak kadmin erkekten biiylik oldugu birlikteliklere de olumlu bakilabil-
mektedir.

Geleneksel ¢opcatanlik kurumunun detayli inceleme ve sorusturmalari neticesinde
aracilik edilen kiz hakkindaki bilgiler, evlenmek isteyen erkege annesi ya da yakin ak-
rabalari tarafindan duyurulmaktadir. Park, ¢arsi gibi ag¢ik mekanlarda ya da ortak bir
tanidigin evinde bir bahaneyle adaylar birbirine gosterilmekte, birbirlerini begendikleri
takdirde evlilik yolundaki adimlara gecilmektedir. Sanal ortamdaki sosyal mekanlarda,
evlenmeyi diigiinen kisiler es adaylar ile internet gibi genis bir sosyal ag iizerinde ya
da televizyonda aile biiyliklerinin gozetimi disinda goriismektedir. Diger taraftan sos-
yal medya, bireylere rahat davranma 6zgiirliigli vermektedir. Geleneksel ¢opgatanlarin
tanistirdigi ve siirdiiriillmek istenmeyen iligkinin sonlandirilmasi, ¢opgatanlara karsi his-
sedilen sorumluluk duygusu nedeniyle, bireye sikinti verirken, sohbet odalarinda konus-
ma bir tugla sona erdirilebilmekte, televizyon ekranlarinda, “Geldiginiz igin ¢ok tesekkiir
ederim ama cevabim olumsuz” ciimlesiyle bitirilebilmektedir.

Geleneksel toplum hayatinin ¢opgatanlari, evlenmelerini uygun goriip bunun igin
aracilik ettikleri kisileri, aileleri de dahil, yakindan tanidiklar1 gibi bu kisilerin birbirle-
rini tanimalari i¢in firsat tamimaktadir. Buradaki iliskiler yiiz yiize ve samimidir. “Cet-
lesirken” yiiz yiize sohbetteki karsilikli jest ve mimikler goriilmemekte, goz goze gelin-
memekte, beden diline bagvurulmamaktadir. iletisimin s6z konusu temel unsurlarmin
yerine, i¢inde bulunulan duygu durumunu yansitan, ne kadar igten oldugu anlagilama-
yan, “:-)”, “:-(”gibi birtakim isaretler kullanilmaktadir. Evlenme programlari, kriterleri
birbirine uygun olan adaylar1 karsilastirmakta ancak adaylar hakkinda onlarin anlattik-
lar1, kimi zaman da kendilerini taniyan kisilerin canli yayina baglanip verdikleri bilgiler
diginda bilgi sahibi olmadiklari igin giivenilirligi tartismaya agiktir.

Sosyal medyadaki ¢opgatanlik kurumlari, geleneksel ¢opgatan kurumunun, evleni-
lecek kisiye karar verme siirecini degistirip yeni bir modele doniistiirmekte ancak ev-
lenme agama ve uygulamalar1 agisindan geleneksel olana devam edilmektedir. Bir diger
ifadeyle sosyal medya iizerinden tanisip evlenmeye karar veren bireyler, tipki gelenek-
sel toplum yapisinin evlenme asamalarinda oldugu gibi, s6z, nigan ve diigiin térenlerini
gergeklestirmektedir. Bu asamada toplum tarafindan sikg¢a sorulan, “Nasil tanistiniz?”
sorusuna ¢cogu zaman geleneksel toplum yapisinin kabul edebilecegi tanigma hikayeleri
anlatilmaktadir.” Siirecin yeni olmasinin yam sira sosyal medyanin kaygan zemini, bu
zeminde baglayan evliliklerin olumsuz 6rnekleri, konuyla ilgili basinin olumsuz deger-
lendirmeleri, kanaatimizce, bu uydurma hikayelerin nedenidir.

4. Sonug¢

Yirmi birinci yiizyilda bireyler egitim, ¢alisma hayati, ideal olan1 bulamama gibi
faktorlerle, geleneksel toplum yapisindaki kadar erken yasta evlenemeseler de evlenip
aile kurabilmek i¢in kendilerini ifade edebilecekleri, birbirleriyle goriislip tanisabile-
cekleri sosyal mekanlara ihtiya¢ duymaktadir. Bugiin hala evlilik kurumunun tizerinde
israrla durularak, toplumda 6nemli bir deger olarak goriilmesinin nedeni, evlenme sonu-

*Bu tiir evlilik yapanlarin hikayeleriyle ilgili olarak bk. http://www.ecift.com/editorial/ecift-nedir/
basari-hikayeleri.html ( 01. 06. 2017).
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cunda olugan ailenin, toplumun temeli ve modeli olarak nitelendirilmesidir. Geleneksel
¢copcatanlik kurumunun, internette olusturulan evlilik siteleri ve televizyondaki evlenme
programlart altinda, evlenmelerde aracilik etme islevini devam ettirmesi, evlenme ama-
ciyla bireyleri bir araya getiren ortamlarin, yasanilan zamanin ve mekanin gergekligi,
birey ve toplumun ihtiyag¢lar1 dogrultusunda degismekte, gelismekte ve giincellenmekte
olduguna isaret etmektedir. Bunun yan1 sira sosyal medya, geleneksel toplum yapisi-
nin evlenilecek kisiye karar verme siirecini farklilagtirmakta, yeni bir model sunmakta
ancak bu noktadan sonraki uygulamalar tipki geleneksel modelin uygulamalari seklin-
de siiregelmektedir. Bir bagka ifadeyle, geleneksel bir sosyal mekandan sosyal medya
ortamina aktarilan ¢opcatanlik kurumunun, ¢iftlerin uzun 6miirlii ve mutlu bir evlilik
gecirmelerine aracilik etme iglevi korunarak, giincellenmektedir. Bu durum, sosyal ¢evre
ve sartlar “baglam” degisse de, islevin, baglamin iizerinden devam etmekte oldugunu
gostermektedir.

Geleneksel ¢opgatanlik kurumunun, “uygun goriip” evlenmeleri igin aracilik etme
islevinin, sosyal medyada, “Bilimsel arastirmalardan yola ¢ikarak tasarlanan ideal ¢ift
metodu ile tiyelerine, ideal bir uyumluluk gosterdikleri iiyeleri dneren” internet siteleri-
ne ve evlenme programlarina birakmis olmasi, gelenekselin degisip gilincellenerek ken-
dine 6zgii ara¢ ve aracilarla yoluna devam etmekte oldugunun igaretidir. Benzer sekilde
evlenme programlarinda yapilan eslestirmelerde, programa davet edilen psikolog, iliski
uzmanlar1 ve aile terapistlerinin goriislerinin alinmasi bunun en agik gostergelerinden-
dir. Katilimcilar1 arasinda egitimli ve kariyerli kisilerin de yer almasi, hayatin ikinci
onemli gecis asamasinda karsilasilabilecek sorunlari en aza indirmek isteyen es adayla-
rinin, toplumun temel yap1 taslarindan olan ailenin yerine getirdigi islevlerin dneminin
farkinda oldugunu gostermesi agisindan 6nemlidir. Evlenme programlarinin genis bir
izleyici kitlesine sahip olmasi nedeniyle, gelen es adaylar1 hakkindaki birtakim olumsuz
gercgeklerin, canli yayma baglanan kisiler tarafindan agiklanmasi, her ne kadar bireyleri
zor duruma disiirse de, ileride meydana gelebilecek bazi olumsuzluklarin bastan 6nlen-
mesi adina 6nemlidir.

Geleneksel mekanlarda ve dar bir ¢ergevede yapilan evlenmelerde araciliklarin,
gelisen teknolojiye bagli bir sekilde sosyal medya ortamina aktarilmasi, ayn1 zamanda
toplumsal cinsiyet algisinin degisimini de gostermektedir. Kadinin ekonomik yasama
katihmi, miilkiyet iizerindeki denetim hakki ve trettigi liriinler (Kottak, 2002: 461-463)
baglaminda toplumsal cinsiyete iliskin tutumlar degismistir. Evlenme niyetlerini goster-
mek amaciyla i¢ine kapanan ve en basit bir konudan dahi tartigma ¢ikaran, bulagiklar
sert hareketlerle yikayan, siirekli gerinip of ¢eken, aynanin karsisindan ayrilmayan ka-
din profili, yerini kariyer sahibi, kadin kimliginin avantajlarinin farkinda, sosyal medya-
da olusturulan mekanlarda kendini ve isteklerini rahat¢a ifade edip dogru kisiyi arayan
bilingli kadinlara birakmistir. Zamana ve mekana gore meydana gelen degisim, kana-
atimizce, toplumsal cinsiyet olgusunun degismeye devam edeceginin de habercisidir.
Bunun yani sira bu siteleri sadece kadinlar degil erkekler de kullanmaktadir. Karsilagtigi
kadin ya da erkege evlenme istegini rahatlikla sdyleyemeyenler, kendilerini bu tiir or-
tamlarda ifade edebilmektedirler.

Bireyin dogas1 ve temel gereksinimleri dogrultusunda, her ne kadar birtakim giin-
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cellemeler ve uyarlamalar meydana gelse de sosyal medyada sayilar hizla artan ¢opga-
tanlik siteleri ve programlari, geleneksel ¢opcatanlik kurumunun islevini devam ettire-
bilecek yeni ortamlara ihtiya¢ duyuldugunu gostermektedir. Sosyal medyada bireylerin
birbirlerine gergekten uygun es adaylarini arayip bulmalari, gelecegin saglikli ailelerinin
kurulmasina ve bireylerinin yetismesine hizmet edecegi i¢in, Ozellikle ¢Opgatan site-
lerinin konuyla ilgili uzman ekipler tarafindan siki bir sekilde kontrol altina alinmasi
yerinde olacaktir. S6z konusu sitelerin sayilar azaltilip, iiye olmak isteyen kisilerin, T.C.
kimlik bilgileri sakli tutulmak kaydiyla, siteye iiye olabileceklerinin ifade edilmesi sahte
kimlikleri bir nebze olsun azaltacaktir. Bunun yani sira site editdrleri tarafindan belli
araliklarla yazismalarin ve paylasimlarin ciddi anlamda kontrol edilmesi istismar, taciz,
tecaviiz ve 0liimle sonuglanan olaylar1 aza indirebilecektir. Devlet, s6z konusu denetle-
me i¢in maddi destek vermeli, yasal diizenlemeler yapmalidir. Toplumun kii¢iik bir min-
yatiirii olan ailenin, saglam temeller {izerine kurulmasi, gelecegin saglikli nesillerinin
yetigsmesini saglayacaktir.
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OZET

GELENEKSEL COPCATANLIK KURUMUNUN GUNUMUZ SOSYAL
MEDYASINA EVRiMi UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Bireyler icin yeni bir hayatin baslangic1 ve toplumsal yapinin temeli olacak olan aile
birliginin kurulma sekli, kentlesme, kiiresellesme ve teknoloji tiggenine bagl bir sekilde de-
gismekte, giincellenmektedir. Tiirkiye’de yaygin olarak goriilen geleneksel evlenme model-
lerinde, aracilik etme roliinii Gistlenen “¢Opgatanlik kurumu” gelisen teknolojiye bagli bir se-
kilde sosyal medyaya da tasinmakta, ¢ok daha genis katilimli mekanlarda siirdiiriilmektedir.
Bir diger ifadeyle teknoloji, geleneksel ¢opgatanlik kurumunu, yeni goriiniim ve dontigiimleri
ile karsimiza ¢ikarmaktadir. Evlenme programlari, ¢opcatanlik (online arkadaslik siteleri),
sekiiler evlilik siteleri, Islami evlilik siteleri seklinde televizyon ekranlarina ve sanal ortama
aktarilan geleneksel ¢opcatanlik kurumu, evlenmelerde aracilik etme islevini sokak, mahalle
aralarindan ¢ikararak sehir ve hatta iilke sinirlari disina tasimaktadir. Sosyal medya, mahalle-
den tanidik erkeklerle kadinlarin evlenmelerine vesile olan ¢opgatanlarin, kendilerini sosyal
medya ortaminda olusturulan zeminlerde hi¢ tanimadiklar1 erkeklerle kadinlarin bir araya
gelmelerini saglarken, bireylerin de karsi cinsle tanisarak bu gegis siirecini asma ¢abalarina
destek olmaktadir.

Makalede, gelencksel ¢opgatanlik kurumunun, hayatin dnemli bir gegis asamasi olan
evlilikle ilgili s6z konusu islevini, geleneksel sosyal mekanlarin televizyon ekranlari ve sanal
ortamdaki yeni versiyonlarinda ne sekilde yerine getirdigi, evlenme ve aile olma yolunda
saglam adimlarla ilerlemek adina kimlerle ne sekilde iletisim icerisine girdikleri {izerinde
durulmustur. Giinlimiiz sosyal medyasina aktarilan geleneksel bir sosyal mekanda soru sor-
maksizin yapilan gozlemlere dayanan ¢alismada, tespit ve yorumlar, bugiin birden fazla ka-
nalda yaymlanmakta olan evlenme programlari, hali hazirda aktif olan ve her gecen giin iiye-
leri artan ¢opgatanlik ve evlilik sitelerindeki yazigmalar 1g1ginda yapilmistir. Bu ¢alisma ile
sosyal medyanin geleneksel evlenme model, asama ve uygulamalarini ne sekilde etkiledigi
sorusuna da cevap aranmistir.

Anahtar Kelimeler: gelenek; ¢opcatanlik kurumu; sosyal medya; degisim; doniigiim;
evlilik; aile
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ABSTRACT

An EVALUATION ABOUT EVOLUATION of TRADITIONAL MARRIAGE
BUREAU in the CONTEMPORARY SOCIAL MEDIA

Beginning of a new life and the way of starting a unity of family that will be the
basis of social structure is changing and updated based on urbanisation, globalisation and
technology triangle. “Marriage bureau”, which is carried the role of intermediator in the
traditional marriage models that is seen widely in Turkey, is also relocated into social
media according as developing technology and it is continued in a much wider participation
places. In other words, technology appears the traditional marriage burecau with its new
views and transformation. Traditional marriage bureau such as marriage programs, match-
making (online dating sites), secular marriage sites is transferred to the television screens
and virtual environments, carries out the intermediator of the marriage function from street,
neighborhood to outside of city and country’s borders. While social media make unfamiliar
people to come together in platforms that is created in social media environment it is also
supportive for individual’s transition period when individuals get to know each other. On the
other hand, match-makers caused familiar males and females to get married.

It is dwelled on this article that how the traditional marriage bureau fulfils its duty related
with marriage which is an important transition period of life in new versions of traditional
social places in television screens and virtual environment, how they are in communication
with each other in the manner of being a family. The study which is based on observations
that is made by without asking questions in a traditional social place that is transferred to
present social media is conducted in the consideration of determination and commentaries,
marriage broadcasts in many TV channels, communications in match-making and marriage
sites which is active and having members increasingly. It is searched for an answer with this
study that how social media affects the traditional marriage models, stages and practices.

Keywords: tradition; marriage bureau; social media; change; transformation; marriage;
family
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